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Abstract 
 
Research Title :   Creative Media Development Skill Supporting for Participative 

Cultural Products Promotion in Basketry, Nong Pakor Subdistrict, Doi 
Luang District, Chiang Rai Province 
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Fiscal Year :   2024 
 
 

The study of supporting creative media development skill for participative 
cultural products promotion in basketry, Nong Pakor subdistrict, Doi Luang district, 
Chiang Rai has following objectives: to develop the potential of weaving and reed mat 
entrepreneur groups, Moo 9, and water hyacinth weaved bags entrepreneur groups, 
Moo 9, Nong Pakor subdistrict, Doi Luang district, Chiang Rai; and to support 
participative advertising media for public relations production skills. The target group 
are 20 entrepreneurs in this field. The research method are group conversations, 
interviews, observations, and participations in group's potential analysis. The findings is 
that the entrepreneurs of weaving, reed mat, and water hyacinth weaved bags have a 
dominant point in beautiful community products and continuous learning organization. 
However, there are limits in quality and production because they are handicraft, there 
are many people producing the products, the products are still similar to other areas 
local products, and there are not enough thorough public relations, but they still have 
opportunities from government and private organizations in budget, equipments, 
knowledge and skills to continue the group's work.  

In participative supporting skills in advertising media production for public 
relations, the researchers had proceeded in practice by making evaluation form both 
before and after the practices. The results of comparative analysis are that before 
study is 11.25 points, standard deviation 1.92 points, after study is 19.65 points, 
standard deviation 1.12 points. It was found that the test scores after the participation 
are higher than the test scores before participation in statistically significant at the 0.05 
level, as the scores increased in 42 percent.  

This study found that using participative process in the procedure is very 
important, and in skill supporting, they should learn the theory alongside with practices 
because it is a learning through experiences for the targets to apply with themselves 
appropriately. In addition, there should be some potential business networks to 



 

connect the marketing networks and producing sites, and build collaborating in 
community economy.  
 
Keywords :  Cultural Products, Participation, Public Relations 
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บทที่ 1 
บทนำ 

 
คüามเป็นมาและคüามÿำคัญของปัญĀา   
 

“การถ่ายภาพเป็นงานýิลปะ เป็นของที่มีประโยชน์ 
  ขออย่าได้ถ่ายภาพกันเพ่ือคüามÿนุกÿนาน Āรือคüามงามเท่านั้น 
  จงใช้ภาพใĀ้เกิดคุณค่าแก่ÿังคม ใĀ้เป็นประโยชน์แก่ÿ่üนรüม 
  งานýิลปะจะช่üยพัฒนาประเทýใĀ้เจริญก้าüĀน้า ได้อีกแรงĀนึ่ง” 

 พระบาทÿมเด็จพระบรมชนกาธิเบýร มĀาภูมิพลอดุลยเดชมĀาราช บรมนาถบพิตร 
พระราชทานแก่คณะกรรมการบริĀารÿมาคมถ่ายภาพแก่ประเทýไทยในพระบรมราชูปถัมภ ์

 
ยุทธýาÿตร์ของมĀาüิทยาลัยราชภัฏเชียงราย มĀาüิทยาลัยเพื่อการพัฒนาท้องถิ่น และ 

เป็นÿถาบันแĀ่งการบูรณาการองค์คüามรู้ ÿร้างนüัตกรรม ถ่ายทอดเทคโนโลยี เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่น  
โดยเป้าĀมายเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนนั้น มĀาüิทยาลัยฯ มีพันธกิจĀลักในการดําเนินงานและ
กำĀนดเป้าĀมายในระยะ 5 ปี (พ.ý. 2565 – 2569) ผ่านการดําเนินงานใน 5 ประเด็นยุทธýาÿตร์ 
โดยดำเนินงานภายใต้การเรียนรู้ งานüิจัยและงานÿร้างÿรรค์ และนüัตกรรม เพื่อÿ่งเÿริมÿนับÿนุน
üัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น พัฒนาท้องถิ่น ภูมิภาค ใĀ้เป็นที่ยอมรับและÿามารถต่อยอดในเชิง
พาณิชย์ และเป็นไปตามพระราโชบายเพื ่อการพัฒนาท้องถิ ่นอย่างยั ่งยืน (มĀาüิทยาลัยราชภัฏ
เชียงราย, 2564) 

ปัจจุบ ันประเทýไทยได้นำแนüคิด“เýรþฐกิจÿร้างÿรรค์” ในการนำ “ÿินทรัพย์ทาง
üัฒนธรรม” (Cultural Assets – based) ทั้งที่จับต้องได้ และจับต้องไม่ได้ผนüกเข้ากับ “นüัตกรรม” 
(Innovation) และ  “คü ามค ิ ด ÿ ร ้ า ง ÿ ร รค์ ” (Creativity) มา ใ ช ้ ป ร ะ โ ยชน ์ เ ช ิ ง พ าณ ิ ช ย์  
(Commercialization) ÿร้างเป็นÿินค้า และบริการที่มีมูลค่าทางเýรþฐกิจ จนอาจกล่าüได้ü่าแนüคิด
เýรþฐกิจÿร้างÿรรค์คือการคิดต่อยอดจากÿิ่งที่มีÿิ่งที่ เป็น ใĀ้มีคุณค่ามากขึ้น (พิพัฒน์  ยอดพฤติการ, 
2564) ซึ ่งการพัฒนาและÿ่งเÿริมอาชีพตามทิýทางของแผนพัฒนาเýรþฐกิจและÿังคมแĀ่งชาติ  
ฉบับที่ 12 กำĀนดแนüทางไü้ ในยุทธýาÿตร์ที่ 1 การเÿริมÿร้างและพัฒนาýักยภาพทุนมนุþย์ คือ 
การÿ่งเÿริมและพัฒนาคนใĀ้มีคüามรู ้และทักþะในการประกอบอาชีพใĀ้มีคüามÿามารถใน 
การดำรงชีüิตอย่างมีคุณค่า ได้แก่ ÿนับÿนุนการÿร้างอาชีพ ÿร้างรายได้ และใĀ้คüามช่üยเĀลือ 
ผู้ด้อยโอกาÿ ÿตรี และผู้ÿูงอายุ อาทิ การÿนับÿนุนธุรกิจขนาดเล็ก ขนาดกลางและขนาดย่อม และ 
üิÿาĀกิจชุมชน รüมถึงการÿร้างชุมชนเข้มแข็งใĀ้เป็นพลังร่üมทางÿังคมในการÿนับÿนุนการพัฒนา
และพร้อมรับผลประโยชน์จากการพัฒนา ได้แก่ การÿ่งเÿริมการประกอบอาชีพของผู้ประกอบการ
ระดับชุมชน การÿนับÿนุนýูนย์ฝึกอาชีพชุมชนเพ่ือยกระดับทักþะของคนในชุมชน และการÿ่งเÿริมใĀ้
ชุมชนจัดÿüัÿดิการและบริการในชุมชน (ÿำนักงานคณะกรรมการพัฒนาเýรþฐกิจและÿังคมแĀ่งชาติ, 
2559) 
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จะเĀ็นได้ü่า มีผลิตภัณฑ์ที่จำĀน่ายในระบบออนไลน์เป็นจำนüนมาก ซึ่งการโฆþณาและ
ประชาÿัมพันธ์ ที่ได้รับคüามนิยมคือ การใช้ÿื่อทางอินเทอร์เน็ต เพราะÿื่อในอินเทอร์เน็ตÿามารถ
เข้าถึงผู้ใช้งานได้ง่าย ÿะดüก การนำเÿนอÿินค้าบนโลกออนไลน์ เป็นตัüเลือกที่ทำใĀ้มีช่องทาง  
การขายÿินค้าเพ่ิมมากข้ึน คüามต้องการของเจ้าของธุรกิจที่มีคüามต้องการจะมีร้านค้าบนอินเตอร์เน็ต 
เพราะเป็นการขยายช่องทางการตลาดของกิจการที่มีอยู่และการใช้ร้านค้าออนไลน์เพื่อการโฆþณา
ประชาÿัมพันธ์  ในการขายÿินค้าออนไลน์ไม่ÿามารถใĀ้ลูกค้าจับต้องĀรือเĀ็นÿินค้าของจริงได้ 
รูปภาพจึงเป็นÿิ่งที่จะÿื่อแทนตัüÿินค้า (ชนะ เทýทอง, 2555 : 20 – 23) ซึ่งบทบาทของภาพถ่ายใน
การÿื ่อÿารเพื ่อการโฆþณาและประชาÿัมพันธ์ คื อ การดึงดูดคüามÿนใจของผู ้บร ิโภคĀรือ
กลุ่มเป้าĀมายใĀ้อยากใช้ÿินค้าและบริการĀรือเข้าร่üมกิจกรรมต่าง ๆ รüมทั้งÿร้างภาพลักþณ์ใĀ้กับ
องค์กรเพื่อเป็นที่จดจำของผู้บริโภค (ณัฐกร  ÿงคราม, 2557) ดังนั้น ภาพจึงมีคüามÿำคัญเป็นอย่างมาก 
ในการขายÿินค้าบนโลกออนไลน์  เพราะÿิ่งที่ÿำคัญคือ การนำเÿนอภาพแทนการจับต้องÿินค้าเพื่อใĀ้
ลูกค้ามั่นใจ ทั้งด้านมุมมอง การนำเÿนอ รายละเอียด การใช้แÿง และการตกแต่งภาพจึงต้องอยู่บน
คüามพอดี รูปภาพÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์จึงมีคüามÿำคัญในการดึงคüามÿนใจใĀ้ผู ้ซื ้อเข้ามาชม
ผลิตภัณฑ์และรายละเอียดของÿินค้านั้น ซึ่งÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์ ที่มีการซื้อขายÿูงÿุดในอินเทอร์เน็ต 
5 อันดับ ได้แก่ เÿื้อผ้าและเครื่องประดับ อุปกรณ์เÿริมคüามงาม ผลิตภัณฑ์อาĀารเÿริมและÿุขภาพ 
งานแฮนเมดและงานประดิþฐ์ (ชนะ เทýทอง, 2555 : 20 – 23) ภาพโฆþณาÿินค้าเป็นปัจจัยที่ÿำคัญ
มากที่เป็นแรงจูงใจใĀ้กับผู้ซื้อ เพราะการนำเÿนอÿินค้าที่มีภาพประกอบ ÿามารถโน้มน้าüใĀ้ลูกค้า
ตัดÿินใจได้ง่ายขึ้น   

กลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกกบ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 และ กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 
ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย เป็นกลุ่มÿัมมาชีพในชุมชนที่มีผลิตภัณฑ์จักÿาน
ที่มีคุณภาพ มีคüามÿüยงาม และได้เข้าร่üมกิจกรรมของคณะÿังคมýาÿตร์จากการจัดกิจกรรมในพ้ืนที่ 
โดยได้รับการพัฒนาทักþะในด้านต่าง ๆ เช่น การประยุกต์ใช้แนüคิด BCG (โมเดลพัฒนาเýรþฐกิจ
เพ่ือคüามยั่งยืน) การพัฒนาýักยภาพเพ่ือการรüมกลุ่มอาชีพ การÿร้างช่องทางการตลาดโดยใช้ÿื่อทาง
อินเทอร์เน็ต เป็นต้น การพัฒนาýักยภาพใĀ้กับกลุ่มอาชีพยังเÿริมÿร้างคüามมั่นใจใĀ้ÿามารถนำองค์
คüามรู้ไปประยุกต์ใช้เพ่ือการÿร้างรายได้ในครัüเรือน เพราะงานจักÿานนั้นถือเป็นผลิตภัณฑ์งานทำมือ 
งานประดิþฐ์ เป็นÿินค้าที ่มีคุณค่า เพราะต้องใช้คüามละเอียดอ่อน คüามชำนาญในÿายงาน  
คüามประณีตและคüามพิถีพิถัน คüามเอาใจใÿ่ จึงจัดได้ü่าผลิตภัณฑ์ในĀมüดนี้ เป็นงานýิลปะที่  
ใช้ÿอยได้ และมีคุณค่าในตัüเอง  

เĀ็นได้ü่า กลุ่มผู้ผลิตงานฝีมือมีทักþะและคüามÿามารถในการจัดทำผลิตภัณฑ์ แต่อย่างไร 
ก็ตามปัญĀาอุปÿรรคที่เกิดขึ้น คือ การนำเÿนอผลิตภัณฑ์ และการประชาÿัมพันธ์ เนื่องจากลักþณะ
ภาพที่นำเÿนอนั้น อาจไม่ดึงดูดคüามÿนใจกลุ่มผู้ซื้อÿินค้าĀรือไม่ÿามารถแÿดงรายละเอียดของÿินค้า
ได้อย่างครบถ้üน การÿ่งเÿริมใĀ้เกิดทักþะด้านการทำÿื่อประชาÿัมพันธ์ เป็นÿ่üนĀนึ่งในการÿ่งเÿริม
ýักยภาพใĀ้ÿมาชิกในกลุ่มอาชีพÿามารถÿื่อÿารคüามÿüยงามและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคüาม
เĀมาะÿมพอดีÿามารถÿร้างแรงจูงใจต่อการเลือกซ้ือÿินค้า รüมถึงÿามารถนำไปประยุกต์ใช้กับงานใน
ด้านอื่นได้ ทั้งในรูปแบบ Online และ Offline 
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ดังนั้น ผู้üิจัยจึงÿนใจที่จะÿ่งเÿริมทักþะและพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพ่ือการประชาÿัมพันธ์
ผลิตภัณฑ์ทางüัฒนธรรมโดยใช้กระบüนการมÿี่üนร่üมกับกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 
และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย  
เป็นการพัฒนาทักþะอย่างมีÿ่üนร่üมเพื่อการพัฒนาตนเอง การÿร้างÿื่อโฆþณาทางüัฒนธรรมเพ่ือ  
การÿ่งเÿริมภาพลักþณ์ใĀ้ผลิตภัณฑ์ รüมถึงขยายช่องทางการประชาÿัมพันธ์เพื่อนำเÿนอผลิตภัณฑ์
ทางüัฒนธรรมใĀ้ĀลากĀลายและมีคüามน่าÿนใจมากขึ้น เพื่อใĀ้กลุ่มอาชีพÿามารถนำคüามรู้ไป
พัฒนาตนเอง ÿร้างงาน ÿร้างอาชีพ ÿามารถÿร้างรายได้ ÿอดคล้องกับยุทธýาÿตร์ของมĀาüิทยาลัย
ราชภัฏเชียงรายในการพัฒนาท้องถิ่น ที่มีเป้าĀมายเป็นมĀาüิทยาลัยแĀ่งการเรียนรู้ และใช้งานüิจัย
เพ่ือการพัฒนาท้องถิ่นทั้งในด้านเýรþฐกิจ ÿังคม อนุรักþ์ýิลปüัฒนธรรม และภูมิปัญญาท้องถิ่นรüมถึง
ÿ่งเÿริมเýรþฐกิจชุมชนด้านเทคโนโลยีดิจิทัล และการพึ่งตนเองใĀ้พัฒนาอย่างต่อเนื่องและยั่งยืน  

 
โจทย์การüิจัย  

 
การÿ่งเÿริมทักþะและพัฒนาÿื่อเพ่ือการประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ทางüัฒนธรรมอย่างมีÿ่üน

ร่üมกับกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที ่ 9 และ กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 
ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย เป็นอย่างไร 

 
คำถามการüิจัย 
 

1. ýักยภาพของของผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจาก
ผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย เป็นอย่างไร 

2. การดำเนินการพัฒนาÿื ่อเพื ่อการประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ทางüัฒนธรรมอย่างมี 
ÿ่üนร่üมกับกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 
ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย ÿามารถดำเนินการได้อย่างไร 

 
üัตถุประÿงค์ของการüิจัย   
 

1. เพื่อýึกþาýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋า
ÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

2. เพ่ือÿ่งเÿริมทักþะด้านจัดทำÿื่อเพื่อการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับ
ผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ 
อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
 
 
 
 



4 
 

กลุ่มผู้ผลิตÿินค้าทาง
üัฒนธรรม ม.3 และ ม.9  

ต.Āนองป่าก่อ  
อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 

- การมีÿ่üนร่üมการจัดทำ
ÿื่อประชาÿัมพันธ ์
- กิจกรรมÿ่งเÿริมทักþะเชิง
ปฏิบัติการการÿร้างÿื่อเพื่อ
การประชาÿัมพันธ ์

- ทักþะการจัดทำÿื่อ
ประชาÿัมพันธ ์
- ภาพÿินค้าทางüัฒนธรรม
เพื่อนำไปใช้ในการ
ประชาÿัมพันธ ์

ขอบเขตของการüิจัย 
 

ขอบเขตด้านเนื้อĀา    
การýึกþาด้านการÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื ่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื ่อการประชาÿัมพันธ์

ผลิตภัณฑ์ทางüัฒนธรรมอย่างมีÿ่üนร่üมกับกลุ่มทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจาก
ผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

ขอบเขตด้านประชากรที่ýึกþา    
1. กลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกกบ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด

เชียงราย จำนüน 10 คน 
2. กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่ากอ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด 

เชียงราย จำนüน 10 คน  
ขอบเขตด้านÿถานที่ýึกþา   
ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
ขอบเขตด้านระยะเüลาที่ýึกþา   
1 ป ี 

 
กรอบแนüคิดของการüิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 1  กรอบแนüคิดของการüิจัย 
  

การÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ÿินค้าทางüัฒนธรรม
ใช้แนüคิดการมีÿ่üนร่üมเป็นแนüคิดĀลัก เพื่อใĀ้กลุ่มอาชีพÿามารถร่üมกันผลิตÿื่อประชาÿัมพันธ์ได้
ตรงกับคüามต้องการของพื ้นที ่โดยใช้ก ิจกรรมÿ่งเÿริมทักþะเช ิงปฏิบ ัต ิการการÿร้างÿ ื ่อเพื่อ 
การประชาÿัมพันธ์ 
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นิยามýัพท์เฉพาะ  
 
ÿินค้าทางüัฒนธรรม (Cultural Products) Āมายถึง ผลิตภัณฑ์ÿินค้าที ่เกิดขึ ้นจาก 

ภูมิปัญญาของชุมชน ในที่นี้Āมายถึงผลิตภัณฑ์จากกลุ่มกลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกกบ้านทุ่งโป่ง และ  
กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

การมีÿ่üนร่üม (Participation) Āมายถึง การใĀ้บุคคลได้มีÿ่üนในการช่üยเĀลือซึ่งกัน
และกัน ร่üมคิด ร่üมüางแผน และร่üมตัดÿินใจในกิจกรรมที่ทำร่üมกันในที่นี่คือกิจกรรมการพัฒนา 
ÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ทางüัฒนธรรมอย่างมีÿ่üนร่üมกับกลุ่มทอผ้าและ
เÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด
เชียงราย 

ประชาÿัมพันธ์ (Public Relations) Āมายถึง การนําข่าüÿารที่ต้องการประชาÿัมพันธ์
จากผู้ÿ่งไปÿู่ผู้รับ ในที่นี้Āมายถึงการนำเÿนอภาพถ่ายผลิตภัณฑ์ÿินค้าที่เกิดขึ้นจากภูมิปัญญาของ
ชุมชน ในที่นี้Āมายถึงผลิตภัณฑ์จากกลุ่มกลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกกบ้านทุ่งโป่ง และกลุ่มกระเป๋าÿาน
จากผักตบชüา ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

 
 



บทที่  2 
แนüคิด ทฤþฎี และงานüจิัยที่เกี่ยüข้อง 

 

กćรÿ่งเÿรĉมทĆกþąกćรพĆฒนćÿČ่Ăเชĉงÿร้ćงÿรรค์เพČ่ĂกćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ÿĉนค้ćทćงüĆฒนธรรม
Ăย่ćงมĊÿ่üนร่üมในกลč่มจĆกÿćนในตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂดĂยĀลüง จĆงĀüĆดเชĊยงรćย มĊüĆตถčปรąÿงค์ 
เพČ่Ăÿ่งเÿรĉมทĆกþąด้ćนจĆดทĈÿČ่ĂเพČ่ĂกćรโฆþณćปรąชćÿĆมพĆนธ์Ăย่ćงมĊÿ่üนร่üมกĆบผĎ้ปรąกĂบกćรทĂผ้ć
แลąเÿČ่Ăกก เพČ่ĂกćรพĆฒนćท้Ăงถĉ่นแลąยกรąดĆบคčณภćพชĊüĉต โดยมĊแนüคĉด ทฤþฎĊ  แลąงćนüĉจĆยทĊ่
เกĊ่ยüข้Ăง ดĆงต่ĂไปนĊ้ 
 

เýรþฐกิจÿร้างÿรรค์    
 

กćรพĆฒนćรąบบเýรþฐกĉจโดยใช้คüćมคĉดÿร้ćงÿรรค์บนฐćนขĂงĂงค์คüćมรĎ้ ทรĆพย์ÿĉนทćง
ปัญญć แลąกćรýċกþćüĉจĆยซċ่งเชČ่ĂมโยงกĆบüĆฒนธรรม พČ้นฐćนทćงปรąüĆตĉýćÿตร์กćรÿĆ่งÿมคüćมรĎ้ขĂง
ÿĆงคม เทคโนโลยĊแลąนüĆตกรรม เพČ่Ăใช้ในกćรพĆฒนćธčรกĉจ กćรผลĉตÿĉนค้ćแลąบรĉกćรในรĎปแบบใĀม่ซċ่ง
ÿร้ćงมĎลค่ćเพĉ ่มทćงเýรþฐกĉจĀรČĂคčณค่ćทćงÿĆงคม ĂčตÿćĀกรรมÿร้ćงÿรรค์ขĂงปรąเทýไทย  
ปรąกĂบด้üย 15 ÿćขć คČĂ 1) งćนฝีมČĂแลąĀĆตถกรรม 2) ดนตรĊ 3) ýĉลปąกćรแÿดง 4) ทĆýนýĉลป์  
5) ภćพยนตร์ 6) กćรแพร่ภćพแลąกรąจćยเÿ Ċยง 7) กćรพĉมพ์ 8) ซĂฟต์แüร์ 9) กćรโฆþณć  
10) กćรĂĂกแบบ 11) กćรใĀ้บรĉกćรด้ćนÿถćปัตยกรรม 12) แฟชĆ่น 13) ĂćĀćรไทย 14) กćรแพทย์
แผนไทย 15) กćรท่ĂงเทĊ่ยüเชĉงüĆฒนธรรม (ÿĈนĆกงćนÿ่งเÿรĉมเýรþฐกĉจÿร้ćงÿรรค์ (Ăงค์กćรมĀćชน), 
2564)  

กćรพĆฒนćผลĉตภĆณฑ์เชĉงÿร้ćงÿรรค์ตćมแนüคĉดเýรþฐกĉจÿร้ćงÿรรค์  Āมćยถċง กćรคĉด 
กćรĂĂกแบบผลĉตภĆณฑ์ใĀม่ ๆ ทĊ่มĊคüćมแปลกแตกต่ćงไปจćกเดĉม โดยใช้คüćมคĉดÿร้ćงÿรรค์ในกćร
เพĉ่มมĎลค่ć แลąคčณค่ćใĀ้แก่ผลĉตภĆณฑ์ แลąกลč่มĂćชĊพĄ มĊคüćมต้ĂงกćรผลĉตภĆณฑ์เชĉงÿร้ćงÿรรค์
โดยเฉพćąผลĉตภĆณฑ์ภĎมĉปัญญćท้Ăงถĉ่นในÿĆงคมไทยใĀ้มćกขċ้นเนČ่Ăงจćกได้รĆบคüćมÿนใจแลąตลćดมĊ
คüćมต้Ăงกćรมćกขċ้นตลĂดเüลć เนČ่ĂงจćกทĊกรรมüĉธĊĀรČĂกรąบüนกćรผลĉตทĊ่ปลĂดภĆย ไร้ÿćรเคมĊ  
ทĈใĀ้ผĎ้ใช้มĊÿčขภćพĂนćมĆยทĊ่ดĊขċ้น แลąยĆงเป็นกćรÿร้ćงฐćนทĊ่มĆ่นคงทćงเýรþฐกĉจใĀ้แก่ชčมชนด้üย  
คüćมต้ĂงกćรในกćรพĆฒนćผลĉตภĆณฑ์ภĎมĉปัญญćท้Ăงถĉ่น ได้แก่คüćมรĎ้ในเรČ่ĂงกćรĂĂกแบบผลĉตภĆณฑ์ 
คüćมคĉดÿร้ćงÿรรค์ แลąกćรเพĉ่มมĎลค่ćผลĉตภĆณฑ์ใĀ้แก่กลč่มĂćชĊพ (รĆชฎćพร  เกตćนนท์ แนüแĀ่ง
ธรรม, 2560)  

"เýรþฐกĉจÿร้ćงÿรรค์" คČĂ แนüคĉดกćรขĆบเคลČ่ĂนเýรþฐกĉจบนพČ้นฐćนขĂงกćรใช้Ăงค์คüćมรĎ้ 
(Knowledge) กćรý ċกþć กćรÿร ้ćงÿรรค ์งćน (Creativity) แลąกćรใช ้ทรĆพย ์ÿ ĉนทćงปัญญć 
(Intellectual Property) ทĊ่เชČ ่ĂมโยงกĆบรćกฐćนทćงüĆฒนธรรม กćรÿĆ่งÿมคüćมรĎ้ขĂงÿĆงคม แลą 
เทคโนโลยĊ/นüĆตกรรมÿมĆยใĀม่ เพČ่Ăผลĉตÿĉนค้ćแลąบรĉกćรทĊ่ÿร้ćง “มĎลค่ćทćงเýรþฐกĉจ” แลą “คčณค่ć
ทćงÿĆงคม” ซċ่งตĂบÿนĂงคüćมต้ĂงกćรขĂงผĎ้บรĉโภคในตลćดโลกได้ ĀรČĂĀมćยถċง “กćรÿร้ćงมĎลค่ćทĊ่
เกĉดจćกคüćมคĉด (มĀćüĉทยćลĆยýรĊปทčม, ม.ป.ป. : ĂĂนไลน์) 
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นĆนทกćนต ์ ทĂงüćนĉช (2560 : 21) จĈแนกทćงเลČĂกใĀม่แĀ่งกćรÿร้ćงÿรรค์ มĊนĆกÿร้ćงÿรรค์
ไทยจĈนüนไม่น้ĂยทĊ ่เĀ็นโĂกćÿจćกคüćมเป็นไปได้  ทĆ ้งดĊแลąร้ćยขĂงตลćดโลกในกćรÿร้ćงงćน 
ภćยในปรąเทýทĊ่ปรĆบตĆüใĀ้กลมกลČนกĆบบรĉบทเĀล่ćนĆ้นเป็น 5 แนüทćง ดĆงต่ĂไปนĊ้ 

1.  กćรนĈเÿนĂปรąÿบกćรณ์ทĊ่ดĊ ซċ่งกćรÿร้ćงผลĉตภĆณฑ์ในปัจจčบĆนไม่จĈเป็นต้Ăงÿร้ćงÿรรค์
ÿĉ่งใĀม่ ทĊ่ไม่เคยมĊใครทĈมćก่ĂนจċงจąปรąÿบคüćมÿĈเร็จ แต่กćรÿČ่ĂÿćรĂย่ćงตรงไปตรงมć เพČ่ĂใĀ้
ผĎ้บรĉโภค เกĉดคüćมรĎ้ÿċกร่üม ตลĂดจนกćรนĈเÿนĂปรąÿบกćรณ์ กćรใช้งćนเป็นมĉตร ซċ่งผĎ้บรĉโภคได้
ÿĆมผĆÿทčกครĆ้ง แนüทćงกćรÿร้ćงÿรรค์ชĉ้นงćนทĊ่ÿćมćรถÿร้ćงชĉ้นงćน แลąเพĉ่มมĎลค่ćใĀ้กĆบÿĉนค้ćแลą
บรĉกćรได ้

2.  กćรĀยĉบจĆบผÿมผÿćนเพČ่Ăÿĉ่งใĀม่ กćรพĆฒนćĂย่ćงก้ćüกรąโดดขĂงเทคโนโลยĊ ในช่üง
ไม่กĊ ่ทýüรรþทĊ่ผ่ćนมć มĊÿ่üนĂย่ćงมćกในกćรกรąตč้นใĀ้เกĉดกćรÿร้ćงนüĆตกรรมจĈนüนมĀćýćล  
กćรเปิดรĆบเทคโนโลยĊแล้üนĈมćปรĆบใช้ Ăćจเป็นĀนทćงในกćรÿร้ćงÿรรค์ผลĉตภĆณฑ์ทĊ่ตĂบรĆบกĆบ
ผĎ้บรĉโภคในปัจจčบĆน ไม่ü่ćจąเป็นต่ĂยĂดเทคโนโลยĊใĀ้เĀมćąÿมกĆบÿภćพแüดล้Ăมแบบไทย ๆ เช่น 
ĀลĆงคćกĆนแดดกĆนฝนขĂงรถกรąบąแครĊบĂยทĊ่เĀมćąกĆบĂćกćýร้ĂนชČ้นขĂงไทย ĀรČĂกćรใช้เทคโนโลยĊ 
เป็นเครČ่ĂงมČĂในกćรพĆฒนćÿĉนทรĆพย์ดĆ้งเดĉมใĀ้มĊปรąÿĉทธĉภćพ ตĂบโจทย์üĉถĊชĊüĉตผĎ้บรĉโภคในýตüรรþทĊ่ 21 

เช่น จĊüรกĆนยčง ภćยใต้แบรนด์เมตตćคčณ ĀรČĂÿ้มตĈĂบกรĂบÿĈเร็จรĎป ตรćแม่ตč๊ก 

3.  กćรคĈนċงถċงรĂบด้ćน ในüĆนทĊ่ท้ĂงตลćดมĊตĆüเลČĂกมćกมćยเพČ่ĂตĂบÿนĂงปรĉมćณ 
กćรบรĉโภคขĂงคนรč่นใĀม่ กćรĂĂกแบบ บรĉกćรคüบคĎ่ไปกĆบÿĉนค้ćĂย่ćงรĂบด้ćน ทĆ้งรąĀü่ćงแลąĀลĆง
ใช้ผลĉตภĆณฑ์ ÿćมćรถÿร้ćงคüćมแตกต่ćงแลąเพĉ ่มมĎลค่ćใĀ้กĆบธčรกĉจได้ĂĊกมćก ในขณąเดĊยüกĆน  
ปัญĀćÿĆงคมแลąÿĉ่งแüดล้Ăมก็มĊÿ่üนในกćรĂĂกแบบผลĉตภĆณฑ์ โดยคĈนċงถċงผลกรąทบทĊ่เกĉดขċ้น  
ในĀลćกĀลćยมĉตĉทĊ่ถćมมĊคüćมÿĈคĆญ แลąกลćยเป็นกรąแÿขĂงกćรĂĂกแบบยčคใĀม่ทĊ่น่ćจĆบตć เช่น 
บรĉþĆทแปลนทĂยÿ์ มč ่งเน้นกćรผลĉตขĂงเล่นทĊ ่ก่ĂใĀ้เกĉดขĂงเÿĊยน้ĂยทĊ ่ÿčด  แลąธčรกĉจท่ĂงเทĊ ่ยü  
เพČ่ĂÿĆงคม Ăย่ćงทรćเüลล์ ไทยแลนด์ ซċ่งĀĆüใจÿĈคĆญĂยĎ่ทĊ่กćรร่üมมČĂกĆบชćüบ้ćนเพČ่ĂพĆฒนćชčมชนใĀ้
เป็นแĀล่งท่ĂงเทĊ่ยüทćงüĆฒนธรรมĂย่ćงยĆ่งยČน 

4.  กćรร่üมคĉด ร่üมผลĉตจćกผĎ้เชĊ่ยüชćญ ĀลćกÿćขćĀรČĂผĎ้บรĉโภค กćรĂĂกแบบ โดยĂćýĆย 
คüćมร่üมมČĂ ขĂงคüćมรĎ้ คüćมเชĊ่ยüชćญจćกคนในĀลćกĀลćยÿćขć ตĆ้งแต่ขĆ้นตĂนกćรÿร้ćงโจทย์ 
กćรลงมČĂผลĉต กćรทดÿĂบต้นแบบ เป็นแนüทćงในกćรÿร้ćงÿรรค์ชĉ้นงćน ทĊ่มĊคüćมÿĈคĆญÿĈĀรĆบนĆก
ÿร้ćงÿรรค์ในüĆนนĊ้  ทĆ ้งเพČ ่ĂมĂงĀćคüćมเป็นไปได้ไĀมใĀม่  แลąเพČ ่ĂใĀ้ได้งćนทĊ่ตรงใจผĎ ้บร ĉโภค 
รĆบผĉดชĂบ เĂćคüćมคćดĀüĆงขĂงÿĆงคม ในทčกมĉตĉ นĂกจćกนĊ้ ในปี 2006 นĉตยÿćรไทมÿ์ (Times) 

ปรąกćýใĀ้ คčณ (you) คČĂบčคคลแĀ่งปี เพČ ่Ăยกย่ĂงคนĀลćยล้ćนคน ทĊ ่ร่üมผลĉตข้ĂมĎล ผ่ćนทćง
ĂĂนไลน์ แพลตฟĂร์มต่ćง ๆ เช่น üĉกĉพĊเดĊย YouTube เฟÿบč๊ค นĆ่นĀมćยคüćมü่ć นĂกจćกผĎ้เชĊ่ยüชćญ 
ในÿćขćต่ćง ๆ แล้ü ผĎ ้บรĉโภคในýตüรรþทĊ่ 21 แลąมčมมĂงทĊ ่พüกเขćมĊเป็นทรĆพยćกรÿĈคĆญใน 
กćรÿร้ćงÿรรค์ÿĉ่งใĀม ่ 

5.  กćรพĆฒนćเพČ ่ĂตĂบÿนĂงพลเมČĂงโลก ในĂĉนเตĂร์เน็ตแชมป์โลกใĀ้ ไร้พรมแดน 
เทคโนโลยĊช่üยĂĈนüยคüćมÿąดüกแลąลดต้นทčน ในกćรเดĉนทćงข้ćมทüĊป กćรเข้ćถċงüĆฒนธรรม แลą
รÿนĉยม กćรบรĉโภคจćกทĆ่üโลกจนคčณเคย จċงเปิดโĂกćÿใĀ้กćรÿร้ćงÿรรค์ผลĉตภĆณฑ์ในยčคใĀม่ เป็นไป
ได้ทĆ้งกćรนĈเÿนĂ คüćมเป็นตĆüตน แลąพČ้นถĉ่น ตลĂดจนคčณค่ćแลąกćรใช้งćนทĊ่เป็นÿćกล เพČ่ĂตĂบ
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โจทย์ตลćดโลกพĊ่ใĀญ่กü่ć เช่น üงดนตรĊพćรćไดซ์ แบงค์คĂก ĀมĂลĈ ĂĉนเตĂร์เนชĆ่นเนล แบรนด์ 
ÿćมćรถนĈดนตรĊพČ้นเมČĂงĂĊÿćน ทĊ่ผÿมผÿćนกĆบดนตรĊจćกทĆ่üโลก ไปเข้ćร่üมเทýกćลดนตรĊ แกลÿตĆน
เบĂร์รĊ ่เฟÿตĉüĆล 2016 ได ้

 

การถ่ายภาพโฆþณาและประชาÿัมพันธ์ 
  

กćรโฆþณć คČĂ กćรใĀ้ข่ćüÿćรเกĊ่ยüกĆบÿĉนค้ćĀรČĂบรĉกćรเพČ่ĂจĎงใจĀรČĂÿนĆบÿนčนใĀ้เกĉด
คüćมต้ĂงกćรซČ้Ăÿĉนค้ćĀรČĂบรĉกćร ÿ่üนกćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ คČĂ กćรÿČ่ĂÿćรทĊ่ก่ĂใĀ้เกĉดคüćมเชČ่ĂมĆ่น 
ýรĆทธć แลąคüćมร่üมมČĂ เพČ่ĂใĀ้บรรลčเป้ćĀมćยกćรดĈเนĉนงćนขĂงĀน่üยงćน ซċ่งแม้กćรโฆþณćแลą
กćรปรąชćÿĆมพĆนธ์จąมĊเป้ćĀมćยทĊ่ต่ćงกĆน แต่ก็มč่งเน้นกćรÿร้ćงภćพลĆกþณ์ทĊ่ดĊใĀ้กĆบÿĉนค้ć บรĉกćรĀรČĂ
Āน่üยงćน ซċ่งภćพถ่ćยก็เป็นเครČ่ĂงมČĂÿĈคĆญในกćรÿร้ćงภćพลĆกþณ์ดĆงกล่ćü ภćพถ่ćยโฆþณćÿ่üนใĀญ่
จąเน้นคüćมÿüยงćมขĂงÿĉนค้ćĀรČĂบรĉกćร ซċ่งนĂกจćกจąดċงดĎดใจผĎ้บรĉโภคแล้ü ต้Ăงÿćมćรถÿร้ćง
คüćมเชČ่ĂมĆ่นแลąคüćมต้ĂงกćรซČ้Ăÿĉนค้ćĀรČĂบรĉกćรนĆ้น ๆ เทคนĉคกćรถ่ćยภćพบčคคลในÿตĎดĉโĂแลą
กćรถ่ćยภćพผลĉตภĆณฑ์จċงเป็นทĆกþąทĊ่จĈเป็นรąดĆบต้น ๆ ขĂงกćรถ่ćยภćพโฆþณć Ăย่ćงไรก็ตćม 
กลยčทธ์กćรโฆþณćÿĉนค้ćก็มĊมćกมćยĀลćยแนüทćง โฆþณćชĉ้นแรกĂćจใช้กćรแÿดงภćพÿĉนค้ćĂย่ćง
เดĊยüเพČ่ĂใĀ้รĎ้จĆกแลąจดจĈ โฆþณćĂĊกชĉ้นĂćจต้ĂงกćรนĈเÿนĂภćพÿĉนค้ćขณąถĎกใช้งćน ในขณąทĊ่
โฆþณćชĉ้นต่Ăมćต้Ăงกćรใช้ÿĆญลĆกþณ์ĀรČĂĂčปมćĂčปไมยโดยไม่มĊÿĉนค้ćขĂงจรĉงปรćกฏĂยĎ่ในภćพเลยก็
เป็นได ้

ในขณąทĊ่กćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ มĊจčดมč่งĀมćยเพČ่Ăÿร้ćงคüćมเข้ćใจใĀ้เกĉดขċ้นมćกกü่ćผลกĈไร
Ăย่ćงงćนโฆþณćแลąมč ่งĀü ĆงผลÿĈเร ็จในรąยąยćü  ด Ćงน Ć ้น ขĂบข่ćยขĂงกćรถ่ćยภćพเพČ่Ă 
กćรปรąชćÿĆมพĆนธ์จċงมĊมćกกü่ć ตĆ้งแต่กćรแนąนĈใĀ้รĎ้จĆกบčคคล Āน่üยงćน แนüคĉดĀรČĂแนüทćงปฏĉบĆตĉ 
จนกรąทĆ่งกćรÿร้ćงภćพพจน์ทĊ่ดĊ รüมไปถċงกćรแก้ไขภćพพจน์ทĊ่ไม่ดĊ แลąครĂบคลčมไปถċงกćรถ่ćยภćพ
ข่ćüĀรČĂเĀตčกćรณ์ต่ćง ๆ เพČ่Ăใช้ในกćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ผ่ćนÿČ่ĂภćยในขĂงĀน่üยงćนĀรČĂÿ่งไปลงพĉมพ์
ผ่ćนÿČ่Ăมüลชน โดยเฉพćąĀนĆงÿČĂพĉมพ์แลąนĉตยÿćร ซċ่งต้Ăงใช้ภćพถ่ćยทĊ่มĊคčณภćพตćมมćตฐćนแลą
เĀมćąÿมกĆบบรĉบทขĂงÿČ่ĂนĆ้น ๆ (ณĆฐกร  ÿงครćม, 2557 : 16 – 17) 

ĀลักการเตรียมรูปภาพÿำĀรับร้านค้าออนไลน์ 
ชนą เทýทĂง (2555 : 115 – 139) ĂธĉบćยเกĊ่ยüกĆบคüćมÿĈคĆญขĂงกćรเตรĊยมรĎปภćพ

ÿĉนค้ćแลąกćรตกแต่งรĎปภćพเพČ่ĂใĀ้ดċงดĎดคüćมÿนใจต่Ăกćรขćยÿĉนค้ćĂĂนไลน์ ดĆงนĊ้ 
กćรซČ้ĂขćยในĂĉนเตĂร์เน็ตผĎ้ซČ้Ăจąไม่ได้ÿĆมผĆÿกĆบตĆüÿĉนค้ćรĎปภćพÿĉนค้ć  จċงเป็นÿĉ่งÿĈคĆญ

Ăย่ćงยĉ่งทĊ่ผĎ้ขćยต้ĂงแÿดงรĎปÿĉนค้ćด้üยเÿมĂ ÿĉนค้ćบćงĂย่ćงก็จĈเป็นต้Ăงถ่ćยรĎปตĆüÿĉนค้ćจรĉง ๆ เช่น 
ขĂงเก่ć ขĂงÿąÿม งćนýĉลปą งćนÿĉนค้ćบćงชนĉดซ้ĈกĆนเป็นจĈนüนมćกก็ใช้รĎปภćพเพĊยงรĎปเดĊยü เช่น 
เÿČ้Ăผ้ć เครČ่ĂงปรąดĆบแลąÿĉนค้ćแต่ลąชĉ้นก็มĊมčมมĂงกćรนĈเÿนĂทĊ่แตกต่ćงกĆนไป รĎปÿĉนค้ćนĆ้นมĊ
คüćมÿĈคĆญĂย่ćงยĉ่งจċงต้ĂงเตรĊยมใĀ้พร้Ăม ดĆงนĊ้ 

กล้องถ่ายภาพดิจิตอล 
Ăčปกรณ์ทĊ่จĈเป็นĂย่ćงยĉ่งเพČ่ĂใĀ้มĊรĎปÿĉนค้ćมćลงในร้ćนค้ćกล้ĂงดĉจĉตĂลÿćมćรถถ่ćยลง

คĂมพĉüเตĂร์แล้üนĈไปใช้งćนได้ทĆนทĊÿĈĀรĆบกล้ĂงทĊ่นĈมćใช้งćนได้เช่นกล้ĂงทĊ่ตĉดมćกĆบโทรýĆพท์มČĂถČĂ 
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กล้Ăงถ่ćยภćพ Compact กล้Ăง DSLR กล้Ăง Mirrorless ÿćมćรถนĈมćใช้งćนได้ทĆ้งĀมด ซċ่งกล้Ăง 
แต่ลąแบบมĊขĊดคüćมÿćมćรถแตกต่ćงกĆนไปรüมถċงคüćมเĀมćąÿมในกćรนĈมćใช้งćน ÿćมćรถĂธĉบćยได้ 
ดĆงต่ĂไปนĊ้ 

กล้ĂงมČĂถČĂ เĀมćąÿĈĀรĆบถ่ćยภćพÿĉนค้ćทĆ่üไปในทĊ่ทĊ่มĊแÿงÿü่ćงเพĊยงพĂ Āćกเป็นชĉ้นทĊ่มĊ
ขนćดเล็กĀรČĂต้ĂงกćรแÿดงรćยลąเĂĊยดขĂงÿĉนค้ć จąต้Ăงใช้กล้ĂงมČĂถČĂทĊ่มĊรąบบโฟกĆÿช่üย ไม่คüร
ถ่ćยในทĊ่มČด เพรćąแÿงแฟลชมĆกจąไม่พĂ มČĂถČĂĀลćยรč่นÿćมćรถเลČĂกโĀมดถ่ćยภćพตćมÿภćüąแÿง
ได้แลąใĀ้รĎปภćพทĊ่ÿüยงćมไม่แพ้กล้Ăง Compact เลยทĊเดĊยü 

กล้Ăง Compact เป็นกล้ĂงĂเนกปรąÿงค์ Āćกต้Ăงกćรจąขćยÿĉนค้ćบนĂĉนเทĂร์เน็ตĀรČĂ
เปิดร้ćนค้ćĂĂนไลน์คüรมĊไü้ใช้งćนเป็นĂย่ćงยĉ่ง  เพรćąมĊโĀมดกćรถ่ćยภćพทĊ่ปรĆบเปลĊ่ยนไปตćม
ปรąเภทÿĉนค้ć แม้คčณภćพขĂงไฟล์รĎปจąÿĎ้กล้ĂงรąดĆบมČĂĂćชĊพĂย่ćงกล้Ăง DSLR ไม่ได้ แต่Ăย่ćงไรก็
ตćมเมČ่Ăต้Ăงย่ĂภćพใĀ้มĊขนćดเล็กเพČ่ĂĂĆปโĀลดขċ้นร้ćนค้ćĂĂนไลน์จċงไม่มĊคüćมแตกต่ćงจćกกล้Ăง 
Compact มćกนĆก ดĆงนĆ้นกćรถ่ćยรĎปÿĉนค้ćเพČ่ĂขćยในĂĉนเตĂร์เน็ตกล้Ăง Compact จċงÿąดüกต่Ă 
กćรใช้งćนมćกกü่ćกล้ĂงปรąเภทĂČ่น ๆ 

กล้Ăง DSLR เป็นกล้ĂงรąดĆบกċ ่งมČĂĂćชĊพซċ ่งช่ćงภćพนĉยมใช้กĆน แต่ยĆงมĊข้ĂจĈกĆดใน 
กćรเลČĂกเลนÿ์ใĀ้เĀมćąÿมกĆบปรąเภทขĂงงćน เช่น กćรถ่ćยภćพÿĉนค้ćปกตĉÿćมćรถใช้เลนÿ์คĉททĊ่มĊ
ช ่üงคüćมยćü 18 – 55 mm ĀรČĂĀćกต้Ăงกćรเน้นรćยลąเĂĊยดจĈเป็นต ้Ăงใช้เลนÿ์มćโครเพČ่Ă 
กćรถ่ćยภćพรąยąใกล้ซċ่งเลนÿ์มĊรćคćÿĎงจċงเป็นข้ĂจĈกĆดในกćรใช้เลนÿ์ทĊ่ต้ĂงเปลĊ่ยนใĀ้เĀมćąÿมกĆบงćน 

กล้Ăง Mirrorless  ĀรČĂกล้Ăง Micro 4/3 เป็นกล้ĂงทĊ่มĊคčณÿมบĆตĉคล้ćยกĆบกล้Ăง DSLR แต่
มĊขนćดเล็กแลąมĊน้ĈĀนĆกทĊ่เบćกü่ćกล้Ăง DSLR แต่ยĆงคงคčณÿมบĆตĉขĂงกล้Ăง DSLR ไü้Ăย่ćงครบถ้üน 

 
üิธีการถ่ายภาพ 

 
การถ่ายภาพระยะใกล้ (โĀมดมาโคร) 
ÿĉนค้ćทĊ่ต้ĂงกćรแÿดงรćยลąเĂĊยดĀรČĂตĈĀนĉ เช่น เĀรĊยญÿąÿม พรąเครČ่Ăง แĀüน ĂĆญมณĊ 

ซċ่งจĈเป็นต้Ăงใช้กล้ĂงทĊ่มĊโĀมดถ่ćยภćพรąยąใกล้ เช่น กล้ĂงมČĂถČĂทĊ่มĊโĀมดมćโคร กล้Ăง Compact  
ÿĈĀรĆบกล้Ăง DSLR แลąกล้Ăง Micro 4/3 ต้ĂงเปลĊ่ยนใช้เลนÿ์มćโคร เพČ่Ăกćรถ่ćยภćพรąยąใกล้ 

แÿงกับการถ่ายภาพÿินค้า  
แÿงมĊผลต่Ăกćรขćยÿĉนค้ć เพรćąโดยปกตĉกćรถ่ćยภćพÿĉนค้ćทĆ่üไป กćรตĆ้งไü้ทĊ่โĀมด Auto 

ĂćจมĊปัญĀćเรČ่Ăงกćรใช้แฟลช ซċ่งĂćจทĈใĀ้ÿĊขĂงÿĉนค้ćมĊคüćมผĉดเพĊ้ยนแลąÿąดüกทĊ่ÿčดแลąใĀ้ÿĉนค้ćมĊ
คüćมÿมจรĉง คüรใช้โĀมด P เพรćąÿćมćรถปรĆบค่ćชดเชยแÿงได้ แลąมĊÿĊÿĆนทĊ่ÿมจรĉงมćกกü่ćกćรใช้
แฟลต 
 
องค์ประกอบและมุมมองในการนำเÿนอรูปภาพ 
  

üĆตถčนĆ้นเป็นรĎปทรง 3 มĉตĉ แต่รĎปนĆ้นต้ĂงนĈเÿนĂได้เพĊยง 2 มĉตĉเท่ćนĆ้น ÿĉนค้ćบ้ćงชĉ้น มĊรćคć
ÿĎงรĎปภćพจċงต้ĂงมĊĀลćยมčมมĂงเพČ่ĂใĀ้ลĎกค้ćตĆดÿĉนใจได้ง่ćยขċ้น เช่น ÿĉนค้ćในกลč่มนĆกÿąÿม งćนýĉลปą 
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ĀรČĂÿĉนค้ćบćงชĉ้นนĈเÿนĂในรĎปภćพในด้ćนเดĊยüได้เลย เช่น เÿČ้ĂยČด ĀนĆงÿČĂ ในบćงครĆ้งพČ้นทĊ่ใน 
กćรนĈเÿนĂÿĉนค้ćÿćมćรถนĈเÿนĂได้เพĊยงภćพเดĊยü ดĆงนĆ้น ภćพกćรนĈเÿนĂÿĉนค้ćÿćมćรถนĈเÿนĂ
โดยใช้บčคคลในกćรช่üยนĈเÿนĂÿĉนค้ćĀรČĂกćรนĈเÿนĂรćยลąเĂĊยดÿĉนค้ćโดยกćรถ่ćยภćพ Close up  

องค์ประกอบขั้นพื้นฐานของการถ่ายภาพ 
เยćüนćรถ  พĆนธč์เพ็ง (2562) กćรจĆดĂงค์ปรąกĂบภćพเป็นÿĉ่งทĊ่ÿĈคĆญทĊ่จąทĈใĀ้ได้ภćพมĊ

คčณค่ćมćกขċ้น โดยĀลĆกเบČ้Ăงต้นในกćรจĆดĂงค์ปรąกĂบภćพมĊ 2 ปรąเภท ได้แก่ 

1.  ผĎ้ถ่ćยจĆดüćงÿĉ่งขĂงทĊ่จąถ่ćยตćมคüćมพĂใจ ÿ่üนใĀญ่จąเป็นกćรถ่ćยÿĉ่งทĊ่ĂยĎ่นĉ่งแลą  
ÿĉ่งทĊ่ไร้ชĊüĉต เช่น ดĂกไม้ เครČ่ĂงเรČĂน เครČ่Ăงเล่น เครČ่ĂงกĊāć แลąรüมทĆ้งกćรถ่ćยภćพคนครċ่งตĆü 

2.  ผĎ้ถ่ćยĀćมčมถ่ćยĀรČĂเปลĊ่ยนเลนÿ์ใกล้-ไกล ตลĂดจนกćรใช้üĉธĊกćรĂČ่น ๆ เพČ่ĂใĀ้ได้ภćพ
ÿüยงćมตćมต้Ăงกćร เนČ่Ăงจćกไม่ÿćมćรถจąจĆบüćงÿĉ่งทĊ่จąถ่ćยใĀ้ĂยĎ่ในตĈแĀน่งทĊ่ต้Ăงกćรได้  เช่น 
ทĉüทĆýน์ตćมธรรมชćตĉ ĀรČĂเĀตčกćรณ์เคลČ่ĂนไĀüต่ćง ๆ 

กćรจĆดĂงค์ปรąกĂบในกćรถ่ćยภćพได้ปรąยčกต์มćจćกüĉชćüćดเขĊยน คČĂ ถ่ćยภćพใĀ้คล้ćย
กĆบภćพüćด โดยใช้üĉธĊเดĊยüกĆนกĆบจĉตรกรüćดภćพทĊ่ต้ĂงพยćยćมจĆดüćงĂงค์ปรąกĂบภćพใĀ้ÿมบĎรณ์
ทĊ่ÿčดใĀ้แÿดงเรČ่Ăงรćü Ăćรมณ์ แลąบรรยćกćýĂย่ćงเด่นชĆด 

Āลักÿำคัญในการจัดองค์ประกอบภาพ  
1.  ตĈแĀน่งจčดเด่นĀรČĂจčดÿนใจ (Point of interest) ĀลĆกกćรปรąกĂบภćพนĆ้น นĉยมüćง

จąเด่นĀรČĂจčดÿนใจไü้ตรงจčดตĆด 9 ช่Ăง ไม่ü่ćจąเป็นภćพแนüตĆ้ง แนüนĂน ĀรČĂเป็นรĎปÿĊ่เĀลĊ่ยมจĆตčรĆÿ
ก็ตćม จčดทčกจčดทĊ่ตĆดกĆนรąĀü่ćงเÿ้นนĆ้น ถČĂü่ćเป็นตĈแĀน่งÿĈĀรĆบüćงจčดเด่นได้ กćรทĊ่ไม่üćงจčดเด่นไü้
ตรงกลćงภćพ เนČ ่Ăงด้üยคนเรćดĎภćพมĆกจąมĂงดĎตรงกลćงก่Ăน ถ้ćüćงจčดเด่นĂยĎ่ตรงกลćงแล้ü  
ÿ่üนĂČ่น ๆ ขĂงภćพย่ĂมขćดคüćมÿĈคĆญไป จċงคüรใช้เนČ้ĂทĊ่ขĂงภćพใĀ้เป็นปรąโยชน์ทčกตćรćงนĉ้ü 

2.  คüćมÿมดčลขĂงภćพ (Balance) คüćมÿมดčลในกćรจĆดĂงค์ปรąกĂบภćพนĆ้นคČĂ กćรจĆด
üćงÿĉ่งต่ćง ๆ ในภćพใĀ้มĊคüćมÿมดčลกĆน โดยมĉใĀ้ด้ćนใดด้ćนĀนċ่งขĂงภćพĀนĆกกü่ćĂĊกด้ćนĀนċ่งไม่ü่ć
จąเป็นด้ćนซ้ćย-ขüć ĀรČĂด้ćนบน-ล่ćง Āćกüćงÿ่üนÿĈคĆญต่ćง ๆ ใĀ้เĀมćąÿม จąทĈใĀ้คüćมÿมดčลใน
Ăงค์ปรąกĂบÿüยงćมดĊขċ้น 

3.  คüćมÿมดčลขĂงÿĊ (Tone Balance) ÿ่üนÿĆมพĆนธ์ต่ćง ๆ ขĂงÿĊในภćพก็เป็นÿĉ่งÿĈคĆญทĊ่
จąต้ĂงคĈนċงถċง กćรจĆดÿĊเข้มไü้เบČ้Ăงล่ćงจąแลดĎดĊกü่ćüćงĂยĎ่ข้ćงบน จąต้ĂงมĊÿĊเข้มĂยĎ่ÿ่üนบน ก็คüร
แก้ไขด้üยกćรÿĂดแทรกÿĊĂ่Ăนลงไปบ้ćง ในทĈนĂงเดĊยüกĆน ĀćกมĊÿĊĂ่Ăนมćกไป ก็ĂćจเÿรĉมÿĊเข้มเข้ć
ไปบ้ćงก็ได้จąทĈใĀ้คüćมÿมดčลขĂงÿĊดĊขċ้น 

4.  กćรเน้นÿĊ (Emphasis on tone) 

กćรเน้นÿĊเป็นกćรเน้นจčดเด่นใĀ้เĀ็นเด่นชĆดจรĉง ๆ เนČ่Ăงจćกจčดเด่นนĆ้นมĊคüćมÿĈคĆญในเรČ่Ăง
น้ĈĀนĆกขĂงÿĊ เช่น จčดเด่นมĊน้ĈĀนĆกÿĊเข้ม ก็คüรใĀ้üćงĂยĎ่ในทĊ่ทĊ่มĊพČ้นÿĊĂ่Ăน ในทćงกลĆบกĆนĀćกจčดเด่นมĊ
ÿĊĂ่Ăน ก็คüรจĆดใĀ้ĂยĎ่ในพČ้นทĊ่ทĊ่มĊÿĊเข้มกü่ćกćรถ่ćยรĎปคนทĊ่แต่งชčดเขĊยüĂยĎ่บนพČ้นĀญ้ćÿĊเขĊยüย่Ăมจą 
ทĈใĀ้ไม่ได้ผลดĊในกćรเน้นÿĊ เพรćąÿĊทĆ้งÿĂงมĊน้ĈĀนĆกÿĊใกล้เคĊยงกĆน ไม่ü่ćจąถ่ćยเป็นภćพÿĊĀรČĂภćพ
ขćüดĈก็ตćม กćรเน้นÿĊย่Ăมจąไม่เด่นพĂ กćรเน้นÿĊในภćพÿĊ เป็นทĊ่ทรćบกĆนบ้ćงแล้üü่ć ÿĊรč้ง ปรąกĂบด้üย 
ÿĊแดง ÿ้ม เĀลČĂง เขĊยü ฟ้ć น้Ĉเงĉนม่üง จĈนüนÿĊรč้งทĆ้ง 7 ÿĊนĊ้ ÿćมćรถแบ่งĂĂกได้ 2 กลč่ม คČĂ 
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-  กลč่มÿĊĂč่น ได้แก่ ÿĊแดง ÿĊÿ้ม ÿĊเĀลČĂง 
-  กลč่มÿĊเย็น ได้แก่ ÿĊฟ้ć ÿĊน้Ĉเงĉน ÿĊม่üง 
-  ÿĊเขĊยüนĆ้น ถČĂกĆนü่ćเป็นÿĊกลćง นĆบเข้ćกĆบกลč่มไĀนก็ได้ 
ÿĊจąใĀ้คüćมรĎ้ÿċกทĊ่แตกต่ćงกĆนไป เช่น เมČ่ĂเรćเĀ็นไฟ เรćก็จąรĎ้ÿċกü่ćร้Ăน เมČ่ĂเรćเĀ็นดüง

Ăćทĉตย์จąรĎ้ÿċกĂč่น ดĆงนĆ้น เมČ่ĂเรćเĀ็นÿĊแดง ÿ้ม เĀลČĂง คüćมรĎ้ÿċกในด้ćนจĉตใจจąเกĉดคüćมĂบĂč่น 
ตČ่นเต้น ทąเยĂทąยćน ĀรČĂเĀ็นฟ้ćÿĊครćม เĀ็นป่ćÿĊเขĊยüเรćจąรĎ้ÿċกเยČĂกเย็นÿงบแลąเดĊยüดćย 
กćรÿĆมผĆÿด้üยตćคČĂ ĂĉทธĉพลขĂงÿĊทĊ่ÿ่งผลกรąทบถċงจĉตปรąÿćทคนเรćได้  

ในกćรถ่ćยภćพจċงเป็นกćรÿมคüรทĊ ่เรćจąต้ĂงเลČĂกใช้ÿĊใĀ้ถĎกต้Ăง ตćมกćลเทýąตćม
เรČ่Ăงรćü แลąตćมĂćรมณ์ขĂงภćพĂย่ćงรąมĆดรąüĆง ÿมมตĉü่ćเรćจąถ่ćยภćพคนทĊ่แต่งตĆüด้üยเÿČ้Ăผ้ć  
ÿĊแดง กćรทĊ่จąใĀ้ÿĊตĆดกĆนĂย่ćงได้ผล เรćจąเลČĂกใช้ÿĊฟ้ćĀรČĂÿĊน้Ĉเงĉนเป็นฉćกĀลĆง ในทćงตรงกĆนข้ćม 
Āćกถ่ćยภćพผĎ้ÿüมเÿČ้Ăผ้ćÿĊน้Ĉเงĉน เรćก็คüรเลČĂกใช้ÿĊแดง ÿĊÿ้ม  ĀรČĂÿĊเĀลČĂงมćรĂงรĆบในฉćกĀลĆง  
เพČ่ĂใĀ้ผลในกćรตĆดกĆนขĂงÿĊดĎเด่นดĊ นĂกเĀนČĂไปจćกกćรใช้ÿĊĂč่น ตĆดกĆบÿĊเย็นแล้ü เรćĂćจพลĉกแพลง
ใช้ÿĊทĊ่ĂยĎ่ในกลč่มเดĊยüกĆนมćรüมĂยĎ่ในภćพด้üยกĆนก็ได้ ทĆ้งนĊ้ เพČ่ĂกćรแÿดงĂćรมณ์ตćมเรČ่ĂงรćüขĂง
ภćพใĀ้เด่นชĆด เช่น เมČ่Ăเรćต้ĂงกćรใĀ้ภćพแÿดงĂćรมณ์รč่มร้Ăน ตČ่นเต้น ทąเยĂทąยćนเรćก็ใช้ÿĊแดง
ตĆดกĆบÿĊแดงได้เพĊยงแต่ใĀ้มĊคüćมเข้มแลąคüćมĂ่Ăนแตกต่ćงกĆน 

5.  กćรเน้นลĆกþณąขĂงรĎปทรง (Emphasis of forms) ลĆกþณąรĎปทรงต่ćง ๆ ในภćพถ่ćย
มĊได้Āลćยแบบ เช่น 

- รĎปÿćมเĀลĊ่ยม เป็นเครČ่ĂงĀมćยแĀ่งคüćมมĆ่นคง ĀนĆกแน่น 

- รĎปตĆü S แÿดงถċง คüćมĂ่Ăนช้Ăย Ă่ĂนĀüćน นč่มนüล 

- รĎปตĆü L แÿดงถċง กćรเชČ่Ăมโยง คüćมผĎกพĆน เกĊ่ยüพĆนถċงกĆน 

นĂกจćกนĊ ้ ล ĆกþณąขĂงภćพทĊ ่üćงเป็นเÿ้นทแยงมčม ย่ĂมแÿดงถċงกćรเคลČ ่ĂนไĀü  
คüćมรčนแรง แลąยĆงมĊลĆกþณąรĎปทรงĂČ่น ๆ ĂĊกมćกมćย 

6.  กćรแÿดงซ้ĈซćกĀรČĂล้ĂเลĊยน (Repetition Echo) Ăงค์ปรąกĂบในภćพถ่ćยĂćจจąมĊ
กćรแÿดงซ้ĈซćกĀรČĂล้ĂเลĊยนเปรĊยบเช่นโคลงกลĂนทĊ่ ไพเรćąจĆบใจ จąต้ĂงมĊเÿĊยงÿĆมผĆÿทĊ่ดĊĀรČĂดนตรĊ
ทĊ่ไพเรćąน่ćฟัง ก็ต้ĂงมĊท่üงทĈนĂงแลąลĎกคĎ่ทĊ่คล้ĂงจĂงพร้ĂมเพรĊยงกĆน  

7.  บรรยćกćýแลąĂćรมณ์ (Atmosphere and Emotion) ภćพถ่ćยก็คล้ćยกĆบภćพเขĊยน
ทĊ่มĊกćรแÿดงĂĂกถċงบรรยćกćýทĈใĀ้ผĎ ้ชมเกĉดĂćรมณ์ คล้Ăยตćม เช่น เกĉดคüćมĀนćü เยČĂกเย็น  
เกĉดคüćมÿงบĀรČĂคüćมรč่มร้Ăน รčนแรง รüมทĆ้งĂćรมณ์ขĂงภćพทĊ่แÿดงผลไปในทćงแจ่มใÿ ร่ćเรĉง  
ÿดชČ่น ĀรČĂเýร้ćโýก ĂĆบเฉć เป็นต้น 

8.  ลċกแลąทĆýนมĉตĉ (Third Dimension) ตćมปกตĉแล้ü แผ่นภćพถ่ćยจąมĊเพĊยง 2 มĉตĉ คČĂ
คüćมกü้ćงแลąคüćมยćüเท่ćนĆ้น ÿ่üนคüćมลċกนĆ้นไม่มĊกćรทĊ่จąทĈใĀ้ภćพเกĉดคüćมลċกด้üยนĆ้น ทĈได้
ĀลćยüĉธĊ เช่น 

-  เน้นÿĉ่งทĊ่ĂยĎ่ใกล้ใĀ้มĊÿĊเข้ม แล้üค่Ăย ๆ ใĀ้ÿĊจćงลงไปตćมรąยąทĊ่Ā่ćงĂĂกไป 

-  ปรąกĂบโครงÿร้ćงล้ĂมกรĂบĂยĎ่ในฉćกĀน้ćขĂงภćพ 

-  เน้นคüćมชĆดเฉพćąจčดเด่นทĊ่ĂยĎ่ใกล้ปล่ĂยใĀ้ÿĉ่งทĊ่ĂยĎ่ไกลถĆดไปพร่ćมĆüตćมลĈดĆบ 

-  ÿรรĀćÿĉ่งทĊ่เป็นทĉüแถü เน้นตĂนĀน้ćใĀ้มĊลĆกþณąใĀญ่แล้üค่Ăย ๆ ลดขนćดลงตćมรąยą 
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-  ใช้เÿ้นนĈÿćยตćไปÿĎ่จčดÿนใจ จćกใกล้ไปถċงไกล 

-  ใĀ้แÿงÿ่Ăงมćจćกด้ćนข้ćงĀรČĂด้ćนĀลĆง พร้ĂมกĆบใช้ฉćกĀลĆงทĊ่มĊÿĊเข้มทĈใĀ้เกĉดคüćมลċก
แก่ภćพเช่นเดĊยüกĆน 

9.  เนČ้ĂทĊ่ขĂงภćพ (Picture Area) เนČ้ĂทĊ่ในแผ่นภćพทčกตćรćงนĉ้ü มĊไü้ÿĈĀรĆบจĆดüćง
Ăงค์ปรąกĂบกćรถ่ćยภćพทĊ่ใĀ้จčดเด่น มĊขนćดใĀญ่เกĉนไป จąทĈใĀ้ดĎรĎ้ÿċกคĆบภćพ จčดเด่นเล็กเกĉนไปก็
รĎ้ÿċกü่ćงเปล่ćแลąไร้คüćมĀมćย คüćมÿĆมพĆนธ์รąĀü่ćงช่Ăงü่ćงกĆบจčดเด่นจċงมĊคüćมÿĈคĆญเกĊ่ยüพĆนกĆนĂยĎ่ 
จčดเด่นทĊ่มĊกĉรĉยćเคลČ่Ăนไป ข้ćงใด ĀรČĂคนĀĆนĀน้ćไปทćงไĀน ข้ćงนĆ้นคüรใĀ้มĊช่Ăงü่ćงมćกกü่ć มĉฉąนĆ้นจą
ทĈใĀ้รĎ้ÿċกü่ćไม่มĊทĊ่ü่ćงจąก้ćüĀรČĂเคลČ่Ăนไปถ้ćüćงจčดเด่นĂยĎ่ชĉดขĂบภćพเกĉนไป ก็จąทĈใĀ้รĎ้ÿċกĂċดĂĆด 
ดĎแล้üไม่ÿบćยใจ 

10.  เĂกภćพ (Unity) กćรจĆดĂงค์ปรąกĂบต่ćง ๆ ในภćพใĀ้มĊคüćมÿĆมพĆนธ์กĆนĂย่ćงมĊ
เĀตčผล ตćมเรČ่ĂงรćüทĊ่ ภćพแÿดงĂĂกมćแลąเชČ่ĂมโยงใĀ้เป็นĂĆนĀนċ่งĂĆนเดĊยüกĆน ได้ชČ่Ăü่ćมĊเĂกภćพใน
ภćพ Ăย่ćงไรก็ตćม ไม่คüรจĆดÿ่üนต่ćง ๆ ในภćพใĀ้เรĊยบร้ĂยเกĉนไปจนดĎแล้üรĎ้ได้ü่ćเป็นกćรจงใจใน
เüลćเดĊยüกĆนก็ต้ĂงขจĆดÿĉ่งต่ćง ๆ ทĊ่จąทĈใĀ้ภćพมĊคüćมยč่งเĀยĉงĂĂกไปใĀ้ĀมดกćรแÿดงเรČ่Ăงรćüใน
ภćพเดĊยüกĆนĀลćย ๆ เรČ่Ăงก็ทĈลćยเĂกภćพเช่นกĆน  

ĀลĆกกćรจĆดĂงค์ปรąกĂบภćพทĆ้งĀมดทĊ่กล่ćüมćนĊ้ มĉได้Āมćยคüćมü่ćจąใĀ้ยċดปฏĉบĆตĉĂย่ćง
เคร่งครĆด ĀรČĂถČĂเป็นĀลĆกกćรตćยตĆüเÿมĂไป แต่ÿĈĀรĆบผĎ้ทĊ่เรĉ่มถ่ćยภćพใĀม่ ๆ คüรทĊ่จąนĈไปปฏĉบĆตĉ
ใĀ้เข้ćĀลĆกเกณฑ์ก่Ăน ต่ĂเมČ่Ăได้ýċกþćแลąฝึกฝนจนเกĉดคüćมชĈนćญแล้üกćรทĊ่จąพลĉกแพลงĀรČĂ
ÿร้ćงÿรรค์ใĀ้ได้ภćพทĊ่ดĊกü่ć แปลกตćกü่ćก็ÿćมćรถทĈได้ง่ćยขċ้น 

 

แนüคิดในการนำภาพถ่ายไปใช้ในงานผลิตÿื่อ 
  

ณĆฐกร  ÿงครćม (2557) กล่ćüถċงแนüคĉดกćรนĈภćพถ่ćยไปใช้ในงćนผลĉตÿČ่Ă ดĆงนĊ้ 
กćรนĈภćพถ่ćยไปใช้ในกćรผลĉตÿČ่ĂนĆ้น นĂกจćกคüćมÿüยงćมขĂงภćพถ่ćยแล้üÿĉ่งÿĈคĆญ

กü่ćนĆ้นคČĂ คüćมÿćมćรถในกćรÿČ่ĂÿćรคüćมĀมćยแลąคüćมรĎ้ÿċก แลąĂćรมณ์ไปÿĎ่ผĎ้รĆบÿćรทĊ่เป็น
กลč่มเป้ćĀมćยได้ตรงตćมüĆตถčปรąÿงค์ ซċ่งกćรพĉจćรณćเลČĂกใช้ภćพถ่ćยใĀ้เĀมćąÿมกĆบกćรนĈเÿนĂใน
ÿČ่ĂลĆกþณąต่ćง ๆ ดĆงต่ĂไปนĊ้ 

1.  กćรüĉเครćąĀ์กลč่มเป้ćĀมćย ในกćรนĈภćพไปใช้งćน คüรมĊกćรüĉเครćąĀ์กลč่มเป้ćĀมćย
ในกćรดĎภćพก่Ăนü่ćเป็นใครแลąรćยลąเĂĊยดทĊ่เกĊ่ยüข้Ăง เช่น Ăćยč เพý ýćÿนć กćรýċกþć เýรþฐกĉจ 
ภćþć ปรąเพณĊแลąüĆฒนธรรม กćรปรąกĂบĂćชĊพ ถĉ่นทĊ่ĂยĎ่ĂćýĆย แลąÿภćพแüดล้Ăม เพČ่ĂใĀ้ÿćมćรถ
เลČĂกใช้ภćพได้ÿĂดคล้ĂงกĆบลĆกþณąขĂงกลč่มเป้ćĀมćย 

2.  กćรเลČĂกüćงตĈแĀน่งขĂงÿĉ่งÿĈคĆญใĀ้เĀมćąÿม เพรćąต้ĂงกćรใĀ้ผĎ ้ดĎมĂงเĀ็นÿĉ่งทĊ่
ÿĈคĆญทĊ่ÿčดในภćพก่Ăนÿĉ่งĂČ่น ๆ ซċ่งจćกตĈแĀน่งจčดÿนใจตćมĀลĆกกćรขĂงกฎ 3 ÿ่üน นĆ้น จčดทĊ่คน 
ÿ่üนใĀญ่มĂงเĀ็นเป็นĂĆนดĆบแรก คČĂ ด้ćนซ้ćยบน ซċ่งเรćÿćมćรถเลČĂกüćงจčดทĊ่ÿĈคĆญขĂงเรČ่Ăงรćüไü้ใน
ตĈแĀน่งนĊ้ได ้แต่Ăย่ćงไรก็ตćม ก็ÿćมćรถüćงไü้ในตĈแĀน่งĂČ่นได้ เพĊยงแต่จąต้ĂงมĊกćรใช้ÿĊแลąกćรจĆด
Ăงค์ปรąกĂบใĀ้เด่นÿąดčดตćเพČ่ĂดċงดĎดÿćยตćขĂงผĎ้ดĎไปĂยĎ่ทĊ่ÿ่üนนĆ้นเป็นลĈดĆบแรก  
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3. ภćพÿćมćรถÿČ่ĂคüćมĀมćย คüćมรĎ้ÿċก แลąĂćรมณ์ĀรČĂกćรเล่ćเรČ่Ăงรćüได้ แต่Ăย่ćงไร
ก็ตćมภćพ ๆ Āนċ่ง คüรใช้เพČ ่ĂนĈเÿนĂแนüคĉดĀลĆกเพĊยงแนüคĉดเดĊยü ĀลĊกเลĊยงกćรใช้ภćพทĊ่มĊ
รćยลąเĂĊยดมćกเกĉนไป ĀรČĂภćพทĊ่ÿćมćรถตĊคüćมĀมćยได้มćกกü่ć 1 คüćมĀมćย ยกเü้นจąตĆ้งใจ
ÿร้ćงคüćมÿĆบÿนใĀ้กĆบคนดĎเพČ่ĂüĆตถčปรąÿงค์ใดüĆตถčปรąÿงค์Āนċ่งเท่ćนĆ้น 

4. ในบćงครĆ ้งช่ćงภćพÿćมćรถทĈใĀ้ภćพเกĉดกćรเล่ćเรČ ่ĂงทĊ ่ÿมบĎรณ์ด้üยตĆüเĂงĀรČĂ
ÿćมćรถนĈเÿĂนเรČ ่Ăงรćüได้ภćยในเฟรมเดĊยü เพČ ่ĂใĀ้กćรÿČ ่ĂÿćรÿĆ ้น กรąชĆบ แลąรüดเร็ü เช่น  
กćรถ่ćยภćพโดยใช้ĀลĆกกćรเล่ćเรČ่Ăง ตćมแนüคĉด Dynamic Triangle Theory ทĊ่จĆดจčดÿĈคĆญขĂง
เรČ่Ăงรćüไü้ในลĆกþณąรĎปÿćมเĀลĊ่ยมเพČ่ĂใĀ้เĀ็น Time Line ขĂงแบบĀรČĂüĆตถčในภćพü่ćทĈĂย่ćงไร
แลąกĈลĆงจąทĈĂąไรต่Ăไป 

5. กćรนĈภćพถ่ćยไปใช้เพČ่Ăเป็นตĆüĂย่ćงใĀ้เป็นตĆüĂย่ćงใĀ้ฝึกทĆกþąĀรČĂปฏĉบĆตĉตćมนĆ้น  
คüรคĈนċงถċงมčมกล้ĂงทĊ่ÿćมćรถมĂงแล้üทĈตćมได้งćย โดยปกตĉในกćรถ่ćยภćพทĆ่ü ๆ ไป มĆกจąเป็นมčม
ภćพแบบ Objective ซċ่งเป็นกćรถ่ćยภćพจćกมčมมĂงขĂงผĎ้ดĎเพČ่ĂแÿดงใĀ้เĀ็นü่ćมĊเĀตčกćรณ์ĀรČĂ 
กćรกรąทĈใดเกĉดขċ้น แต่ในกรณĊทĊ่ต้ĂงกćรÿČ่ĂใĀ้ผĎ้ดĎปฏĉบĆตĉตćม คüรเลČĂกใช้มčมภćพแบบ Subjective 

ซċ่งเป็นภćพถ่ćยจćกมčมมĂงขĂงตĆüแบบĀรČĂผĎ้ปฏĉบĆตĉ เพČ่ĂใĀ้ทรćบü่ćเขćทĈĂย่ćงไร โดยในกćรถ่ćยภćพ
คüรใĀ้กล้ĂงĂยĎ่ในรąดĆบÿćยตćขĂงตĆüแบบĀรČĂĂćจใช้มčมถ่ćยข้ćมไĀล่ก็ได้ 

6. กćรนĈภćพถ่ćยไปใช้ปรąกĂบข้ĂคüćมโดยเฉพćąÿČ ่Ăÿĉ่งพĉมพ์ĀรČĂÿČ่ĂคĂมพĉüเตĂร์  
ภćพถ่ćยแลąข้ĂคüćมนĆ ้นต้Ăงร่üมกĆนÿČ ่ĂคüćมĀมćยใĀ้ได้ช ĆดเจนทĊ ่ÿ čด  Āćกได้ภćพทĊ ่ÿćมćรถ 
ÿČ่ĂคüćมĀมćยได้ด้üยตĆüเĂงเป็นÿĉ่งทĊ่ดĊมćก แต่ก็มĊภćพมćกมćยทĊ่ไม่ÿćมćรถÿČ่ĂคüćมĀมćยได้ด้üย
ตĆüเĂง ฉąนĆ้น กćรใช้ภćพกĆบข้Ăคüćมจċงต้ĂงพĉจćรณćใĀ้มĊคüćมเĀมćąÿม แลąไม่ขĆดแย้งกĆน นĂกจćกนĊ้
ตĈแĀน่งขĂงข้ĂคüćมกĆบภćพก็เป็นÿĉ่งทĊ่ÿĈคĆญ กćรจĆดüćงต้ĂงÿĂดคล้ĂงกĆบทĉýทćงกćรĂ่ćนขĂงคนเรć 
รüมทĆ้งกćรนĈภćพถ่ćยไปใช้ในÿČ่ĂĂČ่น ๆ เช่น เป็นÿČ่ĂภćพปรąกĂบเÿĊยง ÿČ่ĂมĆลตĉมĊเดĊย ĀรČĂÿČ่ĂüĉดĉทĆýน์ก็
ต้ĂงพĉจćรณćใĀ้มĊคüćมเĀมćąÿมตćมĀลĆกกćรเช่นเดĊยüกĆน 

โดยÿรčป กćรถ่ćยภćพเพČ่ĂนĈไปใช้ในกćรผลĉตÿČ่ĂÿĈĀรĆบงćนด้ćนกćรÿČ่ĂÿćรนĆ้น  นĂกจćก
กćรถ่ćยภćพตćมĀลĆกกćรจĆดĂงค์ปรąกĂบภćพแลąเทคนĉคกćรถ่ćยภćพพČ้นฐćนแล้ü  ÿĉ่งÿĈคĆญทĊ่คüร
คĈนċงถċงทĊ่ÿčด คČĂ ขĆ้นตĂนก่Ăนกćรถ่ćยภćพทĊ่คüรüĉเครćąĀ์ตĆ้งแต่üĆตถčปรąÿงค์ขĂงกćรนĈภćพถ่ćยไปใช้ 
รüมทĆ้งบรĉบททĊ่เกĊ่ยüข้Ăงโดยเฉพćąกลč่มเป้ćĀมćย จćกนĆ้นจċงกĈĀนดไฟล์ภćพแลąขćดทĊ่เĀมćąÿมต่Ă
กćรใช้งćน แลąüćงแผนกćรถ่ćยภćพü่ćจĈเป็นจąต้Ăงใช้Ăงค์ปรąกĂบแลąมčมภćพ ลĆกþณąเฉพćą 
เพČ่ĂใĀ้ภćพทĊ่ถĎกถ่ćยĂĂกมćนĆ้นÿćมćรถนĈไปใช้งćนได้Ăย่ćงมĊปรąÿĉทธĉภćพÿĎงÿčด 

 
การพาณิชย์อิเล็กทรอนิกÿ์ (E-Commerce) 

 

Digital Economy คČĂกćรใช้เทคโนโลยĊเข้ćมćช่üยในกćรÿร้ćงเÿรĉมเýรþฐกĉจĀรČĂใĀ้  
ง่ćยกü่ćนĆ้นคČĂกćรใช้เทคโนโลยĊทĆ้งĀลćยในกćรดĈเนĉนกĉจกรรมต่ćงๆ ตĆ้งแต่ภćคผลĉตจนถċงภćคกćรขćย  
ซċ่งเป็นกćรใช้เทคโนโลยĊทĆ้งรąบบ โดยเทคโนโลยĊทĊ่กล่ćüมćนĆ้น มĊĀลćยรĎปแบบตĆ้งแต่เทคโนโลยĊ  
กćรÿČ่Ăÿćร เทคโนโลยĊกćรขนÿ่ง เทคโนโลยĊกćรผลĉตเป็นต้น ทĆ้งนĊ้ Digital economy ĀรČĂเýรþฐกĉจดĉจĉทĆล 
ÿćมćรถĂธĉบćยได้ĀลćยมčมมĂง ดĆงต่ĂไปนĊ้ (ĂćนĆนต์  เกĊยรตĉÿćรภพ, 2558 : 2) 
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-  เýรþฐกĉจทĊ่ĂยĎ่บนพČ้นฐćนทćงดĉจĉตĂลแลąเทคโนโลยĊเพČ่ĂกćรขĆบเคลČ่ĂนทčกมĉตĉขĂง
เป้ćĀมćยขĂงเýรþฐกĉจทĊ่เกĊ่ยüข้ĂงกĆบกćรเงĉนกćรผลĉตแลąกćรบรĉกćร 

-  เýรþฐกĉจภćยใต้ÿภćพแüดล้ĂมใĀม่ทĊ ่มĊรćกฐćนแลąกćรขĆบเคลČ ่Ăน ผลĆกดĆนจćก
เทคโนโลยĊÿćรÿนเทýแลąกćรÿČ่Ăÿćร เพČ่Ăÿร้ćงคčณค่ćเพĉ่มแลąýĆกยภćพกćรแข่งขĆนในรąดĆบÿćกล 

-  เýรþฐกĉจทĊ่เกĊ ่ยüข้ĂงกĆบกćรผลĉตแลąกćรบรĉกćร รüมทĆ้งกćรเงĉนแลąกรąบüนกćร
บรĉĀćรกćรจĆดกćรภćยใต้มćตรฐćน แลąกรąบüนกćรจĆดกćรทĊ่ดĊเป็นÿćกล 

-  เýรþฐกĉจทĊ ่ เก Ċ ่ยüกĆบกćรบรĉĀćรแบบบĎรณćกćรในลĆกþณą Integrated Single 

framework ทĊ่เชČ่Ăมโยงทčกเป้ćปรąÿงค์ขĂงรĆฐแลąเĂกชนทĊ่มĊกรąบüนกćรบรĉĀćรในรĎปแบบบĎรณćกćร 
(Integrative Management) 

-  เýรþฐกĉจทĊ ่ข ĆบเคลČ ่ĂนโดยผĎ ้มĊผลปรąโยชน์ร่üม ภćยใต้ÿภćพแüดล้Ăมทćงด้ćน
เทคโนโลยĊแลąกćรÿČ่ĂÿćรทĊ่ผลĆกดĆนใĀ้ปรąเทý รĆฐบćลแลąเĂกชนมĊกćรกĈกĆบดĎแลทĊ่ดĊ มĊมćตรฐćนจćก
กćรใช้เทคโนโลยĊเพČ่ĂขĆบเคลČ่Ăนเป้ćĀมćยทčกมĉตĉ  

Ăงค์กćรกćรค้ćโลก (WTO) ได้ใĀ้คĈนĉยćมไü้ü่ć “กćรพćณĉชย์Ăĉเล็กทรĂนĉกÿ์ Āมćยถċง  
กćรผลĉต กćรกรąจćย กćรตลćด กćรขćย ĀรČĂกćรขนÿ่งผลĉตภĆณฑ์แลąบรĉกćรโดยใช้ÿČ่ĂĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์” 
แลąคณąกรรมćธĉกćรยčโรป (European Commission) ได้ใĀ้คĈนĉยćมü่ć “กćรพćณĉชย์Ăĉเล็กทรĂนĉกÿ์  
(E-Commerce) Āมćยถċง กćรปรąกĂบธčรกรรมเชĉงพćณĉชย์ในรĎปแบบĂĉเล ็กทรĂนĉกÿ์ทĊ ่ĂćýĆย  
กćรปรąมüลผล กćรÿ่งผ่ćนข้ĂมĎลทĆ้งตĆüĂĆกþร เÿĊยง ภćพเคลČ่ĂนไĀü ผ่ćนทćงĂčปกรณ์ÿČ่ĂĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์ 
ซċ่งกćรปรąกĂบกĉจกรรมดĆงกล่ćüĀมćยคüćมรüมทĆ้ง กćรค้ćขćยÿĉนค้ćĀรČĂบรĉกćรทćงĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์  
กćรจĆดÿ่งข้ĂมĎลĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์ กćรโĂนเงĉนทćงĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์ กćรซČ ้ĂขćยĀč ้นทćงĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์  
กćรบรĉกćร ĀลĆงกćรขćยผ่ćนทćงเครČĂข่ćยĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์ เป็นต้น” โดยพČ้นฐćนนĆ้นÿćมćรถÿรčปได้ü่ć 
ĂĊ-คĂมเมĉร์ซ 

1.  เป็นÿ่üนĀนċ่งขĂงกćรทĈธčรกรรมทćงĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์  
2.  เป็นกćรตĉดต่Ăเชĉงกćรค้ć กćรพćณĉชย์ กćรซČ้Ăขćยÿĉนค้ćในรĎปแบบต่ćง ๆ  

3.  เป็นกćรตĉดต่Ăผ่ćนรąบบÿČ่ĂÿćรโทรคมนćคมĀรČĂÿČ่ĂĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์ ปรąเภทขĂง  
ĂĊ-คĂมเมĉร์ซ  

กćรจĆดแบ่งปรąเภทขĂง ĂĊ-คĂมเมĉร์ซ ÿćมćรถพĉจćรณćจćกเกณฑ์คüćมÿĆมพĆนธ์ในกćรซČ้Ă
ขćยÿĉนค้ćแลąบรĉกćร โดยแบ่งตćมลĆกþณąขĂงผĎ้ขćยแลąผĎ้ซČ้Ă ซċ่งÿćมćรถแบ่งĂĂกเป็น 5 ปรąเภท  
(ÿčรćงคณć  üćยčภćพ, 2561 : 15 – 20) ได้แก่  

1.  ผĎ้ปรąกĂบธčรกĉจกĆบผĎ้ปรąกĂบธčรกĉจ (Business to Business ĀรČĂ B2B)  

2.  ผĎ้ปรąกĂบธčรกĉจกĆบผĎ้บรĉโภค (Business to Consumer ĀรČĂ B2C)  

3.  ผĎ้บรĉโภคกĆบผĎ้บรĉโภค (Consumer to Consumer ĀรČĂ C2C)  

4.  ผĎ้ปรąกĂบธčรกĉจกĆบภćครĆฐ (Business to Government ĀรČĂ B2G)  

5.  ภćครĆฐกĆบปรąชćชน (Government to Citizen/Consumer ĀรČĂ G2C)  
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คüามÿำคัญของทักþะดิจิทัล 
 

เกĊยรตĉýĆกดĉ์  ลĈพĂงชćตĉ (2563) กล่ćüถċงปรćกฏกćรณ์ÿĈคĆญทĊ่มĊบทบćทต่ĂกćรเปลĊ่ยนแปลง
ทĆกþąกćรดĈเนĉนชĊüĉตในโลกýตüรรþทĊ่ 21 ดĆงนĊ้ 

1.  โลกเทคโนโลยĊ (Technologicalization) ในชĊü ĉตคüćมเป็นĂยĎ ่ปรąจĈüĆนแลąชĊüĉต 
กćรทĈงćน คนจąใช้แลąพċ่งพćเทคโนโลยĊเป็นĀลĆก โดยเฉพćąเทคโนโลยĊข่ćüÿćรแลąกćรคมนćคม  

(Information and communication technology) ดĆงนĆ ้นทĆกþąด้ćนเทคโนโลยĊจċงมĊคüćมÿĈคĆญ
เป็นĂย่ćงมćกแลąĀลĊกเลĊ่ยงไม่ได้ในýตüรรþทĊ่ 21 ซċ่งต้ĂงพĆฒนćทĆกþąÿĈĀรĆบเทคโนโลยĊกĆบคน  
2 กลč่ม คČĂ 1) ใช้เทคโนโลยĊในกćรทĈงćนแลąดĈเนĉนชĊüĉตปรąจĈüĆนĂย่ćงรĎ้เท่ćทĆน 2) ทĈงćนใĀ้บรĉกćร
แลąคĉดพĆฒนćผลĉตภĆณฑ์ตลĂดจนÿร้ćงนüĆตกรรมทĊ่ตĂบÿนĂงคüćมต้Ăงกćรใช้งćนĂย่ćงเĀมćąÿมต่Ă
คčณภćพชĊüĉตในÿภćพจรĉง ซċ่งในกลč่มทĊ่ 2 คนไทยยĆงต้Ăงÿร้ćงแลąพĆฒนćทĆกþąคüćมคĉดเชĉงÿร้ćงÿรรค์ 
แลąพĆฒนćนüĆตกรรมขĂงคนไทยขċ้นใช้เĂง แลąนํćไปแลกเปลĊ่ยนกćรใช้งćนในเüทĊเýรþฐกĉจโลก  

2.  โลกเýรþฐกĉจแลąกćรค้ć (Commercialization & Economy) เป็นผลÿČบเนČ่Ăงมćจćก 

คüćมเป็นโลกเทคโนโลยĊทĊ่มĊกćรคĉดพĆฒนćนüĆตกรรมขċ้นใช้งćนในกćรดĈเนĉนชĊüĉตปรąจĈüĆน แลąชĊüĉต
กćรทĈงćนขĂงทčกĂćชĊพ มĊกćรพĆฒนćเทคนĉคกćรเรĊยนรĎ้ทĆกþąกćรใช้งćน เกĉดกćรÿร้ćงกลยčทธ์กćรขćย
จนเกĉด กćรแข่งขĆนในเüทĊเýรþฐกĉจโลก ในเมČ่ĂผลĉตภĆณฑ์ทĊ่เป็นเทคโนโลยĊใĀม่ ๆ มĊคüćมเกĊ่ยüข้Ăงแลą
จํćเป็นต่ĂชĊüĉตคüćมเป็นĂยĎ่ ทčกคนจċงพยćยćมเรĊยนรĎ้ทĆกþąกćรใช้งćนเพČ่Ăแข่งขĆนในด้ćนปรąÿĉทธĉภćพ
กćรทĈงćน คüćมเกĊ ่ยüข้ĂงกĆบÿภćพแüดล้ĂมทćงเýรþฐกĉจทĊ ่เน้นกćรขćยเป็นĀลĆก จċงมĊคüćม
จĈเป็นต้ĂงพĆฒนćทĆกþąทćงกćรค้ćทĊ่มĊจĉตüĉญญćณขĂงผĎ้ปรąกĂบกćร (Entrepreneurial Spirit) ขĂง
กćรค้ćในรĎปแบบใĀม่ ๆ ทĊ่เน้นเทคโนโลยĊเน้นผลผลĉตในเชĉงนüĆตกรรมทĊ่ต้ĂงĂćýĆยเทคนĉคแลąคüćม 
ชํćนćญใĀม่ ๆ มćกขċ้น  

3.  โลกćภĉüĆตน์กĆบเครČĂข่ćย (Globalization and Network) ÿČบเนČ่Ăงจćกÿภćพแüดล้Ăม 

ทćงเýรþฐกĉจทĊ่เน้นกćรขćยเป็นĀลĆก กćรÿČ่Ăÿćร ÿČ่ĂคüćมĀมćย แลąกćรเลČĂกเครČĂข่ćย üĉธĊกćร
ÿČ่Ăÿćรต้Ăง มĊคüćมถĎกต้Ăง รüดเร็ü ไม่จํćกĆดÿถćนทĊ่ ซċ่งคüćมเป็นโลกćภĉüĆตน์จąถĎกนํćมćเป็นตĆüช่üยได้
Ăย่ćงรüดเร็ü ทčกทĊ่ ทčกเüลćดċงโลกกü้ćงใĀ้แคบเล็กลงมć ถČĂเป็นĂĉทธĉพลทĊ่ทĈใĀ้คนในýตüรรþทĊ่ 21 
ต้Ăงÿร้ćงทĆกþąกćรเรĊยนรĎ้ได้มćกมćยĀลćยช่Ăงทćง โดยเฉพćąเรČ่ĂงเครČĂข่ćยทĊ่จĆบมČĂในกลč่มเดĊยüกĆน 
ทĊ่ต้Ăงÿร้ćงคüćมร่üมมČĂกĆน ทĈงćน แลกเปลĊ่ยนคüćมรĎ้ในเชĉงพĆฒนćคčณภćพชĊüĉตแลąกćรทĈงćน 
ปรćกฏกćรณ์ทĊ่เกĉดขċ ้นในโลกýตüรรþทĊ่ 21 ก็คČĂ กćรพċ่งพćกĆนในรąดĆบโลกจąมĊมćกขċ้นในเรČ ่Ăง 
กćรดĈเนĉนชĊüĉตแลąแก้ไขปัญĀćขĂงโลก กćรเป็นพลเมČĂงขĂงโลกดĉจĉทĆล แลąกćรเป็นปรąชćธĉปไตย 
คüćมต้ĂงกćรผĎ้ปรąกĂบกćรทĊ่มĊคüćมคĉดÿร้ćงÿรรค์ในกćรทĈงćนคĉดงćนใĀม่ขċ้นมć แลąคüćมÿĆมพĆนธ์
รąĀü่ćงบčคคลแบบĂĂนไลน์ซċ่งในโลกเทคโนโลยĊเครČĂข่ćยแลąธčรกĉจต้ĂงกćรผĎ้ปรąกĂบกćรทĊ่เป็น 
ผĎ้ÿร้ćงÿรรค์มćกขċ้น 

üĉถĊใĀม่แลąคüćมฉลćดทćงดĉจĉทĆลเกĊ่ยüกĆบคüćมÿĈคĆญขĂงทĆกþąดĉจĉทĆล ในยčคโคüĉด 19 ดĆงนĊ้ 
กćรรĎ้แลąใช้ÿČ่Ă (Media literacy) คČĂทĆกþąในกćรรĎ้เท่ćทĆนÿČ่Ă ÿćมćรถÿร้ćงÿรรค์ ÿร้ćงÿČ่Ă 

ใช้ÿČ่Ă เพČ่ĂกćรÿČ่Ăÿćร เพČ่ĂกćรเรĊยนรĎ้ แลąÿร้ćงคčณค่ćใĀ้กĆบตĆüเĂง ÿĆงคม แยกแยąÿČ่ĂทĊ่เป็นคüćมจรĉง 
(Fact) แลąคüćมเĀ็น (Opinion) ĂĂกจćกกĆนได้ รĎ้ผลกรąทบ แลąผลทĊ่ตĉดตćมมćจćกกćรใช้ÿČ่Ă 
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ทĆกþąในกćรใช้เทคโนโลยĊเพČ่Ăกćรตĉดต่ĂÿČ่ĂÿćรเพČ่ĂกćรทĈงćนร่üมกĆน (Communications 

and collaboration) เป็นทĆกþąเพČ่ĂกĉจกćรÿĆงคม ÿČ่ĂÿćรÿĆงคม ใช้งćนรąบบĂĂนไลน์ เพĉ่มปรąÿĉทธĉภćพ
กćรÿČ่Ăÿćร แลąเท่ćทĆนกćรรĆบรĎ้ข่ćüÿćร รĎ้ผลกรąทบกćรใĀ้ข่ćüÿćรทĊ่ผĉด ทĆ้งเรČ่ĂงýĊลธรรม จรรยćธรรม 

ทĆกþąคüćมÿćมćรถในกćรใช้ดĉจĉทĆลเÿรĉมกĆบĂćชĊพแĀ่งตน จĆดกćรดĎแลĂĆตลĆกþณ์คüćมเป็น
ตĆüตนในโลกไซเบĂร์ (Career & Identity Management) ÿร้ćงÿรรค์ปรąโยชน์จćกกćรใช้งćนข้ĂมĎล 
ดĎแลแลąจĆดกćรดĎแลตนเĂงĂย่ćงปลĂดภĆย รĎ้จĆกบรĉĀćรจĆดกćรดĎแลเĂกลĆกþณ์แĀ่งตĆüตน เช่น รĀĆÿผ่ćน 
ลćยนĉ้üมČĂ เลขบĆตรปรąชćชน มĊคüćมรĎ้เรČ่ĂงพČ้นฐćนคüćมมĆ่นคงปลĂดภĆย แลąป้ĂงกĆนคüćมเÿĊ่ยง 

ทĆกþąกćรใช้เทคโนโลยĊดĉจĉทĆล (Digital Literacy) รĎ้จĆก เข้ćใจ เรČ่ĂงเทคโนโลยĊดĉจĉทĆลพČ้นฐćน 
ใช้Ăčปกรณ์ทćงด้ćนดĉจĉทĆลได้ ใช้บรĉกćรจćกทĊ่ใĀ้บรĉกćรต่ćง ๆ ใช้Ăย่ćงรĎ้คčณค่ć มĊคčณธรรม จรĉยธรรมกĆบ
กćรใช้งćน ใช้Ăย่ćงรĆบผĉดชĂบ 

ทĆกþąกćรใช้ดĉจĉทĆลเพČ่ĂกćรเรĊยนรĎ้ (Learning Skills) เรĊยนรĎ้ได้เร็ü มĊกćรแÿüงĀćคüćมรĎ้ 
แยกแยąข้ĂมĎลข่ćüÿćร ÿร้ćงคčณค่ć ÿร้ćงÿรรค์งćนจćกกćรเรĊยนรĎ้ แลąÿćมćรถนĈคüćมรĎ้มćช่üยกćร
ดĈเนĉนงćน แลąÿร้ćงปรąโยชน์ 

ทĆกþąกćรใช้ข้ĂมĎลข่ćüÿćรเพČ่Ăปรąโยชน์เชĉงüĉชćกćร (Digital Scholarship) รĎ้จĆกแĀล่ง
เรĊยนรĎ้ คลĆงคüćมรĎ้ ÿČ่Ăÿćรą ฐćนข้ĂมĎลüĉชćกćร กćรĂ้ćงĂĉง มĊคüćมเป็นผĎ้เรĊยนรĎ้ Āćÿĉ่งใĀม่ เÿรĉมคüćม
เป็นผĎ ้เชĊ ่ยüชćญ เรĊยนรĎ ้จćกกćรใĀ้บรĉกćรทćงกćรýċกþćทĊ ่มĊในรąบบดĉจĉทĆล ÿČ ่ĂÿćรąĂĂนไลน์  
กćรจĆดกćรเรĊยนรĎ้จćกÿČ่Ăÿćรą กćรเรĊยนĂĂนไลน์ กćรทĈüĉจĆยÿร้ćงÿรรค์ผลงćนจćกดĉจĉทĆล 

ทĆกþąกćรใช้ข ้ĂมĎลข่ćüÿćร ( Information Literacy) รĎ ้เทคนĉคกćรค้นĀć แปลคüćม 
ปรąเมĉน กćรจĆดกćร ข่ćüÿćร กćรแบ่งปัน กćรÿ่งกรąจćย กćรมĂงเĀ็น กćรใช้ปรąโยชน์ 

กćรýċกþćขĂงคนไทยต้ĂงเตรĊยมรĆบในเรČ่ĂงทĆกþąเĀล่ćนĊ้ทĊ่จąÿร้ćงคนไทยในชćตĉใĀ้รĂงรĆบ
กćรก้ćüÿĎ่เýรþฐกĉจดĉจĉทĆล แลąÿร้ćงÿรรค์กĈลĆงพลขĂงชćตĉ ÿĉ่งทĊ่ÿĈคĆญคČĂ ต้ĂงใĀ้คนไทยĂยĎ่กĆบโลก 
ยčคใĀม่ทĊ่ใช้ดĉจĉทĆลได้Ăย่ćงมĊคüćมÿčข (ยČน  ภĎ่üรüรรณ์, 2564, üĉถĊใĀม่แลąคüćมฉลćดทćงดĉจĉทĆล, 
shorturl.asia/dylEw) 

 
เýรþฐกิจดิจิทัล 

 

“เýรþฐกĉจดĉจĉตĂล” (Digital Economy) ไม่ใช่แนüคĉดใĀม่ แนüคĉดดĆงกล่ćüมĊกćรกล่ćüถċง
ครĆ้งแรกในกลćงยčค 90 โดยนĆกเýรþฐýćÿตร์ชćüĂเมรĉกĆน ชČ่Ă Mr.Don Tapscott เป็นผĎ้เขĊยนĀนĆงÿČĂ
เรČ ่Ăง “เýรþฐกĉจดĉจĉตĂล” ตĊพĉมพ์ÿĎ ่ÿćธćรณąชนเป็นครĆ ้งแรก ซċ ่งยčค 90 ถČĂเป็นยčครč ่งเรČĂงขĂง 
“เทคโนโลยĊดĉจĉตĂล” ได้มĊแนüคĉดทฤþฎĊขĂงนĆกüĉจĆยแลąนĆกเýรþฐýćÿตร์Āลćยท่ćนĂĂกมćมćกมćย 
ÿ่งผลใĀ้นĆกลงทčนĀĆนมćตČ่นตĆüในกćรลงทčนด้ćนธčรกĉจĂĉนเทĂร์เน็ต จนทĈใĀ้ตลćดĀč้น Nasdaq ใน
ĂเมรĉกćขณąนĆ้นพč่งÿĎงขċ้นถċง 5000 กü่ćจčด ขณąเดĊยüกĆนĂเมรĉกćก็มĊกćรปรąกćýนโยบćยÿนĆบÿนčน 
กćรพĆฒนćเýรþฐกĉจดĉจĉตĂลแนüใĀม่Ăย่ćงต่ĂเนČ่Ăง ทĈใĀ้ในปี ค.ý. 1990 – ปี ค.ý. 2000 ĂčตÿćĀกรรม
ÿćรÿนเทýขĂงĂเมรĉกćเตĉบโตขċ้นถċงร้Ăยลą 6.47 (ĂĆตรćกćรขยćยตĆüมćกกü่ć GDP ขĂงปรąเทýถċง  
2 เท่ć) แต่ต่Ăมćในปี ค.ý. 2001 เýรþฐกĉจดĉจĉตĂลเกĉดปรćกฏกćรณ์ฟĂงÿบĎ่ กĉจกćรĀลćยรćยต้Ăงปิด



17 

ตĆüลง นĆกüĉจĆยĀลćยท่ćนใĀ้คüćมเĀ็นü่ćปรćกฏกćรณ์ฟĂงÿบĎ่เป็นเพĊยงĀนċ่งในกรąบüนกćรกćรพĆฒนć
ขĂงเýรþฐกĉจดĉจĉตĂล กล่ćüคČĂเป็นช่üงขćลง (Low Tide) เท่ćนĆ้น 

ĀลĆงจćกนĆ้น ในปี ค.ý. 2004 บรĉþĆท Facebook ได้ก่ĂตĆ้งขċ ้น แลąใช้รąยąเüลćไม่กĊ ่ปีก็
ÿćมćรถทĈรćยได้แซงĀน้ćบรĉþĆท Google ทĈใĀ้เกĉดเป็นกรąแÿทĊ่ทĆ ่üโลกĀĆนมćจĆบตćมĂงĂĊกครĆ้ง  
ซċ่งในช่üงปี ค.ý. 2004-2007 ĂčตÿćĀกรรมดĉจĉตĂลได้กลĆบมćเฟื่ĂงฟĎĂĊกครĆ้ง โดยĂĆตรćกćรเตĉบโตขĂง
เýรþฐกĉจโลก เตĉบโตเฉลĊ่ยร้Ăยลą 5 ต่Ăปี  

จนมćถċงในปี ค.ý. 2008 ทĊ่เป็นยčคüĉกฤตกćรเงĉนโลก ( International Financial Crisis) 

กĉจกćรยĆกþ์ใĀญ่Āลćยรćยต้ĂงปิดตĆüลง แต่บรĉþĆทด้ćนเทคโนโลยĊดĉจĉตĂล Ăćทĉ Apple, Facebook, 

Google, Amazon, Microsoft กลĆบแทบไม่ได้รĆบผลกรąทบแต่Ăย่ćงใด รüมถċงบรĉþĆทดĉจĉตĂลในจĊน
Ăย่ćง Alibaba, Baidu, Weibo ต่ćงไม่ได้รĆบผลกรąทบเช่นกĆน 

จćกเĀตčกćรณ์üĉกฤตกćรเงĉนโลก ทĈใĀ้ทĆ่üโลกรüมถċงจĊนตรąĀนĆกถċงกćรพĆฒนćเýรþฐกĉจ
ดĉจĉตĂล เพČ่ĂใĀ้เýรþฐกĉจขĂงปรąเทýมĊกćรเตĉบโตĂย่ćงมĊเÿถĊยรภćพ โดยเน้นทĊ่กćรพĆฒนćเýรþฐกĉจ
Ăย่ćงยĆ่งยČน (New Normal) ซċ่งปัจจčบĆนจĊนกĈลĆงเข้ćÿĎ่ยčคกćรพĆฒนćเýรþฐกĉจแบบ New Normal โดย
มĊเทคโนโลยĊ Big Data แรงงćนĂĆจฉรĉยą เทคโนโลยĊภćพเÿมČĂนจรĉง (VR) เป็นกลไกÿĈคĆญใน 
กćรขĆบเคลČ่Ăนเýรþฐกĉจ 

“โครงกćรคüćมร่üมมČĂในกćรพĆฒนćเýรþฐกĉจดĉจĉตĂลในกลč่ม 20 ปรąเทýÿมćชĉก” ได้
นĉยćมคüćมĀมćยขĂง “เýรþฐกĉจดĉจĉตĂล” ü่ć “เครČĂข่ćยเทคโนโลยĊÿćรÿนเทý” ซċ่งปรąกĂบด้üย 
ข้ĂมĎลÿćรÿนเทý แลąĂĉนเทĂร์เน็ต แต่ผĎ้นĈในกลč่ม 20 ปรąเทýในกćรปรąชčม G20 ĀลĊกเลĊ่ยงทĊ่จąใช้
คĈü่ć “เýรþฐกĉจÿćรÿนเทý” มćใช้ü่ć “เýรþฐกĉจดĉจĉตĂล” แทนนĆ้น เนČ่ĂงจćกคĈนċงถċงผลทĊ่จąตćมมć 
โดยได้กĈĀนดคüćมĀมćยคร่ćü ๆ ขĂง “เýรþฐกĉจดĉจĉตĂล” ü่ć เป็นกĉจกรรมทćงเýรþฐกĉจทĊ่มĊ
เทคโนโลยĊÿćรÿนเทýเป็นตĆüผลĆกดĆนปรąÿĉทธĉภćพขĂงโครงÿร้ćงเýรþฐกĉจ แลąมĊเครČĂข่ćยเทคโนโลยĊ
ÿćรÿนเทýÿมĆยใĀม่เป็นตĆüขĆบเคลČ่Ăน แลąมĊข้ĂมĎลÿćรÿนเทýแบบดĉจĉตĂลเป็นปัจจĆยกćรผลĉตทĊ่ÿĈคĆญ 
(ýĎนย์ข้ĂมĎลเพČ่Ă ธčรกĉจไทยในจĊน, 2556 : ĂĂนไลน์)   

เýรþฐกĉจดĉจĉทĆล (Digital Economy) คČĂ กćรขĆบเคลČ่ĂนเýรþฐกĉจขĂงปรąเทý โดยกćรนĈเĂć
ไĂทĊ ĀรČĂ เทคโนโลยĊดĉจĉทĆล เข้ćมćใช้เพČ่Ăเพĉ่มผลผลĉต เพĉ่มผลงćน โดยใช้เüลćน้Ăยลงแลąÿร้ćงมĎลค่ćเพĉ่ม
ใĀ้แก่ÿĉนค้ćแลąบรĉกćรต่ćง ๆ ซċ่งยčคปัจจčบĆนทĊ่กćรใช้ÿมćร์ทดĊไüซ์ต่ćง ๆ ไม่ü่ćจąเป็นÿมćร์ทโฟนแลą
แท็บเล็ต ตĉดต่ĂÿČ่ĂÿćรกĆนผ่ćนเครČĂข่ćยไร้ÿćยคüćมเร็üÿĎง (Wireless Broadband) เช่น 3G, 4G  

ซċ ่งใช้งćนได้ง่ćยกü่ć PC มćก แลąทĈใĀ้เกĉดกćรใช้งćนในüงกü้ćง แม้กรąทĆ ่งบčคคลทĊ่ไม่เคยใช้
คĂมพĉüเตĂร์ĀรČĂĂĉนเตĂร์เน็ตมćก่Ăน ทĈใĀ้เกĉดโĂกćÿทćงธčรกĉจใĀม่ ๆ มćกมćยในแทบทčกÿćขć
เýรþฐกĉจ (ÿĈนĆกงćนพĆฒนćธčรกรรมทćงĂĉเล็กทรĂนĉกÿ์ (Ăงค์กćรมĀćชน), 2555 : ĂĂนไลน์) 

เýรþฐกĉจแลąÿĆงคมดĉจĉทĆล (Digital Economy ĀรČĂ DE) Āมćยถċง เýรþฐกĉจแลąÿĆงคมทĊ่ใช้
เทคโนโลยĊÿćรÿนเทýแลąกćรÿČ่Ăÿćร(ĀรČĂเรĊยกü่ćเทคโนโลยĊดĉจĉทĆลเพČ่ĂใĀ้ทĆนยčคÿมĆย เป็นกลไกÿĈคĆญ
ในกćรขĆบเคลČ ่ĂนกćรปฏĉรĎปกรąบüนกćรผลĉตกćรดĈเนĉนธčรกĉจ กćรค้ć กćรบรĉกćร กćรýċกþć  
กćรÿćธćรณÿčข กćรบรĉĀćรรćชกćรแผ่นดĉน รüมทĆ้งกĉจกรรมทćงเýรþฐกĉจแลąÿĆงคมĂČ่น ๆ ทĊ่ÿ่งผลต่Ă 
กćรพĆฒนćทćงเýรþฐกĉจกćรพĆฒนćคčณภćพชĊüĉตขĂงคนในÿĆงคมแลąกćรจ้ćงงćนทĊ่เพĉ่มขċ้น  (กรąทรüง
ดĉจĉทĆลเพČ่ĂเýรþฐกĉจแลąÿĆงคม, ม.ป.ป. : ĂĂนไลน์) 
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แนüคิดการมีÿ่üนร่üม 
 

กćรมĊÿ่üนร่üม Āมćยถċง กćรเปิดโĂกćÿใĀ้ปรąชćชนได้มĊÿ่üนร่üมในทčกขĆ้นตĂน กćรพĆฒนć
ทĆ้งในกćรแก้ไขปัญĀćแลąป้ĂงกĆนปัญĀćโดยเปิดโĂกćÿใĀ้มĊÿ่üนร่üมในกćรคĉดรĉเรĉ ่ม ร่üมกĈĀนด
นโยบćย ร่üมüćงแผน ตĆดÿĉนใจ แลąปฏĉบĆตĉตćมแผน ร่üมตรüจÿĂบกćรใช้ĂĈนćจรĆฐทčกรąดĆบ  
ร่üมตĉดตćมปรąเมĉนผลแลąรĆบผĉดชĂบในเรČ่ Ăงต่ćง ๆ ĂĆนมĊผลกรąทบถċงปรąชćชน ชčมชน แลą
เครČĂข่ćยทčกรĎปแบบในพČ้นทĊ ่(ÿถćบĆนพรąปกเกล้ć, 2559) 

รĎปแบบขĂงกćรมĊÿ่üนร่üมทĊ่ดĈเนĉนĂยĎ่โดยทĆ่üไป ÿćมćรถÿรčปได้เป็น 4 รĎปแบบคČĂ 

1.  กćรรĆบรĎ้ข่ćüÿćร (Public Information) ปรąชćชนแลąĀน่üยงćนทĊ่เกĊ่ยüข้Ăงจąต้Ăงได้รĆบ
กćรแจ้งใĀ้ทรćบถċงรćยลąเĂĊยดขĂงโครงกćรทĊ่จąดĈเนĉนกćร รüมทĆ้งผลกรąทบทĊ่คćดü่ćจąเกĉดขċ้น ทĆ้งนĊ้ 
กćรได้รĆบแจ้งข่ćüÿćรดĆงกล่ćüจąต้Ăงเป็นกćรแจ้งก่ĂนทĊ่จąมĊกćรตĆดÿĉนใจดĈเนĉนโครงกćร 

2.  กćรปรċกþćĀćรČĂ (Public Consultation) เป็นรĎปแบบกćรมĊÿ่üนร่üมทĊ่มĊกćรจĆดกćร
ĀćรČĂรąĀü่ćงผĎ ้ดĈเนĉนกćรโครงกćรกĆบปรąชćชนทĊ ่เกĊ ่ยüข้Ăงแลąได้ร Ćบผลกรąทบ เพČ ่ĂรĆบฟัง  
คüćมคĉดเĀ็นแลąตรüจÿĂบข้ĂมĎลเพĉ่มเตĉม เพČ่ĂใĀ้เกĉดคüćมเข้ćใจในโครงกćรแลąกĉจกรรมมćกขċ้น 

3.  กćรปรąชčมรĆบฟังคüćมคĉดเĀ็น (Public Meeting) มĊüĆตถčปรąÿงค์เพČ่ĂใĀ้ปรąชćชนแลą
ฝ่ćยทĊ่เกĊ่ยüข้ĂงกĆบโครงกćรĀรČĂกĉจกรรม แลąผĎ้ทĊ่มĊĂĈนćจตĆดÿĉนใจในกćรทĈโครงกćรĀรČĂกĉจกรรมนĆ้น
ได้ใช้เüทĊÿćธćรณąในกćรทĈคüćมเข้ćใจ แลąค้นĀćเĀตčผลในกćรดĈเนĉนโครงกćรĀรČĂกĉจกรรมในพČ้นทĊ่
นĆ้น ซċ่งมĊĀลćยรĎปแบบ ได้แก่ 

3.1  กćรปรąชčมในรąดĆบชčมชน (Community Meeting) โดยจĆดขċ้นในชčมชนทĊ่ได้รĆบ
ผลกรąทบจćกโครงกćร โดยเจ้ćขĂงโครงกćรĀรČĂกĉจกรรมจąต้Ăงÿ่งตĆüแทนเข้ćร่üม เพČ่ĂĂธĉบćยใĀ้ทĊ่
ปรąชčมทรćบถċงลĆกþณąโครงกćรแลąผลกรąทบทĊ่คćดü่ćจąเกĉดขċ้นแลąตĂบข้ĂซĆกถćม  

3.2  กćรปรąชčมรĆบฟังคüćมคĉดเĀ็นในเชĉงüĉชćกćร (Technical Hearing) ÿĈĀรĆบ
โครงกćรทĊ่มĊข้Ăโต้แย้งในเชĉงüĉชćกćร จĈเป็นจąต้ĂงเชĉญผĎ้เชĊ่ยüชćญเฉพćąÿćขćจćกภćยนĂกมćช่üย
ĂธĉบćยแลąใĀ้คüćมเĀ็นต่Ăโครงกćร ซċ่งผĎ้เข้ćร่üมปรąชčมต้Ăงได้รĆบทรćบผลดĆงกล่ćüด้üย 

3.3  กćรปรąชćพĉจćรณ์ (Public Hearing) เป็นเüทĊในกćรเÿนĂข้ĂมĎลĂย่ćงเปิดเผย 
ไม่มĊกćรปิดบĆงทĆ ้งฝ่ćยเจ้ćขĂงโครงกćรแลąฝ่ćยผĎ ้มĊÿ ่üนได้ÿ่üนเÿĊยจćกโครงกćร ซċ ่งจąต้ĂงมĊ
Ăงค์ปรąกĂบขĂงผĎ้เข้ćร่üมทĊ่เป็นทĊ่ยĂมรĆบ มĊĀลĆกเกณฑ์แลąปรąเด็นในกćรพĉจćรณćทĊ่ชĆดเจน แลąแจ้ง
ใĀ้ทčกฝ่ćยทรćบทĆ่üกĆน 

4.  กćรร่üมในกćรตĆดÿĉนใจ (Decision Making) เป็นเป้ćĀมćยÿĎงÿčดขĂงกćรมĊÿ่üนร่üม
ขĂงปรąชćชน ซċ่งปรąชćชนจąมĊบทบćทในกćรตĆดÿĉนใจได้เพĊยงใดนĆ้นขċ้นĂยĎ่กĆบĂงค์ปรąกĂบขĂง
คณąกรรมกćรทĊ่เป็นผĎ้แทนปรąชćชนในพČ้นทĊ่ ลĆกþณąทĊ่ÿĈคĆญขĂงกćรมĊÿ่üนร่üมü่ćเป็นเรČ่ĂงขĂง
กรąบüนกćร ซċ่งได้ÿรčปถċงขĆ้นตĂนขĂงกćรมĊÿ่üนร่üมได้ 4 ขĆ้นตĂนĀลĆก ๆ ดĆงนĊ้ 

4.1  มĊÿ่üนร่üมในกćรคĉด ýċกþć แลąค้นคü้ć ĀćปัญĀćแลąÿćเĀตčขĂงปัญĀćตลĂดจน
คüćมต้ĂงกćรขĂงชčมชน 

4.2  มĊÿ่üนร่üมในกćรüćงนโยบćยĀรČĂแผนงćน โครงกćรĀรČĂกĉจกรรม เพČ่Ăลดแลą
แก้ไขปัญĀć  
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4.3  มĊÿ่üนร่üมในกćรตĆดÿĉนใจในกćรจĆดĀรČĂปรĆบปรčงรąบบกćรบรĉĀćรทรĆพยćกรĂย่ćง
มĊปรąÿĉทธĉภćพแลąปฏĉบĆตĉงćนใĀ้บรรลčตćมเป้ćĀมćย  

4.4  มĊÿ่üนร่üมในกćรคüบคčมตĉดตćมแลąปรąเมĉนผลกćรทĈงćน 

กćรÿร้ćงกรąบüนกćรมĊÿ่üนร่üมจĈเป็นต้Ăงใช้üĉธĊกćรÿČ่ĂÿćรในรĎปแบบต่ćง ๆ ทĊ่เĀมćąÿม 
ในกćรนĈพćข่ćüÿćรจćกĀน่üยงćนภćครĆฐบćลĀรČĂเĂกชนไปÿĎ่ปรąชćชนผĎ้เป็นเป้ćĀมćย ÿĉ่งÿĈคĆญ  
ในกćรกรąตč้นแลąÿร้ćงแรงจĎงใจใĀ้ปรąชćชนĀรČĂชčมชนได้รĆบคüćมรĎ้คüćมเข้ćใจเกĊ่ยüกĆบข้ĂมĎลทĊ่
ต้ĂงกćรÿČ่ĂÿćรนĆ้น ต้ĂงĂćýĆยกรąบüนกćรมĊÿ่üนร่üมขĂงปรąชćชน เพรćąถČĂü่ćเป็นÿ่üนช่üยใĀ้
กรąบüนกćรตĉดต่ĂÿČ ่ĂÿćรÿĆมพĆนธ์ ĀรČĂแลกเปลĊ ่ยนข่ćüÿćรรąĀü่ćงÿมćชĉกในÿĆงคมเป็นไปได้
โดยÿąดüกขċ้น กล่ćüคČĂ ปรąชćชนมĊÿ่üนร่üมในกรąบüนกćรร่üมคĉด ร่üมทĈ ร่üมพĆฒนćชčมชน ใĀ้มĊ
คüćมเข้มแข็งเพČ่Ăเป็นพลĆงขĆบเคลČ่ĂนÿĎ่กćรแก้ไขปัญĀćขĂงÿĆงคมแลąปรąเทýชćตĉได้ (กรมปรąมง, 
2562) 

 
บริบทชุมชนตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย   

 

ตĈบลĀนĂงป่ćก ่Ă ĂĈเภĂดĂยĀลüง จĆงĀüĆดเช Ċยงรćย ปรąกĂบด้üย 10 ĀมĎ ่บ ้ćน 
ปรąกĂบด้üย ĀมĎ่ 1 บ้ćนĀ้üยÿĆก ĀมĎ่ 2 บ้ćนป่ćซćงงćม ĀมĎ่ 3 บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ 4 บ้ćนĀนĂง
กล้üย ĀมĎ่ 5 บ้ćนýรĊบčญเรČĂง ĀมĎ่ 6 บ้ćนใĀม่พĆฒนć ĀมĎ่ 7 บ้ćนคĊรĊÿčüรรณ ĀมĎ่ 8 บ้ćนüĆงเขĊยง ĀมĎ่ 9 
บ้ćนทč่งโป่ง แลąĀมĎ่ 10 บ้ćนใĀม่พĆฒนćใต้ ซċ่งĂĈเภĂดĂยĀลüงÿćมćรถทĊ่จąเดĉนทćงผ่ćนไปยĆงĂĈเภĂ
เชĊยงแÿน เชĊยงขĂง แลąพรมแดนปรąเทýลćüแลąพม่ć จĆดเป็นĂĈเภĂทĊ่ĂยĎ่รćบลč่มน้Ĉแม่กก พČ้นทĊ่  
ÿ่üนĀนċ่งเป็นภĎเขćÿĎง โดยปรąชćกรÿ่üนใĀญ่ปรąกĂบĂćชĊพเกþตรกรรม รćยได้ÿ่üนใĀญ่ถČĂü่ćĂยĎ่ใน
รąดĆบต่Ĉ รüมทĆ้งในพČ้นทĊ่ไม่มĊกĉจกćรĀรČĂĀน่üยธčรกĉจขนćดใĀญ่ รąยąĀลĆงได้มĊกćรตĆดถนนเลĊ่ยงจćก
เชĊยงรćยมćเชĊยงแÿน ทĈใĀ้ชčมชนขยćยตĆüแลąเดĉนทćงเข้ćÿĎ่ตĆüเมČĂงได้ง่ćย มĊเพĊยงปรąชćกรบćงÿ่üน
เท่ćนĆ้นทĊ่เดĉนทćงทĈงćนต่ćงภĎมĉลĈเนć จćกข้ĂมĎลชčมชนขĂงเü็ปไซด์ Ăงค์กćรบรĉĀćรĀนĂงป่ćก่Ă  
แÿดงข้ĂมĎลบรĉบทขĂงชčมชนในĀมĎ่บ้ćน ดĆงต่ĂไปนĊ้ 

Āมู่ที่ 1 บ้านĀ้üยÿัก ตำบลĀนองป่าก่อ 
ประüัติĀมู่บ้าน 
เมČ่Ăปรąมćณ 110 ปีมćแล้ü ปรąมćณปี พ.ý. 2438 ได้มĊนćยดĂกเดČĂน ก้ćงยćง เป็น

ĀĆüĀน้ćชĆกชüนรćþฎร จĈนüน 8 ครĆüเรČĂน เป็นชćüเขćเผ่ćกąเĀรĊ่ยง (กąเĀรĊ่ยง ĀรČĂเผ่ćปüćกąญĂ) 
ĂพยพมćจćกĂĈเภĂลĊ้ จĆงĀüĆดลĈพĎน มćตĆ้งรกรćกทĊ่บ้ćนĀ้üยÿĆก ต่Ăมćได้มĊรćþฎรĂพยพเพĉ่มขċ้นเรČ่Ăย ๆ 
จนกรąทĆ่งปี พ.ý. 2475 บ้ćนĀ้üยÿĆก ก็ได้ปรąกćýเป็นĀมĎ่บ้ćนขċ้น โดยมĊนćยบčญแก้ü ก้ćงยćง เป็น
ผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรกจนกรąทĆ่งถċงปี พ.ý. 2486 จćกนĆ้นมćปี พ.ý. 2524 บ้ćนĀ้üยÿĆกก็ได้จĆดตĆ้งมćเป็น
ĀมĎ่บ้ćนĂćÿćพĆฒนćป้ĂงกĆนตนเĂง ตĆ้งแต่ได้รĆบปรąกćýจĆดตĆ้งเป็นĀมĎ่บ้ćนมćมĊกćรเลČĂกผĎ้ใĀญ่บ้ćนขċ้น
ปกครĂงดĎแลบ้ćน  
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ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยบčญแก้ü ก้ćงยćง  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2475 - 2486 

2. นćยÿčข ÿมเมČĂง  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2486 - 2509 

3. นćยĂĉนทĂง ÿมเมČĂง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2509 - 2522 

4. นćยแก้ü ÿčüรรณ์ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2522 - 2527 

5. นćยกčย แก้üดć รąĀü่ćงปี พ.ý. 2527 - 2530 

6. นćยมć ลćจĆนแก้ü รąĀü่ćงปี พ.ý. 2530 - 2531 

7. นćยแก้ü ÿčüรรณ์ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2531 - 2534 

8. นćยĂč่นเรČĂน ไชยลĆงกć  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2534 - 2547 

9. นćยĂćจ ปüงมćลĆย  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2547 - ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 

 
 
ลักþณะภูมิประเทý 
บ้ćนĀ้üยÿĆก มĊพČ้นทĊ่ 18 ตćรćงกĉโลเมตร โดยพČ้นทĊ่ÿ่üนใĀญ่ขĂงบ้ćนĀ้üยÿĆก เป็นทĊ่รćบเนĉน

เขć มĊพČ้นทĊ่รćบเป็นบćงÿ่üนทĊ่ใช้ปรąกĂบĂćชĊพกćรเกþตร กćรตĆ้งบ้ćนเรČĂนĂยĎ่รüมกĆนเป็นกลč่ม 

อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนĀ้üยÿĆก ĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 6 กĉโลเมตร 

ทĉýเĀนČĂ  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนป่ćซćงงćน ĀมĎ่ทĊ่ 2 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

ทĉýใต้   ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนดĂย ĀมĎ่ 3 ตĈบลโชคชĆย 

ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ ป่ćชčมชนขĂงĀมĎ่บ้ćนพČ้นทĊ่เป็นดĂยĀลüง 
ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ ลĈน้Ĉบง 

  

จำนüนประชากร 
รüมทĆ้งÿĉ้น  470 คน 

  แยกเป็น    ชćย   247 คน Āญĉง 233 คน 
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การประกอบอาชีพ 
  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

1. ĂćชĊพทĈนć   จĈนüน  90 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพทĈไร่  จĈนüน  90 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพทĈÿüน จĈนüน  40 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
1. ĂćชĊพเลĊ้ยงÿĆตü์ จĈนüน  6  คน 

2. ĂćชĊพปรąมง  จĈนüน  2  คน 

3. ĂćชĊพค้ćขćย  จĈนüน  9 คน 

4. ĂćชĊพบรĉกćร  จĈนüน  2 คน 

5. ĂćชĊพรĆบจ้ćง  จĈนüน  112 คน 

6. ĂćชĊพรĆบรćชกćร จĈนüน  15 คน 

จำนüนกลุ่มกิจกรรม และกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนĀมĎ่ 1 บ้ćนĀ้üยÿĆก มĊกลč่มกĉจกรรม ĀรČĂกลč่มĂćชĊพได้แก่ กลč่มทĂผ้ć, กลč่มปč๋ยĀมĆก

ชĊüภćพ, กลč่มพĆฒนćÿตรĊ, กลč่มผĎ้ÿĎงĂćยč, กลč่มĂĂมทรĆพย์ 
กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนĀ้üยÿĆก มĊจĈนüน 5 กลč่ม ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ., 

กĂงทčนÿงเครćąĀ์ýพ, กĂงทčนกลč่มĂĂมทรĆพย์, กลč่มปč๋ยĀมĆก 

ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยแก้ü üĆงมć  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈพĉธĊกรรมÿąเดćąเครćąĀ์ 
2. นćยÿčข ปüงมćลĆย ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรรĆกþćด้üยพĉธĊกรรม เช่น กćรใช้คćถćเป่ć ĀมĂดĎ 
3. นćยเป็ง ลćคลċ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรรĆกþćด้üยพĉธĊกรรม เช่น กćรใช้คćถćเป่ć ĀมĂดĎ 
4. นćยผĆด ลćคลċ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรรĆกþćด้üยพĉธĊกรรม เช่น กćรใช้คćถćเป่ć 

5. นćยคĈ รč้งดĊ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรรĆกþćด้üยพĉธĊกรรม เช่น กćรใช้คćถćเป่ć ĀมĂดĎ 
6. นćยüงý์ ÿčใจ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรรĆกþćด้üยพĉธĊกรรม เช่น กćรใช้คćถćเป่ć ĀมĂดĎ 
7. นćยÿčขแก้ü เÿćร์แก้ü ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรรĆกþćด้üยพĉธĊกรรม เช่น กćรใช้คćถćเป่ć 

แลąภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพรพČ้นบ้ćน 

8. นćยÿมบĎรณ์ ÿมเมČĂง ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมทćงýćÿนć ปรąเพณĊ แลąüĆฒนธรรม 

9. นćยÿčข ปüงมćลĆย ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมขĂงชนเผ่ć ĀĆüĀน้ćเผ่ć 
10. นćยบčญปั๋น ก้ćงยćง ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมขĂงชนเผ่ć ĀĆüĀน้ćเผ่ć 
11. นćยÿĊจĆนทร์ ลćแพแü ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนไม้ งćนปĎน งćนไฟฟ้ć 
12. นćยคĈ คĈปć ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนปĎน 

13. นćยก้ĂงĀล้ć üĉชćเร็ü ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนไม้ 
14. นćยลĊ้ซćย ใจดĊ ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนไม้ งćนปĎน 

15. นćงตč่นแก้ü ไชยลĆงกć ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนĀĆตถกรรมชนเผ่ć (ผ้ćทĂมČĂ) 
16. นćยýčก คĈต๊ą ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนไม้ งćนปĎน 
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Āมู่ที่ 2 บ้านป่าซางงาม ตำบลĀนองป่าก่อ 
 

ประüัติĀมู่บ้าน 
บ้ćนป่ćซćงงćมได้ตĆ้งขċ้นรćüปี พ.ý.2495 โดยกćรนĈขĂง นćยจćยน้Ăย ก้ćงยćง ซċ่งได้ชüน

ญćตĉพĊ่น้ĂงจĈนüน 8 ครĆüเรČĂนปรąชćกรรćü 37 คน Ăพยพมćจćกบ้ćนĀ้üยÿĆก ĀมĎ่ทĊ่ 7 ตĈบลปงน้Ăย 
ĂĈเภĂแม่จĆน จĆงĀüĆดเชĊยงรćย ชČ่ĂĀมĎ่บ้ćน “ป่ćซćงงćม” ได้มćจćกชČ่Ăไม่ไผ่ชนĉดĀนċ่งซċ่งภćþพČ้นเมČĂง 
เรĊยกü่ć “ไม้ซćง” ขċ้นĂยĎ่มćกบรĉเüณทĊ่ตĆ้งĀมĎ่บ้ćน กćรปกครĂงขċ้นĂยĎ่กĆบบ้ćนĀ้üยÿĆก ในปี พ.ý.  2519 
ได้รĆบกćรปรąกćýจĆดตĆ้งĀมĎ่บ้ćน เป็นĀมĎ่ทĊ่ 15 บ้ćนป่ćซćงงćม มĊนćยĂĉนĀüĆน  ÿčเมธć เป็นผĎ้ใĀญ่บ้ćน
คนแรกต่ĂมćมĊกćรเลČĂกผĎ้ใĀญ่บ้ćนขċ้นปกครĂงดĎแลบ้ćน ตĆ้งแต่ĂดĊตจนถċงปัจจčบĆน 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 

1. นćยĂĉนĀüĆน ÿčเมธć รąĀü่ćงปี พ.ý. 2519 - 2522 

2. นćยเÿćร์ดĊ ก้ćงยćง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2522 - 2524 

3. นćยÿčข ก้ćงยćง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2524 - 2525 

4. นćยÿčขแก้ü ลĊ้ซćย รąĀü่ćงปี พ.ý. 2525 - 2530 

5. นćยดüงคĈ ก้ćงยćง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2530 - 2540 

6. นćยจĉนดć ก้ćงยćง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2540 - 2550 

7. นćยกĆง คĈต๊ą รąĀü่ćงปี พ.ý. 2550 - 2555 

8. นćยýรĊĂčทĆย Ăčมć รąĀü่ćงปี พ.ý. 2555 - ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 
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ลักþณะภูมิประเทý 
พČ้นทĊ่ÿ่üนใĀญ่ขĂงบ้ćนป่ćซćงงćม ÿ่üนใĀญ่เป็นทĊ่รćบเชĉงเขć มĊพČ้นทĊ่รćบเป็นบćงÿ่üนทĊ่ใช้

ปรąกĂบĂćชĊพกćรเกþตร กćรตĆ้งบ้ćนเรČĂนĂยĎ่ร่üมกĆนเป็นกลč่มในพČ้นทĊ่รćบ ล้ĂมรĂบด้üยทč่งนć แลą
ป่ćชčมชน โดยบ้ćนป่ćซćงงćมมĊพČ้นทĊ่ทĆ้งĀมด 12 ตćรćงกĉโลเมตร 

 
อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนป่ćซćงงćมĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 8 กĉโลเมตร 

 ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ  บ้ćนýรĊบčญเรČĂง ĀมĎ่ทĊ่ 5 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

 ทĉýใต้  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀ้üยÿĆก ĀมĎ่ทĊ่ 1 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

 ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ ทĉüเขćดĂยĀลüง 
 ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ ลĈน้Ĉบง 

 

จำนüนประชากร 
 รüมทĆ้งÿĉ้น 486 คน 

 แยกเป็น  ชćย 234 คน Āญĉง 256 คน 
 

 การประกอบอาชีพ 
 ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

1. ĂćชĊพทĈนć  จĈนüน  100 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพทĈไร่  จĈนüน  35 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพทĈÿüน จĈนüน  11 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
1. ĂćชĊพรĆบจ้ćง  จĈนüน  90 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพค้ćขćย  จĈนüน  8 ครĆüเรČĂน 

 

จำนüนกลุ่มกิจกรรม และกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนป่ćซćงงćม ĀมĎ่ 2 มĊกลč่มกĉจกรรมĀรČĂกลč่มĂćชĊพทĆ้งĀมด 7 กลč่ม ได้แก่ กลč่มทĂผ้ć

พČ้นเมČĂง, กลč่มจĆกÿćน, กลč่มเมล็ดพĆนธč์ข้ćü, กลč่มพĆฒนćÿตรĊ, กลč่มÿภćเด็กแลąเยćüชน, กลč่มผĎ้ÿĎงĂćยč, 
กลč่มĂĂมทรĆพย์ 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนป่ćซćงงćม มĊจĈนüน 3 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ.,  

กĂงทčนกลč่มĂĂมทรĆพย์ 
ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยขćü จĆนตć ภĎมĉปัญญćด้ćนยćÿมčนไพร แลąภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรม เช่น  

พĉธĊÿąเดćąเครćąĀ์ 
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2. นćยแก้üมć รč้งดĊ ภĎมĉปัญญćด้ćนคüćมเชČ่Ăทćงไÿยýćÿตร์ เช่น ĀมĂคćถćเÿก 
เป่ć รĆกþćโรค 

3. นćยจĈเรĉญ ก้ćงยćง ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรนüดจĆบเÿ้น นüดแบบชนเผ่ćปกćเกĂąญĂ 

4. นćยÿčแก้ü ก้ćงยćง ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมทćงýćÿนć แลąพĉธĊกรรมขĂงชนเผ่ć 
ปกćเกĂąญĂ 

5. นćยเต็ม Ăčมć ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมทćงýćÿนć แลąพĉธĊกรรมขĂงชนเผ่ć 
ปกćเกĂąญĂ กćรเลĊ้ยงผĊ กćรทรงเจ้ćดĎแลดĂนปĎ่ตć 

6. นćยจĆนทร์ ก้ćงยćง ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมทćงýćÿนć แลąพĉธĊกรรมขĂงชนเผ่ć 
ปกćเกĂąญĂ กćรเลĊ้ยงผĊ กćรทรงเจ้ćดĎแลดĂนปĎ่ตć 

7. นćงĂčÿนć ปüนทć ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĂผ้ćพČ้นเมČĂง 
8. นćยจĉนดć ก้ćงยćง ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรฟ้ĂนรĈ กćรต่ĂÿĎ้มČĂเปล่ć (ฟ้Ăนเจĉง) 

 

Āมู่ที่ 3 บ้านĀนองป่าก่อ ตำบลĀนองป่าก่อ 
 
ประüัติĀมู่บ้าน 
บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă เป็นĀมĎ่บ้ćนดĆ้งเดĉม ในรćüปี พ.ý. 2469 ได้มĊผĎ ้คนĂพยพจćกจĆงĀüĆด

เชĊยงใĀม่(คนพČ้นเมČĂง) มćจćกĂĈเภĂลĊ้ จĆงĀüĆดลĈพĎน (กรąเĀรĊ่ยง ĀรČĂเผ่ćปüćกąญĂ) ปรąมćณ 10 
ครĂบครĆü แลąมćจćกตĈบลจĆนจü้ć ĂĈเภĂแม่จĆน จćกนĆ้นในปี พ.ý. 2507 ก่Ăนน้Ĉท่üมใĀญ่บรĉเüณลč่ม
น้Ĉโขง 2 ปี (น้Ĉท่üมปี 2509) ได้มĊผĎ้คนĂพยพมćจćกภćคĂĊÿćน จĆงĀüĆดĀนĂงคćย จĆงĀüĆดĂčบลรćชธćนĊ 
แลąจĆงĀüĆดนครรćชÿĊมć จนเป็นชčมชนใĀญ่ มĊĀมĎ่บ้ćนÿćขćมćกมćย เช่น บ้ćนใĀม่พĆฒนć บ้ćนĀ้üยน้ĈดĆ้น
ĀรČĂบ้ćนคĊรĊÿčüรรณ บ้ćนทč่งโป่ง บ้ćนýรĊบčญเรČĂง บ้ćนÿĆนทรćย 

ชČ่Ă “ĀนĂงป่ćก่Ă” เดĉมชČ่Ă “ĀนĂงปลćก่Ă” ซċ่งเป็นĀนĂงดĆ้งเดĉมขĂงĀมĎ่บ้ ćนทĊ่มĊปลćก่Ă 
ĀรČĂปลćชนĉดĀนċ่งคล้ćยปลćช่Ăนแต่ตĆüเล็กกü่ćเป็นจĈนüนมćก จċงตĆ้งชČ่ĂĀมĎ่บ้ćนü่ć ĀนĂงปลćก่Ă 
ต่ĂมćจċงกลćยเÿĊยงเป็น “ĀนĂงป่ćก่Ă” 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยปิง (ไม่ทรćบนćมÿกčล) รąĀü่ćงปี พ.ý. 2469 – 2482 (ผĎ้ก่ĂตĆ้งĀมĎ่บ้ćน) 
2. นćยไชยüĆฒน์ (ไม่ทรćบนćมÿกčล)  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2482 - 2486  
3. นćยเĀมย (ไม่ทรćบนćมÿกčล) รąĀü่ćงปี พ.ý. 2486 - 2492 

4. นćยผćย แĂฤทธĉ์ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2492 - 2498 

5. นćยÿčข üงý์ทĂง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2498 - 2503 

6. นćยนüล พćนĉช รąĀü่ćงปี พ.ý. 2503 - 2507 

7. นćยทĂง ไชยýรĊ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2507 - 2510 

8. นćยĂ้üน นĆนทąเÿน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2510 - 2513 

9. นćยĂ้ćย Ăĉนตć รąĀü่ćงปี พ.ý. 2513 - 2518 

10. นćยแก้ü มĎลแจ่ม รąĀü่ćงปี พ.ý. 2518 - 2522 

11. นćยมć เครČĂมĎล รąĀü่ćงปี พ.ý. 2522 - 2523 
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12. นćยÿĊ ÿĊทĂงแดง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2523 - 2524 

13. นćยÿมบĎรณ์ แก้üรćกมčข รąĀü่ćงปี พ.ý. 2524 – 2534 

14. นćยดĊ  กĆลยć รąĀü่ćงปี พ.ý. 2534 - 2545 

15. นćยนĉด  บčญยĆง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2545 - 2546 

16. นćยบčญ  üงý์ทĂง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2546 - 2553 

17. นćยÿčชćตĉ  ทüĊรč่งกĉจ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2553 – ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 

 
 

ลักþณะภูมิประเทý 
พČ้นทĊ่ÿ่üนใĀญ่ขĂงชčมชนเป็นพČ้นทĊ่รćบ มĊกćรตĆ้งบ้ćนเรČĂนรüมกĆนเป็นกลč่ม ๆ โดยมĊพČ้นทĊ่ĂยĎ่ 

10.02 ตćรćงกĉโลเมตร 

 

อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนĀนĂงป่ćก่ĂĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 6 กĉโลเมตร 

ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนทč่งโป่ง ĀมĎ่ทĊ่ 9 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

ทĉýใต ้ ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงด่ćน ตĈบลโชคชĆย 

ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ ลĈน้Ĉบง  
ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงกล้üย ĀมĎ่ทĊ่ 4 แลąบ้ćนüĆงเขĊยü ĀมĎ่ทĊ่ 8 

 

จำนüนประชากร 
 รüมทĆ้งÿĉ้น 614 คน 

 แยกเป็น  ชćย 303 คน Āญĉง 311 คน 
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การประกอบอาชีพ 
 ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

1. ĂćชĊพทĈนć  จĈนüน  208 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพทĈไร่  จĈนüน  13 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพทĈÿüน จĈนüน  38 ครĆüเรČĂน 

4. ĂćชĊพปรąมง  จĈนüน  1 ครĆüเรČĂน 

5. ĂćชĊพเจ้ćĀน้ćทĊ่ขĂงรĆฐ จĈนüน  1 ครĆüเรČĂน 

6. ĂćชĊพพนĆกงćนบรĉþĆท จĈนüน  15 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
1. ĂćชĊพรĆบจ้ćงทĆ่üไป จĈนüน  90  ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพค้ćขćย  จĈนüน  39 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพธčรกĉจÿ่üนตĆü จĈนüน  8 ครĆüเรČĂน 

4. ĂćชĊพĂČ่น ๆ   จĈนüน  7 ครĆüเรČĂน 

 
จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนĀมĎ่ 3 บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă มĊกลč่มกĉจกรรมĀรČĂกลč่มĂćชĊพทĆ้งĀมด 4 กลč่ม ได้แก่ กลč่ม

ĂćÿćÿมĆครÿćธćรณÿčขมĎลฐćน, ชčดรĆกþćคüćมปลĂดภĆยĀมĎ่บ้ćน (ชรบ.), กลč่มคณąกรรมกćรĀมĎ่บ้ćน, 
กลč่มÿตรĊ 

 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă มĊจĈนüน 5 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčนพĆฒนć

ÿตรĊ, กĂงทčน กขคจ., กĂงทčนÿงเครćąĀ์ýพ, กĂงทčนกลč่มĂĂมทรĆพย์ 
 

ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยแก้ü มĎลแจ่ม  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรปรčงยćÿมčนไพร ĀมĂเมČĂง 
2. นćยĂč๊ด จĉนąÿćม ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈบ้Ăงไฟ 

3. นćยยČน แĂฤทธĉ์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈบ้Ăงไฟ 

4. นćยตĆน ทćเต็ม ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนช่ćงไม้ แลąด้ćนกćรĀมĆกปč๋ยชĊüภćพ 

5. นćงกčĀลćบ กĆลยć ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĂผ้ć 
6. นćยบ้ง ÿčทธĉรĆกทรĆพย์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรจĆกÿćน 

7. นćยทĂงม้üน ดĂนเทพพล ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรเกþตรĀมĂดĉน 

8. นćยüĆน แก้üดĈ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรขยćยพĆนธč์ข้ćüโพด 
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Āมู่ที่ 4 บ้านĀนองกล้üย ตำบลĀนองป่าก่อ 
 

ประüัติĀมู่บ้าน 
บ้ćนĀนĂงกล้üยเรĉ ่มตĆ้งĀลĆกปักฐćนปี พ.ý. 2504 โดยกćรนĈขĂงนćยแป้น นćงจĆนทร์  

มĊปรąเÿรĉฐ ได้นĈครĆüเรČĂน จĈนüน 5 ครĆüเรČĂนĂพยพ ต่Ăมćในปี พ.ý. 2506 จćกทćงภćคĂĊÿćนมć
จćกจĆงĀüĆดนครรćชÿĊมć ĂĊก 10 ครĆüเรČĂน กćรปกครĂงขċ้นĂยĎ่กĆบบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ทĊ่ 3 ตĈบลปง
น้Ăย แลąในปี พ.ý. 2509 มĊผĎ้Ăพยพเพĉ่มĂĊก 30 ครĆüเรČĂน รüมเป็น 45 ครĆüเรČĂน ได้รĆบปรąกćýจćก
กรąทรüงมĀćดไทยจĆดตĆ้งใĀ้เป็นĀมĎ่บ้ćนĀนĂงกล้üย ĀมĎ่ทĊ ่ 13 ตĈบลปงน้Ăย ĂĈเภĂแม่จĆน โดยมĊ  
นćยÿüĆÿดĉ์ ÿมĀüćน เป็นผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรก ในปี พ.ý. 2525 ได้แยกตĈบลมćเป็นตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 
ชČ่Ăบ้ćนĀนĂงกล้üย ตĆ้งชČ่ĂตćมĀนĂงน้Ĉซċ่งเป็นทĊ่ตĆ้งบรĉเüณĀมĎ่บ้ćน 

 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยÿüĆÿดĉ์ ÿมĀüćน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2513 - 2518 (ตĆ้งĀมĎ่บ้ćน) 
2. นćยบčญÿงค ์เลขนĂก รąĀü่ćงปี พ.ý. 2518 - 2534 

3. นćยÿมćน ÿมĀüćน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2534 - 2556 

4. นćยคมจĉตร เตรĂด รąĀü่ćงปี พ.ý. 2556 - ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 

 
 

ลักþณะภูมิประเทý 
บ้ćนĀนĂงกล้üย ตĆ้งĂยĎ่ทĉýเĀนČĂขĂงĂĈเภĂดĂยĀลüง ตĆ้งĂยĎ่บรĉเüณทĊ่รćบเชĉงเขćลงÿĎ่แม่น้Ĉกก 

Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง 15 กĉโลเมตร พČ้นทĊ่ทĆ้งĀมด 3,285 ไร่ แยกเป็นพČ้นทĊ่กćรเกþตร 
1,385 ไร่ พČ้นทĊ่ป่ćไม้ 1,660 ไร่ ทĊ่ĂยĎ่ĂćýĆย 135 ไร่ แลąเป็นพČ้นทĊ่Ā้üย ĀนĂงคลĂง บċง จĈนüน 106 ไร่ 
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อาณาเขตติดต่อ 
  ĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง รąยąทćง 15 กĉโลเมตร 

  ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ แม่น้Ĉกก / ตĈบลโยนก ĂĈเภĂเชĊยงแÿน 

  ทĉýใต้  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนüĆงเขĊยü ĀมĎ่ทĊ่ 8 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ทĊ่ 3 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ ลĈน้Ĉกก / ตĈบลท่ćข้ćüเปลČĂก ĂĈเภĂแม่จĆน  
จĆงĀüĆดเชĊยงรćย 

จำนüนประชากร 
 รüมทĆ้งÿĉ้น 256 คน 

 แยกเป็น  ชćย 127 คน Āญĉง  129 คน 

 
การประกอบอาชีพ 

  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

1. ĂćชĊพทĈกćรเกþตร  จĈนüน  43 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพค้ćขćย   จĈนüน  8 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพรĆบจ้ćง   จĈนüน  15 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมขĂงครĆüเรČĂน 

1. ĂćชĊพทĈกćรเกþตร  จĈนüน  1 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพค้ćขćย   จĈนüน  6 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพรĆบจ้ćง   จĈนüน  43 ครĆüเรČĂน 

4. ĂćชĊพปรąมงน้ĈจČด  จĈนüน  14 ครĆüเรČĂน 

 

จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนĀมĎ่ 4 บ้ćนĀนĂงกล้üย มĊกลč ่มกĉจกรรมĀรČĂกลč ่มĂćชĊพทĆ ้งĀมด 4 กลč ่ม ได้แก่  

กลč่มเลĊ้ยงĀมĎ, กลč่มปลćร้ćĀมĆก, กลč่มพĆฒนćÿตรĊ, กลč่มธนćคćรข้ćü 
 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนĀนĂงกล้üย มĊจĈนüน 5 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ.

(กĂงทčนแก้ไขคüćมยćกจน) , กĂงทčนÿงเครćąĀ์ýพ, กĂงทčนเงĉนĂčดĀนčนĀมĎ่บ้ćน Ăพป., กĂงทčนพĆฒนć
ÿตรĊ 
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Āมู่ที่ 5 บ้านýรีบุญเรือง ตำบลĀนองป่าก่อ 
  

ประüัติĀมู่บ้าน 
เมČ่Ăปรąมćณปี พ.ý. 2509 ได้มĊงćนบčญเย็น แข็งแรง นćยปี๋ ÿćยมณĊ นćยเÿćร์ ลćพĉง ได้

ร่üมกĆนก่ĂตĆ้งĀมĎ่บ้ćนกลč่มแรก มĊจĈนüน 4 ĀลĆงคćเรČĂน จĈนüนปรąชćกรปรąมćณ 15 คน โดยแยกมć
จćกบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ 6 ตĈบลปงน้Ăย ĂĈเภĂแม่จĆน จĆงĀüĆดเชĊยงรćย ในปี พ.ý. 2524 ได้รĆบ  
กćรแต่งตĆ้งจćกกรąทรüงมĀćดไทย ใĀ้เป็นบ้ćนýรĊบčญเรČĂง ĀมĎ่ 19 ตĈบลปงน้Ăย ĂĈเภĂแม่จĆน จĆงĀüĆด
เชĊยงรćย โดยมĊนćยÿćร จĆนโญ เป็นผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรก 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยÿćร จĆนโญ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2524 - 2525 

2. นćยผล ไชยüčฒĉ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2525 - 2542 

แลąได้รĆบกćรคĆดเลČĂกใĀ้ดĈรงตĈแĀน่งกĈนĆนตĈบลĀนĂงป่ćก่ĂตĆ้งแต่ พ.ý. 2542 - 2555 

3. นćงÿćüนĆนทยć  ปินตć  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2555 - 2558 

4. นćยธĊรโชตĉ  เพ็ชÿĉงĀ์ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2558 - ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 

 
 

ลักþณะภูมิประเทý 
พČ้นทĊ่ÿ่üนใĀญ่ขĂงบ้ćนýรĊบčญเรČĂง เป็นทĊ่รćบเชĉงเขć มĊลĈĀ้üย แลąĀนĂงน้Ĉ ในฤดĎฝน 

น้ĈĀลćก มĊน้Ĉท่üมถċงในพČ้นทĊ่ทĈกćรเกþตร มĊน้ĈบงไĀลผ่ćนĀมĎ่บ้ćน กćรตĆ้งบ้ćนเรČĂนจąยćüไปตćม
ถนน แลąซĂยเข้ćบ้ćน โดยพČ้นทĊ่ĀมĎ่บ้ćนทĆ้งĀมดมĊ 5.20 ตćรćงกĉโลเมตร 

 
  



30 

อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนýรĊบčญเรČĂงĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 12 กĉโลเมตร 

  ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนใĀม่พĆฒนć ĀมĎ่ 6 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýใต้  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนป่ćซćงงćม ĀมĎ่ 2 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนดĂนงćม ĀมĎ่ 4 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ 3 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

 
จำนüนประชากร 

  รüมทĆ้งÿĉ้น  350 คน 

  แยกเป็น  ชćย 169 คน Āญĉง 181 คน 

  
การประกอบอาชีพ 

  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน   

1. ĂćชĊพทĈนć จĈนüน 27 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพทĈยćงพćรć จĈนüน 78 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพทĈÿüนข้ćüโพด จĈนüน 2 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
1. ĂćชĊพเลĊ้ยงÿĆตü์ จĈนüน 50 ครĆüเรČĂน 

2. ĂćชĊพค้ćขćย จĈนüน 22 ครĆüเรČĂน 

3. ĂćชĊพรĆบจ้ćง จĈนüน 109 ครĆüเรČĂน 
  

จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนýรĊบčญเรČĂง ĀมĎ่ 5 มĊกลč่มกĉจกรรมĀรČĂกลč่มĂćชĊพทĆ้งĀมด 5 กลč่ม ได้แก่ กลč่มจĆกÿćน, 

กลč่มไม้กüćด, กลč่มĂćĀćรĀมĎ, กลč่ม Ăปพร., กลč่ม ชรบ. 
 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนýรĊบčญเรČĂง มĊจĈนüน 3 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ., 

กĂงทčนแม่ขĂงแผนดĉน 
 

ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยÿćร จĆนโญ  ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพรพČ้นบ้ćน งćนไม้แบบพČ้นบ้ćนล้ćนนć 

2. นćยแÿง ýรĊดćรć ภĎมĉปัญญćด้ćนโĀรćýćÿตร์ กćรทĈนćย 

3. นćยÿ่Ăง จรĉĂĉนทร์ ภĎมĉปัญญćด้ćนโĀรćýćÿตร์ พĉธĊกรรมล้ćนนć 
4. นćยดĊ จĉนą ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรจ้Ăย กćรซĂ  
5. นćยปั๋ง แข็งแรง ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมขĂงĀมĎ่บ้ćน ĀĆüĀน้ćเผ่ć 
6. นćยนĉรčทธ์ กĆนýรĊเüĊยง ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนช่ćงไม้แบบพČ้นบ้ćนล้ćนนć 

7. นćยĂĉนปั๋น ใจüงค์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรเพćąพĆนธč์ ขยćยพĆนธč์พČช 
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8. นćงกĆญญć คĈเÿćร์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรถนĂมĂćĀćร ทĈแĀนม 

9. นćงน้Ăย จĂมนćรĉน ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรแปรรĎปĂćĀćร กล้üยฉćบ กล้üยตćก 

10.  นćยผล ไชยüčฒĉ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรบรĉĀćรจĆดกćรงćนขĂงĀมĎ่บ้ćน 

11.  นćยýรĊÿčข ดüงÿนĉท ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนก่Ăÿร้ćง 
 

Āมู่ที่ 6 บ้านใĀม่พัฒนา ตำบลĀนองป่าก่อ 
 

ประüัติĀมู่บ้าน 
ในรćüปี พ.ý. 2490 บรĉเüณบ้ćนใĀม่พĆฒนćปัจจčบĆน เป็นพČ้นทĊ่ทĈกćรเกþตร แลąต่ĂมćมĊ  

ผĎ้ĂพยพจćกจĆงĀüĆดแพร่ ลĈพĎน ลĈปćง แลąจćกบ้ćนป่ćซćง (ĂĈเภĂเüĊยงเชĊยงรč้ง จĆงĀüĆดเชĊยงรćย
ปัจจčบĆน) ต่ĂมćมĊจĈนüนครĆüเรČĂนเพĉ่มมćกขċ้น จċงได้รĆบกćรแต่งตĆ้งเป็นĀมĎ่บ้ćนชĆ่üครćü กćรปกครĂง
ขċ้นĂยĎ่กĆบบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂแม่จĆน มĊนćยÿ้Ă ใจüรรณą เป็นผĎ้ช่üยผĎ้ใĀญ่บ้ćนĀรČĂทćงเĀนČĂ
ล้ćนนćเรĊยกü่ć “แก่ท๊Ăก” ในปี พ.ý. 2502 แลąมĊผĎ้Ăพยพมćเพĉ่มมćกขċ้น จćกตĈบลจĆนจü้ć ĂĈเภĂแม่
จĆน จćกĂĈเภĂแม่ÿćย จċงได้รĆบกćรปรąกćýจĆดตĆ้งเป็นĀมĎ่บ้ćน ในปี พ.ý. 2509 ชČ่Ăü่ć บ้ćนใĀม่พĆฒนć 
ĀมĎ่ทĊ่ 10 ตĈบลปงน้Ăย ĂĈเภĂแม่จĆน มĊนćยมĎล Ăąทąถ้Ĉ เป็นผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรก ต่Ăมćในปี พ.ý. 2524 
ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ได้แยกกćรปกครĂงĂĂกจćกตĈบลปงน้Ăย บ้ćนใĀม่พĆฒนćจċงได้เปลĊ่ยนเป็น ĀมĎ่ทĊ่ 6 
บ้ćนใĀม่พĆฒนć ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă จนถċงปัจจčบĆน  

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยÿ้Ă ใจüรรณą รąĀü่ćงปี พ.ý. 2502 - 2509 (ผĎ้ช่üยผĎ้ใĀญ่บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă) 
2. นćยปัน ปงทĂง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2509 - 2511 (ผĎ้ช่üยผĎ้ใĀญ่บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă) 
3. นćยมĎล Ăąทąถ้Ĉ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2511 - 2515 (ผĎ้ใĀญ่บ้ćนแยกเป็นĀมĎทĊ ่11) 
4. นćยจĆนทร์ เด็ดขćด รąĀü่ćงปี พ.ý. 2515 - 2522 (ผĎ้ใĀญ่บ้ćน) 
5. นćยĀüĆน Ăภĉüงý์งćม รąĀü่ćงปี พ.ý. 2522 - 2523 (ผĎ้ใĀญ่บ้ćน Ăพป.) 
6. นćยจĆนทร์ แข่งขĆน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2523 - 2525  
7. นćยพร Ăภĉธรรม รąĀü่ćงปี พ.ý. 2525 - 2527 

8. นćยจĆนทร์ แข่งขĆน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2527 - 2535 (แยกเป็นกĉ่งĂĈเภĂดĂยĀลüง) 
9. นćยÿčรĉนทร์ ĂĉนตąมĊ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2535 - 2549 (แยกเป็นĀมĎ่บ้ćนĂĂกเป็นĀมĎ่ 11) 
10. นćยÿนĆ่น รćชจĆนต๊ą รąĀü่ćงปี พ.ý. 2549 - 2555 

11. นćยก้ćนแก้ü Ăภĉüงþ์งćม รąĀü่ćงปี พ.ý. 2555 - ปัจจčบĆน 
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แผนที่Āมู่บ้าน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ลักþณะภูมิประเทý 
พČ้นทĊ่ÿ่üนใĀญ่ขĂงบ้ćนใĀม่พĆฒนć เป็นทĊ่ภĎเขć ป่ćแลąเนĉนเขć มĊพČ้นทĊ่รćบเป็นบćงÿ่üน 

พČ้นทĊ่ป่ćตĆ้งĂยĎ่ทćงทĉýตąüĆนĂĂกขĂงĀมĎ่บ้ćน ĀมĎ่บ้ćนตĆ้งĂยĎ่รüมกĆนเป็นกลč่มเรĊยงรćยตćมถนน แยกเป็น
พČ้นทĊ่กćรเกþตร จĈนüน 1,710 ไร่ พČ้นทĊ่ĂยĎ่ĂćýĆย จĈนüน 42 ไร่ พČ้นทĊ่แĀล่งน้ĈแลąĂČ่น ๆ จĈนüน 248 
ไร่ แลąพČ้นทĊ่ป่ć จĈนüน 1,000 ไร่ โดยบ้ćนใĀม่พĆฒนćมĊพČ้นทĊ่ทĆ้งĀมด 4,800 ตćรćงกĉโลเมตร  

 
อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนใĀม่พĆฒนć ĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 13 กĉโลเมตร Ā่ćงจćก

ตĆüเมČĂงเชĊยงรćย 75 กĉโลเมตร 

ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ  บ้ćนคĊรĊÿčüรรณ ĀมĎ่ 7 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

ทĉýใต ้  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนใĀม่พĆฒนćใต้ ĀมĎ่ 10 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนดĂยงćม ĀมĎ่ทĊ่ 4 ตĈบลโชคชĆย ĂĈเภĂดĂยĀลüง 
ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนเชĊยงแÿนน้Ăย ตĈบลเüĊยง ĂĈเภĂเชĊยงแÿน 

 

จำนüนประชากร 
 รüมทĆง้ÿĉ้น  499 คน 

 แยกเป็น  ชćย 248 คน Āญĉง 251 คน 

 

 
 



33 

การประกอบอาชีพ 
  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

(1) ĂćชĊพทĈกćรเกþตร  จĈนüน  46 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพค้ćขćย   จĈนüน  4 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพรĆบจ้ćง   จĈนüน  55 ครĆüเรČĂน 

(4) ĂćชĊพรĆบรćขกćร  จĈนüน  15 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
(1) ĂćชĊพทĈกćรเกþตร  จĈนüน  40 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพค้ćขćย   จĈนüน  27 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพรĆบจ้ćง   จĈนüน  53 ครĆüเรČĂน 
   

จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนĀมĎ ่ 6 บ้ćนใĀม่พĆฒนć มĊกลč ่มกĉจกรรมĀรČĂกลč ่มĂćชĊพทĆ ้งĀมด 7 กลč ่ม ได้แก่  

กลč่มจĆกÿćน, กลč่มĂćชĊพทĈไร่, กลč่มเลĊ้ยงĀมĎ, กลč่มพĆฒนćÿตรĊ, กลč่มธนćคćรข้ćü, กลč่มเลĊ้ยงüĆü,  
กลč่มยćงพćรć 

 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนใĀม่พĆฒนć มĊจĈนüน 6 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ., 

กĂงทčนพĆฒนćÿตรĊ, กĂงทčนÿงเครćąĀ์ýพ, ĂĂมทรĆพย์เพČ่Ăกćรผลĉต, กĂงทčนธนćคćรข้ćü 

 

ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยจĆนดĊ  ชĆยยćงบćง  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรใช้ÿมčนไพร 

2. นćงýรĊüรรณ  ปงทĂง  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรถนĂมĂćĀćร ทĈขนม 

  

Āมู่ที่ 7 บ้านคีรีÿุüรรณ ตำบลĀนองป่าก่อ 
  

ประüัติĀมู่บ้าน 
ในĂดĊตช่üงก่Ăนปี พ.ý. 2500 พČ้นทĊ่ตĆ้งขĂงĀมĎ่บ้ćนเป็นพČ้นทĊ่ทĈกćรเกþตรทĆ้งĀมด เช่น กćร

ทĈไร่ข้ćüโพด กćรทĈป่ćไม้ กćรทĈนć กćรทĈมĆนÿĈปąĀลĆงเป็นต้น ในยčคนĆ้นไม่มĊกćรตĆ้งถĉ่นฐćน แลą
ปลĎกÿร้ćงทĊ่ĂยĎ่ĂćýĆย ต่ĂมćเมČ่Ăผลผลĉตทćงกćรเกþตรเป็นทĊ่น่ćพĂใจ ปรąกĂบกĆบüćมĂčดมÿมบĎรณ์ขĂง
ธรรมชćตĉ ทĆ้งแĀล่งน้Ĉ ป่ćไม้ ผĎ้คนจċงเรĉ่มĂพยพเข้ćมćตĆ้งถĉ่นฐćน ในปี พ.ý. 2503 มĊผĎ ้คนมćÿร้ćง
บ้ćนเรČĂนĂยĎ่รüมกĆน 3 ĀลĆงคć คČĂ ครĂบครĆüนćยĂĉน ชĆยชนą ครĂบครĆüนćยÿĊ กĉ่งคลธć แลąครĂบครĆü
นćยผĆด เชĊยงจĆนทร์ ทĆ้งĀมดย้ćยมćจćกบ้ćนฝั่งแดง (ปัจจčบĆนĂยĎ่ในเขตตĈบลโยนกĂĈเภĂเชĊยงแÿน)  
ต่Ăมćก็มĊผĎ้คนĂพยพเข้ćมćĂยĎ่ร่üมกĆนมćกขċ้นแต่ไม่มĊĀลĆกฐćนบĂกได้ชĆดเจนü่ćมćจćกไĀน เนČ่Ăงจćก
บćงคนมćĂยĎ่ได้ไม่นćนก็จćกไปบćงคนก็มćĂćýĆยĂยĎ่เฉพćąในช่üงทĈกćรเกþตร ซċ่งรüมแล้üมĊปรąชćกร
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ปรąมćณ 10 ĀลĆงคć แลąได้จĆดตĆ้งĀมĎ่บ้ćนมĊชČ่Ăü่ć บ้ćงใĀม่กลćง (ตĈบลปงน้Ăย ĂĈเภĂแม่จĆน) ตćม
กćรแบ่งเขตกćรปกครĂงในÿมĆยนĆ้น 

กćรตĆ้งĀมĎ่บ้ćนจąเรĊยกตćมทĊ่ตĆ้งขĂงชčมชนในรąแüกเดĊยüกĆน ซċ่งบ้ćนใĀม่เĀนČĂ (ปัจจčบĆนคČĂ 
บ้ćนใĀม่พĆฒนćĀมĎ่ทĊ่ 6 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă) แลąบ้ćนใĀม่ใต้ (ปัจจčบĆนคČĂ บ้ćนÿĆนทรćยกĂงงćม ตĈบล
บ้ćนแซü ĂĈเภĂเชĊยงแÿน) จนถċงปี พ.ý. 2525 บ้ćนใĀม่กลćง ได้แยกĂĂกจćกตĈบลปงน้ĂยตĆ้งเป็น
ĀมĎ่บ้ćนในตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ในปี พ.ý 2526 บ้ćนใĀม่กลćงก็ได้เปลĊ่ยนชČ่ĂĀมĎ่บ้ćนเป็น บ้ćนคĊรĊÿčüรรณ 
ĀมĎ่ทĊ่ 8 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂแม่จĆน ในปี พ.ý. 2527 บ้ćนคĊรĊÿčüรรณได้เปลĊ่ยนĀมĎ่ĂĊกครĆ้งเป็น บ้ćน
คĊรĊÿčüรรณ ĀมĎ่ทĊ่ 7 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂแม่จĆน แลąในปี พ.ý. 2537 ได้มกćรแบ่งเขตกćรปกครĂง
ขĂงจĆงĀüĆดเชĊยงรćย แยกจćกĂĈเภĂแม่จĆนĂĂกมćเป็นกĉ ่งĂĈเภĂดĂยĀลüง จćกนĆ ้นทćงจĆงĀüĆด
เชĊยงรćยได้กĈĀนดใĀ้กĉ่งĂĈเภĂดĂยĀลüง มĊกćรปกครĂงเป็นĂĈเภĂĂย่ćงเต็มรĎปแบบ จćกüĆนนĆ้นมćจċง
เป็น บ้ćนคĊรĊÿčüรรณ ĀมĎ่ทĊ่ 7 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂดĂยĀลüง จĆงĀüĆดเชĊยงรćย จนถċงปัจจčบĆน 

 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยพĉณ  จĉนตąüรรณ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2525 – 2530 

2. นćยขจร  ธรรมกćý รąĀü่ćงปี พ.ý. 2530 – 2535 

3. นćยÿ่ง  Ăĉนทąยą รąĀü่ćงปี พ.ý. 2535 – 2539 

4. นćยเÿน่Ā์  ชĈนćญกĉจ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2539 – 2543 

5. นćยเจรĉญ  มćแก้ü รąĀü่ćงปี พ.ý. 2543 – 2547 

6. นćยÿมบĎรณ์  จĊ้Ăćทĉตย์ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2547 – 2552 

7. นćยĂรčโณทĆย  ปิมลČĂ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2552 - ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 
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ลักþณะภูมิประเทý 
พČ้นทĊ่เป็นทĊ่รćบภĎเขć มĊคüćมĂčดมÿมบĎรณ์เĀมćąÿĈĀรĆบĀćรเพćąปลĎก ลĆกþณąขĂงป่ćเป็น

ป่ćเบญจพรรณแลąป่ćไม้ใช้ÿĂย มĊแĀล่งน้ĈทĊ่ÿĈคĆญ คČĂ แม่น้Ĉบง เป้นแม่น้ĈÿćยĀลĆก แลąมĊĀนĂงน้Ĉ 
คČĂ ĀนĂงน้ĈĀ้üยทรćยขćü ĀนĂงน้Ĉขčนทรćยขćü ĀนĂงน้ĈĀ้üยÿĆก แลąĀนĂงน้Ĉแซą ซċ่งปรąชćกรใน
ĀมĎ่บ้ćนÿćมćรถใช้น้ĈจćกแĀล่งน้ĈในกćรทĈกćรเกþตรได้ โดยมĊพČ้นทĊ่ทĆ้งĀมด 4,385 ไร่ 

 
อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนคĊรĊÿčüรรณĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 14 กĉโลเมตร 

  ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ ตĈบลบ้ćนแซü ĂĈเภĂเชĊยงแÿน จĆงĀüĆดเชĊยงรćย 

  ทĉýใต้  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนใĀม่พĆฒนć ĀมĎ่ 6 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ ตĈบลบ้ćนแซü ĂĈเภĂเชĊยงแÿน จĆงĀüĆดเชĊยงรćย 

  ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ แม่น้Ĉกก 

 
จำนüนประชากร 
  รüมทĆ้งÿĉ้น  368 คน 

  แยกเป็น  ชćย 189 คน Āญĉง 149 คน 

 

การประกอบอาชีพ 
  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

(1) ĂćชĊพทĈนć   จĈนüน  65 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพทĈไร่  จĈนüน  21 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพทĈÿüน จĈนüน  20 ครĆüเรČĂน 

(4) ĂćชĊพรĆบจ้ćง  จĈนüน  25 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง  
(1) ĂćชĊพรĆบจ้ćง  จĈนüน  25 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพค้ćขćย  จĈนüน  3 ครĆüเรČĂน 

 

จำนüนกลุ่มกิจกรรม และกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนคĊรĊÿčüรรณ ĀมĎ่ 7 มĊกลč่มกĉจกรรมĀรČĂกลč่มĂćชĊพทĆ้งĀมด 6 กลč่ม ได้แก่ กลč่มพĆฒนćÿตรĊ

, กลč่มÿภćเด็กแลąเยćüชน, กลč่มผĎ้ÿĎงĂćยč, กลč่มĂĂมทรĆพย์, กลč่มĀมĎยĂ, กลč่มไพคć 
 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนคĊรĊÿčüรรณ มĊจĈนüน 3 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ., 

กลč่มĂĂมทรĆพย์ 
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ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยÿüćท ÿčยąเช  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรเป่ćแผล 

2. นćงคĈ นćมแก้ü  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈยćÿมčนไพรฟ้ćทąลćยโจร 

3. นćยมćนĉตย์ ปืมลČĂ  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรเล่ćดนตรĊพČ้นเมČĂง (ดĊดซċง) 
4. นćยüÿĆนต์ ธรรมกćý  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรฟ้Ăงจบมąพćบ 

5. นćยบčญเป็ง ทćป้Ăม  ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมล้ćนนć 
6. นćยมนĆÿ ปิมลČĂ  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈไม้กüćดทćงมąพร้ćü 

7. นćยแก้ü นćĀลüง  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈไม้กüćดทćงมąพร้ćü 

8. นćยüÿĆนต์ ธรรมกćý  ภĎมĉปัญญćด้ćนงćนใบตĂง 
 

Āมู่ที่ 8 บ้านüังเขียü ตำบลĀนองป่าก่อ 
  

ประüัติĀมู่บ้าน 
ĀมĎ่บ้ćนüĆงเขĊยü ĀมĎ่ทĊ่ 8 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂดĂยĀลüง จĆงĀüĆดเชĊยงรćย เป็นĀมĎ่บ้ćน

ตĉดลĈน้ĈกกโดยมĊเนĉนเขćเล็กกü้ćงปรąมćณ 35 ไร่ ÿĎง 50 เมตร เรĊยกü่ć ดĂยüĂก เป็นĀมĎ่บ้ćนทĊ่กĆ้นน้Ĉ
กกไü้ แลąใต้เนĉนเขćจąมĊโขดĀĉนตĉดลĈน้Ĉ แลąบรĉเüณใต้โขดĀĉนจąมĊถ้ĈĂยĎ่ใต้ดĉน ĂยĎ่ลċกปรąมćณ  
6 เมตร แลąไม่เคยมĊใครกล้ćเข้ćไป เพรćąมĊเÿĊยงปลćแลąเÿĊยงแปลก ๆ ดĆงตลĂด แลąน้ĈบรĉเüณนĊ้จą
ใÿแลąลċกจนมĂงดĎน้Ĉเป็นÿĊเขĊยü จċงเป็นทĊ่มćขĂงชČ่ĂĀมĎ่บ้ćนü่ć บ้ćนüĆงเขĊยü ปรąชćกรขĂงĀมĎ่บ้ćน 
ก่Ăนปี พ.ý. 2509 จąเป็นคนลćüแลąĂĊÿćนĂยĎ่รüมกĆนจĈนüนมćกแลąเป็นĀมĎ่บ้ćนทĊ ่ĂยĎ่รüมกĆบ  
บ้ćนĀนĂงกล้üย แต่พĂปี พ.ý. 2509 เกĉดน้Ĉท่üมĀนĆกจนผĎ้คนĂยĎ่ไม่ได้ แลąได้Ăพยพบ้ćนเรČĂนโยกย้ćย
ทĊ่ĂยĎ่ĂćýĆยไปทĊ่ĂĈเภĂปงกĆนทĆ้งĀมĎ่บ้ćน เĀลČĂĂยĎ่เพĊยง 4 ครĆüเรČĂน คČĂ นćยจĆนดĊ ĂĉนทąจĆกร นćยเĀมย 
เก็นมć นćยทĂงเĀลČĂง กมลเพชร แลąนćยม้ง ขćüจĆนทร์ ทĊ่ได้ĂยĎ่ĂćýĆยĂยĎ่ทĊ ่นĆ ่น จćกนĆ้นพĂถċงปี  
พ.ý. 2510 ได้มĊคนเมČĂงย้ćยเข้ćมćจćกตĈบลป่ćตċง ĂĈเภĂแม่จĆน ได้เข้ćมćทĈมćĀćกĉน  จĈนüน  
4 ครĆüเรČĂน คČĂ นćยขćü ปัญญćรĆกþ์ นćยเลĉý กลมเพชร นćยบčญรĆตน์ กĆนธĉพĆนธ์ แลąต่ĂมćĂĊก 2 ปี ก็
มĊคนย้ćยมćĂยĎ่เพĉ่มจĈนüนมćกขċ้น จćกตĈบลรĉมกก ตĈบลป่ćตćล จćกตĈบลĀ้üยพลĎ จćกบ้ćนฟćร์ม
ÿĆมพĆนธ์กĉจ ทčกครĂบครĆüล้üนมćจćกýćÿนćครĉÿต์ทĆ้งนĆ้น จċงได้มćตĆ้งครĉÿตจĆกร ชČ่Ăü่ć ครĉÿตจĆกรรüม
ÿćมĆคคĊ ดĆงนĆ้นÿĂงในÿćมÿ่üนขĂงจĈนüนปรąชćกรบ้ćนüĆงเขĊยüÿ่üนใĀญ่จąนĆบถČĂýćÿนćครĉÿต์ 

 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยจĆนทร์ ÿĊบčญเรČĂง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2509 – 2520 

2. นćยบรรเจĉด กĆนธĉพĆนธ์ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2520 – 2530  
3. นćยĂč่นเรČĂน กมลเพชร รąĀü่ćงปี พ.ý. 2530 – 2553 

4. นćยธĊรภĆทร ใจฟĎ  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2553 - ปัจจčบĆน 
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แผนที่Āมู่บ้าน 
 

 
 

ลักþณะภูมิประเทý 
พČ้นทĊ่ÿ่üนใĀญ่ขĂงบ้ćนüĆงเขĊยü เป็นทĊ่รćบลč่ม จąมĊน้ĈขĆงในฤดĎฝน เพรćąü่ćตĉดกĆบลĈน้Ĉกก  

มĊพČ้นทĊ่รćบเป็นบćงÿ่üนทĊ่มใช้ปรąกĂบĂćชĊพ กćรตĆ้งบ้ćนเรČĂนĂยĎ่รüมกĆนเป็นกลč่ม แลąมĊบćงÿ่üน  
รćยเรĊยงไปตćมถนนÿćยĀลĆกในĀมĎ่บ้ćน โดยพČ้นทĊ่ทĊ่ขĂงĀมĎ่บ้ćนมĊทĆ้งĀมด 2,912 ไร่ ĀรČĂ 1,820,000 
ตćรćงกĉโลเมตร 

 
อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนüĆงเขĊยüĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 6 กĉโลเมตร 

ทĉýเĀนČĂ  ต่Ăต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงกล้üย ĀมĎ่ 4 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă แลąพČ้นทĊ่ตĈบล
โยนก ĂĈเภĂเชĊยงแÿน 

ทĉýใต้ ตĉĂต่ĂกĆบ บ้ćนป่ćแดงผ่ćนýċก ตĈบลปงน้Ăย แลąบ้ćนĀนĂงด่ćน  
ตĈบลโชคชĆย 

ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ ป่ćชčมชนขĂงĀมĎ่บ้ćนพČ้นทĊ่เป็นดĂยบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ 3 
ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ แม่น้Ĉกก 

 

จำนüนประชากร 
  รüมทĆ้งÿĉ้น  276 คน 

  แยกเป็น  ชćย 142 คน Āญĉง 134 คน 
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การประกอบอาชีพ 
  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

(1) ĂćชĊพทĈนć   จĈนüน  45 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพทĈไร่   จĈนüน  85 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพทĈÿüนข้ćüโพด  จĈนüน  15 ครĆüเรČĂน 

(4) ĂćชĊพข้ćรćชกćร  จĈนüน  2 ครĆüเรČĂน 

  ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
(1) ĂćชĊพค้ćขćย   จĈนüน  6 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพรĆบจ้ćง   จĈนüน  43 ครĆüเรČĂน 

  
จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนüĆงเขĊยü ĀมĎ่ 8 มĊกลč่มกĉจกรรมĀรČĂกลč่มĂćชĊพทĆ้งĀมด 9 กลč่ม ได้แก่ กลč่มเกþตร, 

กลč่มข้ćüโพด, กลč่มเลĊ้ยงĀมĎ, กลč่มธนćคćรข้ćü, กลč่มปč๋ยĀมĆกชĊüภćพ, กลč่มพĆฒนćÿตรĊ, กลč่มผĎ้ÿĎงĂćยč, 
กลč่มĂĂมทรĆพย์ แลąกลč่มแปรรĎปผลผลĉตทćงกćรเกþตร 

 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนüĆงเขĊยü มĊจĈนüน 5 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčน กขคจ., 

กĂงทčนÿงเครćąĀ์ýพ, กĂงทčนกลč่มĂĂมทรĆพย์, กĂงทčนพĆฒนćÿตรĊ 
 

ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยมงคล ÿčรĉคĈ ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพรพČ้นบ้ćน 

2. นćยปั๋น Āมดใÿ ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพรพČ้นบ้ćน 

3. นćยปรąเÿรĉฐ จĂมบčญเรČĂง ภĎมĉปัญญćด้ćนดนตรĊพČ้นเมČĂง แลąด้ćนกćรตกแต่ง
เฟĂร์นĉเจĂร์ 

4. นćยมงคล ÿčรĉคĈ ภĎมĉปัญญćด้ćนดนตรĊพČ้นเมČĂง 
5. นćยพĉพĆฒน์ ปิ่นทĂง ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรจĆกÿćน 

6. นćยปรąÿĉทธĉ์ ไชยĂĉนถć ภĎมĉปัญญćด้ćนช่ćงไม้แบบพČ้นบ้ćนล้ćนนć  
ด้ćนกćรจĆดกćรเกþตรพĂเพĊยงตćมแนüพรąรćชดĈรĉ 

7. นćยĂĉนปั๋น ใจüงค์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรเพćąพĆนธč์ ขยćยพĆนธč์พČช 

8. นćยบčญทć กĆนจĉนą ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรจĆกÿćน 

9. นćยÿมเกĊยรตĉ กĆนธĉพĆนธ์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรปรąดĉþฐ์ นüĆตกรรม กćรปรąยčกต์ 
ใช้เทคโนโลยĊเครČ่ĂงมČĂทćงด้ćนกćรเกþตร 

10. นćยÿćคร เก็นมć ภĎมĉปัญญćด้ćนช่ćงไฟฟ้ć 

11. นćงปรąกćยüรรณ ไชยĂĉนถć ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรแปรรĎปĂćĀćร 

12. นćงปรćณĊ ใจฟĎ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรแปรรĎปĂćĀćร 

13. นćงปรćณĊ กĆนธĉพĆนธ์ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรแปรรĎปĂćĀćร 



39 

14. นćงพĆชรć ชČ่นÿćลĊ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรแปรรĎปĂćĀćร 

15. นćงĀนċ่งฤทĆย ปรąจบ  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรผลĉตน้Ĉยćล้ćงจćน 

 

Āมู่ที่ 9 บ้านทุ่งโป่ง ตำบลĀนองป่าก่อ 
  

ประüัติĀมู่บ้าน 
เดĉมบ้ćนทč่งโป่งเป็นĀมĎ่บ้ćนทĊ่กćรปกครĂงขċ้นĂยĎ่กĆบĀมĎ่บ้ćนดĆ้งเดĉม คČĂ บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă  

รćüปี พ.ý. 2505 ได้มĊกćรĂพยพคนย้ćยถĉ่นทĊ่ĂยĎ่โดย นćยยĂด  ผĉüมณĊ แลąครĂบครĆüมćจćกจĆงĀüĆดแพร่ 
พĆกĂćýĆยĂยĎ่ทĊ ่ตĈบลโยนก ĂĈเภĂเชĊยงแÿน แลąเป็นบ้ćนฝćกบ้ćนทč่งโป่ง ซċ่งกćรปกครĂงขċ้นĂยĎ ่กĆบ 
บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă แลąมĊบ้ćนĀ้üยน้ĈดĆ้น แต่งตĆ้งใĀ้นćยÿ้Ă  ใจüĆนนą ĂยĎ่บ้ćนใĀม่เป็น ผĎ้ช่üยผĎ้ใĀญ่บ้ćน 
บ้ćนทč่งโป่ง 

ต่Ăมć โดยกćรนĈขĂงนćยเตČ่Ăย มćยć ได้นĈญćตĉพĊ่น้ĂงแลąเพČ่ĂนฝĎงมćตĆ้งĀลĆกแĀล่งเป็น
พČ้นฐćนมĆ่นคง จćกนĆ้นในปี พ.ý. 2507 ได้กćรĂพยพขĂงคนจćกภćคĂĊÿćน จĆงĀüĆดĀนĂงคćย จĆงĀüĆด
ĂčบลรćชธćนĊ จĆงĀüĆดนครรćชÿĊมć 

ซċ่งบ้ćน “ทč่งโป่ง” ได้มćจćกชČ่ĂĀนĂงน้ĈในĀมĎ่บ้ćนซċ่งมĊดĉนโป่ง ทĊ่ÿĆตü์ชĂบมćกĉน บ้ćนทč่งโป่ง 
แยกกćรปกครĂงจćกบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ทĊ่ 3 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂดĂยĀลüง เมČ่Ăปี พ.ý. 2541 
โดยมĊนćยปรąเÿรĉฐ  เรČĂนมĎล เป็นผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรก 

 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยปรąเÿรĉฐ เรČĂนมĎล รąĀü่ćงปี พ.ý. 2541 – 2551 

2. นćยÿčข จčมปĎ  รąĀü่ćงปี พ.ý. 2551 – 2554 

3. นćยüรพงý์ แÿนยĂด รąĀü่ćงปี พ.ý. 2554 – ปัจจčบĆน 

 

แผนที่Āมู่บ้าน 
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ลักþณะภูมิประเทý 
เป็นพČ้นทĊ่รćบเนĉนเขć ล้ĂมรĂบด้üยพČ้นทĊ่ทćงกćรเกþตร ทč่งนć เป็นทĊ่รćบรąĀü่ćงเขćลćด

เĂĊยงไปทćงบ้ćนĀนĂงกล้üย แลąลĈน้Ĉกก มĊĀนĂงน้Ĉ 9 แĀ่งในพČ้นทĊ่ กćรคมนćคม มĊถนนลćดยćงเข้ć
ÿĎ่ĀมĎ่บ้ćน พČ้นทĊ่โดยรüมขĂงĀมĎ่บ้ćนมĊพČ้นทĊ่ทĆ้งĀมด 2.5 ตćรćงกĉโลเมตร 

 
อาณาเขตติดต่อ 
บ้ćนทč่งโป่ง ĂยĎ่Ā่ćงจćกทĊ่ü่ćกćรĂĈเภĂดĂยĀลüง เป็นรąยąทćง 12 กĉโลเมตร 

  ทĉýเĀนČĂ ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนใĀม่พĆฒนćใต้ ĀมĎ่ 10 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă  
  ทĉýใต้  ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĀมĎ่ 3 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă  
  ทĉýตąüĆนĂĂก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนýรĊบčญเรČĂง ĀมĎ่ 5 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

  ทĉýตąüĆนตก ตĉดต่ĂกĆบ บ้ćนĀนĂงĀกล้üย ĀมĎ่ 4 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă 

 
จำนüนประชากร 
  รüมทĆ้งÿĉ้น  193 คน 

  แยกเป็น  ชćย 94 คน Āญĉง 99 คน 

  
การประกอบอาชีพ 

  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน 

(1) ĂćชĊพทĈนć  จĈนüน  77 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพทĈไร่  จĈนüน  2 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพทĈÿüน จĈนüน  5 ครĆüเรČĂน 

(4) ĂćชĊพค้ćขćย  จĈนüน  6 ครĆüเรČĂน 

ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง 
(1) ĂćชĊพรĆบจ้ćงทĆ่üไป จĈนüน  66 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพรĆบรćชกćร จĈนüน  3 ครĆüเรČĂน 

 
จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนทč่งโป่ง ĀมĎ่ 9 มĊกลč่มกĉจกรรมĀรČĂกลč่มĂćชĊพทĆ้งĀมด 7 กลč่ม ได้แก่ กลč่มเกþตรกร, 

กลč่มพĆฒนćÿตรĊ, กลč่มÿภćเด็กแลąเยćüชน, กลč่มผĎ้ÿĎงĂćยč, กลč่มĂĂมทรĆพย์, กลč่มทĂเÿČ่Ă, กลč่มผĎ้ปลĎก
ยćงพćรć 

 

กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč ่มกĂงทčนในบ้ćนทč ่งโป่ง มĊจĈนüน 2 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ ่บ้ćน, กĂงทčนกลč่ม  

ĂĂมทรĆพย์ 
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ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćยýรĊจĆนทร์ ýรĊüĉจĊ ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพร แลąคćถćเป่ćเÿกน้Ĉมนต์รĆกþćผĎ้ป่üย 

2. นćยโÿภณ ตรąกĎลไชย ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพร 

3. นćยปรąถม โทĂรĆญ ภĎมĉปัญญćด้ćนช่ćงไม้ ช่ćงปĎน 

4. นćยÿĉทธĉýĆกดĉ์ แÿนยĂด ภĎมĉปัญญćด้ćนช่ćงไม้ ช่ćงปĎน 

5. นćยรč่งนĉรĆนดร์ คนเพĊยร ภĎมĉปัญญćด้ćนช่ćงไม้ ช่ćงปĎน 

6. นćงแจ้ง ขüĆญกลćง ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĂเÿČ่Ă 

7. นćงĂĈไพ แÿนยĂด ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĂเÿČ่Ă 

8. นćงÿćüดĂกไม้ ปąเมโท ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĂเÿČ่Ă 

9. นćยจčมปć ýรĊüĉจĊ ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรขĆบเพลงพČ้นเมČĂง จ้Ăย ซĂ  
10. นćยĀĆด ýรĊลćงกĎล ภĎมĉปัญญćด้ćนพĉธĊกรรมขĂงĀĆüĀน้ćเผ่ć 
11. นćงพรมมć ตรąกĎลไชย ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรทĈนćย ดĎดüง ดĎลćยมČĂ 

 

Āมู่ที่ 10 บ้านใĀม่พัฒนาใต้ ตำบลĀนองป่าก่อ 
  

ประüัติĀมู่บ้าน 
เมČ่Ăปรąมćณปี พ.ý. 2490 บรĉเüณบ้ćนใĀม่พĆฒนć เป็นบรĉเüณพČ้นทĊ่ทĈกćรเกþตรซċ่ง มĊผĎ้คน

Ăพยพมćจćกถĉ ่นต่ćง ๆ Ăćทĉจćก จĆงĀüĆดแพร่ ลĈพĎน ลĈปćง จćกบ้ćนป่ćซćง (ĂĈเภĂเชĊยงรč ้ง)  
กćรปกครĂงขċ้นĂยĎ่กĆบ บ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă ĂĈเภĂแม่จĆน จĆงĀüĆดเชĊยงรćย โดยมĊนćยÿ้Ă ใจüรรณą  
เป็นผĎ้ช่üยผĎ้ใĀญ่บ้ćนตĆ้งแต่ปี พ.ý. 2502 ÿร้ćงบ้ćนแปงเมČĂงโดยมĊ ผĎ้นĈร่üมมČĂกĆนĀลćยคน Ăćทĉ  
นćยยĂด ผĉüมณĊ นćยฟั่น ผĉüมณĊ นćยตĉ๊บ ýรĊพรม เป็นต้น แลąต่ĂมćมĊผĎ้Ăพยพจćก ตĈบลจĆนจü้ć 
ĂĈเภĂแม่จĆน ĂĈเภĂแม่ÿćยมćเพĉ่มเตĉม ทćงรćชกćรจċงปรąกćýจĆดตĆ้งเป็นĀมĎ่บ้ćน ในปี พ.ý. 2509  
ได้ชČ่Ăü่ć “บ้ćนใĀม่พĆฒนć” ĀมĎ่ทĊ่ 11 ตĈบลปงน้Ăย ĂĈเภĂแม่จĆน จĆงĀüĆดเชĊยงรćย มĊผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรก
คČĂ นćยมĎล Ăąทąถ้Ĉ ในปี พ.ý. 2523 ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă ได้แยกกćรปกครĂงจćกตĈบลปงน้Ăย จċงได้เป็น
ĀมĎ่ทĊ่ 6 บ้ćนใĀม่พĆฒนć ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă มćในปี พ.ý. 2546 ได้รĆบกćรแยกĀมĎ่บ้ćนเป็น ĀมĎ่ทĊ่ 10 
ตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă โดยมĊนćยไชยĂนĆนต์  รĆชตÿčüรรณกčล เป็นผĎ้ใĀญ่บ้ćนคนแรก 

 

ผู้นำĀรือผู้ใĀญ่บ้าน 
1. นćยÿ้Ă ใจüรรณą รąĀü่ćงปี พ.ý. 2502 - 2509 (เป็นผĎ้ช่üยบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă) 
2. นćยปัน ปงทĂง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2509 – 2511 (เป็นผĎ้ช่üยบ้ćนĀนĂงป่ćก่Ă) 
3. นćยมĎล ĂĈทąถ้Ĉ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2511 – 2515 (แยกบ้ćนเป ็นĀมĎ่ทĊ่ 11 

ตĈบลปงน้Ăย) 
4. นćยจĆนทรČ เด็ดขćด รąĀü่ćงปี พ.ý. 2515 – 2522  
5. นćยĀüĆน Ăภĉüงþ์งćม รąĀü่ćงปี พ.ý. 2522 – 2523 

6. นćยจĆนทร์ แข่งขĆน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2523 – 2525 

7. นćยพร Ăภĉธรรม รąĀü่ćงปี พ.ý. 2525 – 2527 
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8. นćยจĆนทร์ แข่งขĆน รąĀü่ćงปี พ.ý. 2527 – 2535 (เป็นกĉ่งĂĈเภĂดĂยĀลüง) 
9. นćยÿčรĉนทร์ Ăĉนต๊ąมĊ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2535 – 2546 (แยกเป็นĀมĎ ่บ้ćนใĀม่

พĆฒนćใต้ ĀมĎ่ 10) 
10. นćยไชยĂนĆนต์ รĆชตÿčüรรณกčล รąĀü่ćงปี พ.ý. 2546 – 2548 

11. นćยÿčเมธ ธąนąüĆง รąĀü่ćงปี พ.ý. 2548 – 2553 

12. นćยไชยĂนĆนต์ รĆชตÿčüรรณกčล รąĀü่ćงปี พ.ý. 2553 – 2559 (กĈนĆนตĈบลĀนĂงป่ćก่Ă) 
13. นćยüĉชĆย ÿĊนüลใĀญ ่ รąĀü่ćงปี พ.ý. 2559 - ปัจจčบĆน 

 

ลักþณะภูมิประเทý 
เป็นทĊ่รćบรąĀü่ćงภĎเขć มĊถนนลćดยćง เÿ้นทćงĀลĆกเชČ่Ăมต่ĂรąĀü่ćง ĂĈเภĂดĂยĀลüง กĆบ

ĂĈเภĂเชĊยงแÿน ผ่ćนกลćงĀมĎ่บ้ćน โดยบ้ćนใĀม่พĆฒนćใต้ มĊพČ้นทĊ่ 1,161 ไร่ ĀรČĂ 1.7576 ตćรćง
กĉโลเมตร แยกเป็นพČ้นทĊ่ทĈกćรเกþตร 926 ไร่ พČ้นทĊ่ĂยĎ่ĂćýĆย 73 ไร่ แลąพČ้นทĊ่ทĊ่เĀลČĂเป็นพČ้นทĊ่ĂČ่น ๆ 
เช่น Ā้üย คลĂง บċง 36 ไร่ 

 

อาณาเขตติดต่อ 
เป็นทĊ่รćบรąĀü่ćงภĎเขć มĊถนนลćดยćง เÿ้นทćงĀลĆกเชČ่Ăมต่ĂรąĀü่ćง ĂĈเภĂดĂยĀลüง กĆบ

ĂĈเภĂเชĊยงแÿน ผ่ćนกลćงĀมĎ่บ้ćน 

 
จำนüนประชากร 
  รüมทĆ้งÿĉ้น  425 คน 

  แยกเป็น  ชćย 202 คน Āญĉง 223 คน 

 

การประกอบอาชีพ 
  ĂćชĊพĀลĆกขĂงครĆüเรČĂน  

(1) ĂćชĊพทĈนć   จĈนüน  71 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพทĈไร่   จĈนüน  14 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพทพÿüน  จĈนüน  27 ครĆüเรČĂน 

(4) ĂćชĊพเจ้ćĀน้ćทĊ่ขĂงรĆฐ จĈนüน  9 ครĆüเรČĂน 

  ĂćชĊพเÿรĉมĀรČĂĂćชĊพรĂง  
(1) ĂćชĊพรĆบจ้ćงทĆ่üไป  จĈนüน  156 ครĆüเรČĂน 

(2) ĂćชĊพค้ćขćย   จĈนüน  23 ครĆüเรČĂน 

(3) ĂćชĊพธčรกĉจÿ่üนตĆü  จĈนüน  2 ครĆüเรČĂน 
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จำนüนกลุ่มกิจกรรมและกลุ่มอาชีพ 
ในบ้ćนใĀม่พĆฒนćใต้ ĀมĎ ่ 10 มĊกลč ่มกĉจกรรมĀรČĂกลč ่มĂćชĊพทĆ ้งĀมด 5 กลč ่ม ได้แก่  

กลč่มĂćÿćÿมĆครÿćธćรณÿčขมĎลฐćน (Ăÿม.), กลč่ม ชรบ./Ăปพร., กลč่มฌćปนกĉจÿงเครćąĀ์, กลč่มเยćüชน, 
กลč่มÿตรĊ 

 
กองทุนในĀมู่บ้าน 
กลč่มกĂงทčนในบ้ćนใĀม่พĆฒนćใต้ มĊจĈนüน 4 กĂงทčน ได้แก่ กĂงทčนĀมĎ่บ้ćน, กĂงทčนธนćคćร

ข้ćü, กĂงทčนกลč่มĂĂมทรĆพย์เพČ่Ăกćรผลĉต, กĂงทčนกลč่มพĆฒนćÿตรĊ 
 
ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น 
1. นćงผĆด ĂĎปป้Ă  ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพรพČ้นบ้ćน 

2. นćงปüĊณć ÿมเล็ก  ภĎมĉปัญญćด้ćนÿมčนไพรพČ้นบ้ćน 

3. นćยเรĊยบ ĂčดคĈ  ภĎมĉปัญญćด้ćนกćรใช้คćถćเป่ć เÿก รĆกþćแผล 

4. นćยทĂงคĈ ĂงปćลĊ  ภĎมĉปัญญćด้ćนดนตรĊพČ้นเมČĂง 
 
 
งานüิจัยท่ีเกี่ยüข้อง 
  

พลĂยกนก  ผćÿčกตรąกĎล (2560) ได้ý ċกþćเร Č ่Ăง กćรโฆþณćบนเฟซบč ๊กทĊ ่ม Ċผลต่Ă 
กćรตĆดÿĉนใจซČ้ĂแลąเลČĂกใช้บรĉกćรÿĉนค้ćกลč่มธčรกĉจคüćมÿüยงćม โดยมĊüĆตถčปรąÿงค์เพČ่ĂýċกþćรĎปแบบ
กćรโฆþณćÿĉนค้ćแลąบรĉกćรÿčขภćพคüćมงćมบนเครČĂข่ćยÿĆงคมĂĂนไลน์ปรąเภทเฟซบč๊กทĊ่มĊผลต่Ă
พฤตĉกรรมกćรตĆดÿĉนใจซČ้ĂขĂงผĎ้บรĉโภค ผลกćรýċกþćพบü่ć กลč่มตĆüĂย่ćงÿ่üนมćกมĊปรąÿบกćรณ์ใน
ด้ćนกćรทĈกćรตลćดĂĂนไลน์บนเฟซบč๊กปรąมćณ 6 – 8 ป ีซċ่งกลč่มตĆüĂย่ćงมĂü่ćเฟซบč๊กเป็นเครČ่ĂงมČĂ
ทĊ่ใช้ในกćรเข้ćถċงผĎ้บรĉโภคได้ง่ćย ÿąดüก รüดเร็ü ทĆนÿมĆย ใช้งćนง่ćย ไม่ซĆบซ้Ăน ทĆ้งในด้ćนขĂงกćรใช้
งćนทĆ้งขĂงผĎ้บรĉโภคแลąผĎ้ปรąกĂบกćร นĂกจćกนĆ้น ยĆงมĊรĎปแบบกćรโฆþณćทĊ่น่ćÿนใจĀลćยรĎปแบบ  
โดยรĎปแบบกćรโฆþณćบนเฟซบč๊กทĊ่ได้รĆบคüćมนĉยมในกลč่มธčรกĉจÿĉนค้ćแลąบรĉกćรคüćมÿüยงćมคČĂ  
üĉดĊโĂ รĎปภćพ แลąลĉงค์ แต่ทĆ้งนĊ้กćรเลČĂกใช้รĎปแบบกćรโฆþณćบนเฟซบč๊กใĀ้ตรงตćมüĆตถčปรąÿงคน์Ć้น 
เป็นแค่เพĊยงÿ่üนĀนċ่งทĊ่จąทĈใĀ้เข้ćถċงกลč่มเป้ćĀมćยแลąตĆดÿĉนใจซČ้Ă แลąÿĉ่งทĊ่ÿĈคĆญĂĊกÿ่üนĀนċ่งคČĂ 
รĎปแบบขĂงคĂนเทนต์ทĊ ่น่ćÿนใจ แลąทĈใĀ้เข้ćถċงกลč ่มเป้ćĀมćยได้ง่ćยขċ ้น ซċ ่งเมČ ่ĂคĂนเทÿต์ดĊ  
เข้ćใจง่ćย ไม่ซĆบซ้Ăน น่ćตĉดตćม เกĉดกćรกรąจćยข้ĂมĎลข่ćüÿćรแลąÿĉนค้ćได้ง่ćยในĂนćคต 

จĆกกฤþณ์ กĉตตĉทรĆพย์เจรĉญ (2561) ได้ýċกþćเรČ่Ăง ลĆกþณąขĂงภćพโฆþณćทĊ่ÿ่งผลต่Ă
ทĆýนคตĉขĂงลĎกค้ćทĊ่มĊต่Ăภćพถ่ćยโฆþณćขćยÿĉนค้ćบนĂĉนÿตćแกรม กรณĊýċกþć : กรąเป๋ćแฟชĆ่น  
ทĊ่ไม่ใช่ÿĉนค้ćแบรนด์เนม มĊüĆตถčปรąÿงค์เพČ่ĂýċกþćลĆกþณąขĂงขภćพถ่ćยโฆþณćÿĉนค้ćแฟชĆ่นบน
ĂĉนÿตćแกรมในลĆกþณąใดทĊ่ÿćมćรถทĈใĀ้ลĎกค้ćĀรČĂผĎ้บรĉโภคมĊทĆýนคตĉทĊ่ดĊต่ĂภćพนĆ้น โดยใช้แนüคĉดทĊ่
เกĊ่ยüข้ĂงกĆบĂงค์ปรąกĂบขĂงภćพ เช่น มčมมĂงภćพ คüćมลċกขĂงภćพ ÿĊขĂงภćพพČ้นĀลĆง แลąแÿง 
ซċ่งผลกćรýċกþćพบü่ć ลĆกþณąภćพถ่ćยโฆþณćทĊ่ทĈใĀ้ลĎกค้ćĀรČĂผĎ้บรĉโภคมĊทĆýนคตĉทĊ่ดĊต่ĂภćพนĆ้น  ๆ 
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ได้แก่ ภćพทĊ่แÿดงกćรÿćธĉตกćรทĈงćนขĂงภćพÿĉนค้ćĀรČĂกćรใช้งćนÿĉนค้ć เป็นภćพลĆกþณąถĎกใช้งćน
โดยนćงแบบĀรČĂนćยแบบในภćพ ĀรČĂ ภćพกรąเป๋ćทĊ่บรรจčÿĉงขĂงภćยใน โดยมĊลĆกþณąภćพเป็นมčม
รąดĆบÿćยตć คüćมลċกขĂงภćพเป็นภćพชĆดลċก ÿĊขĂงภćพพČ้นĀลĆงเป็นÿĊกลćงแลąÿĊĂ่Ăน ลĆกþณąขĂง
แÿงในภćพเป็นไăคĊย์ ĀรČĂค่Ăนข้ćงไปทćงไăคĊย์ โดยเมČ่ĂจĈแนกĂćยčแลąรćยได้ พบü่ć ลĆกþณąขĂง
ภćพถ่ćยโฆþณćทĊ่ÿ่งผลทĈใĀ้ลĎกค้ćĀรČĂผĎ้บรĉโภคมĊทĆýนคตĉทĊ่ดĊ  มĊลĆกþณąแตกต่ćงกĆนเล็กน้Ăยในช่üง
Ăćยčแลąรćยได้ นĂกจćกปรąโยชน์ทćงทฤþฎĊทĊ่แÿดงใĀ้เĀ็นถċงลĆกþณąขĂงกćรถ่ćยภćพโฆþณćบน
Ăĉนÿตćแกรม ÿนĆบÿนčนแนüคĉดรĎ)แบบภćพถ่ćยโฆþณćบนนĉตยÿćรแลąปัจจĆยĂงค์ปรąกĂบขĂงภćพ
แล้ü ยĆงเป็นปรąโยชน์ในทćงปฏĉบĆตĉกĆบผĎ้ทĊ่ต้Ăงกćรขćยÿĉนค้ćแฟชĆ่นบนĂนÿตćแกรม โดยÿćมćรถนĈไป
เป็นแนüทćงในกćรถ่ćยภćพโฆþณćÿĈĀรĆบกćรขćยÿĉนค้ćบนĂĉนÿตćแกรม ใĀ้ตรงตćมช่üงĂćยčแลą
รąดĆบรćยได้ขĂงกลč่มเป้ćĀมćยได้ 

พนĆÿ โพธĉบĆตĉ (2564) ได้ýċกþćเรČ ่Ăง กรąบüนกćรเรĊยนรĎ ้ในกćรผลĉตÿČ่ĂทćงüĆฒนธรรม  
โดยกćรมĊÿ่üนร่üมขĂงชčมชน จĆงĀüĆดมĀćÿćรคćม ซċ่งมĊüĆตถčปรąÿงเพČ่ĂýċกþćÿภćพปัจจčบĆน ปัญĀć 
แนüทćงในกćรพĆฒนćกรąบüนกćรเรĊยนรĎ้ในกćรผลĉตÿČ่ĂแลąพĆฒนćแลąผลĉตÿČ่ĂทćงüĆฒนธรรม โดยกćรมĊ
ÿ่üนร่üมขĂงชčมชน มĊกลč่มเป้ćĀมćย จĈนüน 40 คน แลąพČ้นทĊ่ในกćรüĉจĆย ได้แก่ บ้ćนĀม้Ă ตĈบลเขüć 
ĂĈเภĂเมČĂง จĆงĀüĆดมĀćÿćรคćม ผลกćรüĉจĆยปรćกฏดĆงนĊ้ 1) ปัจจčบĆนชčมชนบ้ćนĀม้ĂนĆ้น มĊกćรผลĉต
ÿĉนค้ćมćกขċ้น เนČ่ĂงจćกมĊคĈÿĆ่งซČ้ĂจćกพČ้นทĊ่ต่ćง ๆ ซċ่งในกćรผลĉตเป็นไปตćมรćยกćรขĂงกćรÿĆ่งซČ้Ă  
แต่ปัจจčบĆน ธčรกĉจชčมชนยĆงไม่ÿćมćรถทĊ่จąแข่งขĆนกĆบธčรกĉจทĊ่เกĉดขċ้นมćใĀม่ได้Ăย่ćงเต็มปรąÿĉทธĉภćพจċง
มĊคüćมจĈเป็นจąต้Ăงแก้ปัญĀćในกćรÿร้ćงช่ĂงทćงปรąชćÿĆมพĆนธ์ใĀ้กĆบชčมชน โดยใĀ้ชčมชนได้ร่üม
เรĊยนรĎ้ กรąบüนกćรจĆดกćรทĈÿČ่ĂเพČ่ĂปรąชćÿĆมพĆนธ์ĂćชĊพขĂงตนเĂง 2) กćรเก็บข้ĂมĎลในบรĉบท 
ต่ćง ๆ ขĂงชčมชนบ้ćนĀม้Ă ในด้ćนกćรผลĉตÿČ่Ăต่ćง ๆ ใĀ้กĆบชčมชนตćมคüćมต้Ăงกćร ได้แก่ ÿČ่ĂüĉดĉทĆýน์ 
ภćพถ่ćยเพČ่ĂแนąนĈผลĉตภĆณฑ์ลงใน Facebook กćรขćยÿĉนค้ćผ่ćนแĂพพลĉเคชĆ่น Shopee ต่Ăมćได้
พĆฒนćแลąผลĉตÿČ่ĂทćงüĆฒนธรรมโดยกćรมĊÿ่üนร่üมขĂงชčมชนได้จĆดทĈÿČ่ĂทĆ้งĀมดนĊ้ใĀ้มĊในชčมชน แลą 
3) พĆฒนćÿČ่ĂทćงüĆฒนธรรมใĀ้ชčมชน โดยกćรใĀ้ชčมชนร่üมเรĊยนรĎ้แลąได้ทดลĂงลงมČĂจĆดทĈÿČ่Ăด้üย
ตนเĂง โดยกćรใĀ้Ăงค์คüćมรĎ้ในด้ćนกćรจĆดทĈÿČ่ĂÿมĆยใĀม่ใĀ้กĆบÿมćชĉกในชčมชน เพČ่ĂใĀ้ชčมชนÿćมćรถ
นĈคüćมรĎ้แลąÿČ่ĂทćงüĆฒนธรรมขĂงชčมชนนĊ้ไปเผยแพร่แลąÿร้ćงรćยได้ใĀ้กĆบคนในชčมชนได้Ăย่ ćง
ยĆ่งยČน 

Āนċ่งĀทĆย  ขĂผลกลćง (2545) ได้ýċกþćเรČ่Ăง บทบćทขĂงÿČ่Ăมüลชนไทยต่Ăกćรÿร้ćงแลą
ถ่ćยทĂดüĆฒนธรรมในยčคเทคโนโลยĊÿćรÿนเทý โดยผลกćรýċกþćจćกเĂกÿćรแลąüĉเครćąĀ์จćก
ÿČ่Ăมüลชน 2 ปรąเภท คČĂ 1) ÿČ่Ăÿĉ่งพĉมพ์ ทĊ่ปรąกĂบด้üยĀนĆงÿČĂพĉมพ์ไทยรĆฐ มตĉชน แลąผĎ้จĆดกćร แลą
นĉตยÿćร ได้แก่ เนชĆ่นÿčดÿĆปดćĀ์ ขüĆญเรČĂน แพรü แลą 2) ÿČ่ĂโทรทĆýน์ ได้แก่ รćยกćรโทรทĆýน์จćก
ÿถćนĊโทรทĆýน์ทčกแĀ่งในปรąเทýไทย ผลกćรüĉจĆยÿรčปü่ć üĆฒนธรรมทĊ่ปรćกฏในÿČ่ĂมüลชนทĆ้งÿČ่Ă
ÿĉ่งพĉมพ์แลąÿČ่ĂโทรทĆýน์ มĊ 5 ปรąเภท ได้แก่ üĆฒนธรรมกćรดĈรงชĊüĉต üĆฒนธรรมทćงÿĆงคมแลą
เýรþฐกĉจ üĆฒนธรรมทćงýćÿนćแลąจรĉยธรรม üĆฒนธรรมทćงÿčนทรĊยýćÿตร์ แลąüĆฒนธรรมทćงภćþć
แลąüรรณกรรม โดยแบบขĂงüĆฒนธรรมทĊ่ปรćกฏเป็นüĆฒนธรรมĀลĆกคČĂ üĆฒนธรรมเก่ćแก่ดĆ้งเดĉม 
นĈเÿนĂในลĆกþณąกćรรĈลċกถċงĂดĊตแลąกćรใĀ้คüćมรĎ้  แลąüĆฒนธรรมใĀม่นĈเÿนĂในลĆกþณąขĂง 
กćรเชČ่Ăมโยงเข้ćกĆบüĉถĊชĊüĉตปัจจčบĆน  เมČ่ĂเปรĊยบเทĊยบกćรแÿดงบทบćทขĂงÿČ่Ăÿĉ่งพĉมพ์แลąÿČ่ĂโทรทĆýน์ 



45 

พบü่ć ÿČ ่Ăÿĉ ่งพĉมพ์มĊบทบćทเด่นในกćรใĀ้ข้ĂมĎลข่ćüÿćรทćงüĆฒนธรรม กćรตĊคüćมüĆฒนธรรม  
ÿ่üนÿČ ่ĂโทรทĆýน์มĊบทบćทเด่นในด้ćนกćรใĀ้ข้ĂมĎลข่ćüÿćรแลąกćรÿร้ćงโลกแĀ่งคüćมเป็นจรĉง   
โดยปัจจĆยทĊ่มĊผลต่ĂÿČ่ĂมüลชนทĆ้งÿĂงปรąเภท คČĂ เทคโนโลยĊ ÿภćพÿĆงคม กลไกตลćด นโยบćยขĂง
ÿČ่Ăมüลชน แลąคčณลĆกþณąขĂงÿČ่Ă จąเĀ็นได้ü่ć ÿČ่ĂมüลชนไทยมĊบทบćทในกćรถ่ćยทĂดüĆฒนธรรม
มćกกü่ćกćรÿร้ćงüĆฒนธรรมใĀม่ โดยüĆฒนธรรมทĊ่ถĎกนĈมćถ่ćยทĂดมĊทĆ้งüĆฒนธรรมĀลĆกแลąüĆฒนธรรม
ใĀม่ รĎปแบบüĆฒนธรรมแลąคčณภćพลĆกþณąขĂงÿČ่Ăมüลชนแต่ลąปรąเภทแลąคüćมเข้มแข็งขĂง
üĆฒนธรรมปรąเภทนĆ้น ๆ 

 
 



บทที่ 3 
üิธีดำเนินการüิจัย 

 
การÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ÿินค้าทางüัฒนธรรม

อย่างมีÿ่üนร่üมในกลุ่มจักÿานในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย เป็นการýึกþาüิจัย
ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยเลือกกลุ่มตัüอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) 
โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

 
แĀล่งข้อมูล 

 
1. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Sources) การüิจัยเอกÿารอ่านและค้นคü้าข้อมูลแนüคิด 

ทฤþฎี ข้อมูลต่าง ๆ จากĀนังÿือ ตำรา üิทยานิพนธ์ เอกÿารและÿิ่งพิมพ์ต่าง ๆ ที่เกี ่ยüข้องกับ 
การผลิตÿินค้าทางüัฒนธรรม ดิจิทัลเทคโนโลยี เýรþฐกิจดิจิตอล ÿินค้าออนไลน์ 

2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary Sources) เป็นการเก็บข้อมูลภาคÿนาม เก็บรüบรüมข้อมูล
พื้นที่เป้าĀมาย ÿัมภาþณ์ประชากรกลุ่มตัüอย่าง โดยกำĀนดüิธีการดำเนินการüิจัยคือการüิจัยเชิง
คุณภาพเป็นการÿัมภาþณ์แบบไม่มีโครงÿร้าง เพื่อประเมินกลุ่มเป้าĀมายเกี่ยüกับการจัดการÿินค้า
และการประชาÿัมพันธ์ 

 
การเลือกพื้นที่ทีý่ึกþา 
   

คณะÿังคมýาÿตร์ ได้ดำเนินโครงการในพื้นที่Āมู่บ้านĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด
เชียงราย โดยนำทุนทางÿังคมของชุมชนบ้านĀนองป่าก่อ โดยนำมาพัฒนาผลิตภัณฑ์และยกระดับ 
ดังนั้นกระบüนการเชิงพ้ืนที่เพ่ือการพัฒนาýักยภาพใĀ้กับกลุ่มอาชีพในชุมชนอย่างต่อเนื่อง จึงมีคüาม
เĀมาะÿมต่อการÿ่งเÿริมทักþะและการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ทาง
üัฒนธรรมอย่างมีÿ่üนร่üมใĀ้กับผู้ประกอบการในชุมชน 
 
ประชากรที่ýึกþา 
  

กลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
Āมู่ 9 และกลุ ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา  Āมู่ 3 บ้านĀนองป่าก่อ ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอ 
ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย จำนüน 20 คน ซึ่งทั้ง 2 กลุ่มเป็นกลุ่มอาชีพประเภทเดียüกันในชุมชนและ 
มีคüามต้องการเข้าร่üมโดยÿมัครใจการüิจัย 
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เครื่องมือที่ใชใ้นการüิจัย 
  

ผู้ýึกþาüิจัยจัดทำเครื่องมือเพื่อเก็บข้อมูลในกลุ่มเป้าĀมาย คือ กลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและ
เÿื่อกก Āมู่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 บ้านĀนองป่าก่อ ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอ
ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย โดยใช้เครื่องมือที่ใช้ในการüิจัยดังต่อไปนี้     

1. การÿนทนากลุ่มย่อย 
1.1 โดยกำĀนดกลุ่มเป้าĀมายคือ คือ โดยเน้นกระบüนการการมีÿ่üนร่üมเพื่อเก็บ

ข้อมูลเกี่ยüกับýักยภาพของกลุ่มผู้ผลิตÿินค้าฯ และแนüทางในการพัฒนาการÿ่งเÿริมทักþะด้าน 
การผลิตÿื ่อที ่เĀมาะÿมกลุ ่มผู ้ผลิตÿินค้า ร่üมกำĀนดภาพลักþณ์ของผลิตภัณฑ์เพื ่อนำไปใช้ใน 
การประชาÿัมพันธ์ การจัดทำÿนทนากลุ่มจะได้ข้อดี ข้อด้อย และคüามต้องการของกลุ่มในการจัดทำ
ÿื่อประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์เพ่ือจัดทำกิจกรรมใĀ้เĀมาะÿมกับคüามต้องการของกลุ่มอาชีพ  

1.2 พิจารณาตรüจÿอบข้อมูลที่รüบรüมได้ และÿัมภาþณ์ในÿ่üนที่ยังคลุมเครือ เพ่ือใĀ้
เกิดคüามÿมบูรณ์ในงานüิจัยมากขึ้น 

1.3  รüบรüมข้อเÿนอแนะแนüทางรüมถึงแนüทางการด้านการผลิตÿื่อที่เĀมาะÿมกลุ่ม
ผู้ประกอบการในชุมชน 

2. แบบÿอบถาม 
จัดทำแบบÿอบถามคüามรู้คüามเข้าใจเรื่อง การจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพ่ือการประชาÿัมพันธ์

ในลักþณะ Rating Scale เพื่อเก็บข้อมูลและประเมินผลการÿ่งเÿริมทักþะด้านการจัดทำÿื่อ ทั้งก่อน
และĀลังการดำเนินงานüิจัย โดยมีเกณฑ์การใĀ้คะแนน ลักþณะของข้อคำถามเป็นแบบมาตราÿ่üน
ประเมินค่า 5 อันดับ โดยคำถามแต่ละข้อจะมีคำตอบใĀ้เลือกตอบทั้งĀมด 5 ระดับ ซึ่งในแต่ละระดับ
มีเกณฑ์การใĀ้คะแนน ดังนี้ 

คำตอบ พึงพอใจน้อยที่ÿุด    1 คะแนน 
คำตอบ พึงพอใจน้อย     2 คะแนน 
คำตอบ พึงพอใจปานกลาง    3 คะแนน 
คำตอบ พึงพอใจมาก     4 คะแนน 
คำตอบ พึงพอใจมากที่ÿุด     5 คะแนน 

การแปลผลคะแนนคüามพึงพอใจคำนüณจากค่าพิÿัย (Range) ดังนี้ 
พิÿัย = (คะแนนรายข้อÿูงÿุด – คะแนนรายข้อต่ำÿุด)/จำนüนระดับ = (5-1)/5 = 0.8 
ซึ่งÿามารถนำมาใช้เป็นĀลักเกณฑ์เพ่ือแปลคüามĀมายของค่าคะแนนเฉลี่ยได้ดังนี้ 

4.21 - 5.00  Āมายถึง  มีคะแนนคüามพึงพอใจเฉลี่ยในระดับÿูงมาก 
3.41 - 4.20  Āมายถึง  มีคะแนนคüามพึงพอใจเฉลี่ยในระดับÿูง 
2.61 - 3.40  Āมายถึง  มีคะแนนคüามพึงพอใจเฉลี่ยในระดับปานกลาง 
1.81 - 2.60  Āมายถึง  มีคะแนนคüามพึงพอใจเฉลี่ยในระดับต่ำ 
1.00 - 1.80  Āมายถึง  มีคะแนนคüามพึงพอใจเฉลี่ยในระดับต่ำมาก 
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üิธีการÿร้างและตรüจคุณภาพเครื่องมือüิจัย 
 
1. ÿนทนากลุ่ม 
จัดทำแบบÿัมภาþณ์ปลายเปิด เพื่อเก็บข้อมูลพื้นฐานที่เกี่ยüข้องกับüัตถุประÿงค์  และ 

คüามคิดเĀ็นจากกลุ่มเป้าĀมาย 
2. แบบÿอบถาม 
ผู้üิจัยดำเนินการจัดทำแบบÿอบถามเพื่อประเมินคüามรู้คüามเข้าใจด้านการผลิตÿื่อเพ่ือ

การนำเÿนอÿินค้า โดยมีüิธีการÿร้างเครื่องมือและการĀาคุณภาพเครื่องมือ ดังนี้ 
เครื่องมือที่ใช้ในการüิจัยครั้งนี้ประกอบด้üยแบบüัด 3 ÿ่üน คือ 1) แบบüัดข้อมูลทั่üไปของ

กลุ่มเป้าĀมายที่เข้าร่üมกิจกรรม 2) ด้านคüามรู้คüามเข้าใจด้านการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์ก่อน 
การÿ่งเÿริมคüามรู้และทักþะด้านการผลิตÿื่อประชาÿัมพันธ์  และ 3) แบบüัดคüามพึงพอใจจาก 
การจัดกิจกรรม 

ซึ่งการÿร้างและพัฒนาแบบüัดที่ใช้ในการüิจัยมีขั้นตอน ดังนี้ 
1.  ýึกþาเอกÿาร ตำรา Āนังÿือ และงานüิจัยที่เกี่ยüข้องกับการได้รับการÿนับÿนุนทาง

ÿังคมและคüามพึงพอใจ เพื่อนำมาเป็นแนüทางในการใช้ การÿร้าง แก้ไข Āรือปรับปรุงเนื้อĀาของ
เครื่องมือ ใĀ้มีคüามเĀมาะÿมกับประชากรอย่างมากขึ้น 

2.  ขั้นตอนการตรüจÿอบคüามเที่ยงตรง (Validity) ของเครื่องมือ ผู้üิจัยได้นำแบบüัดที่
ÿร้างขึ้น และแบบüัดที่จะใช้ เÿนอต่อผู้ทรงคุณüุฒิ 3 คน เพื่อทำการตรüจÿอบเนื้อĀา การใช้ภาþา 
ตลอดจนคüามถูกต้อง เĀมาะÿม เพื่อใĀ้แบบüัดที่ÿร้างขึ้นÿามารถüัดได้ตรงตามเนื้อĀาที่ต้องการจะ
üัด คือใĀ้มีคüามเที่ยงตรงเชิงเนื้อĀา (Content Validity) แล้üนำมาĀาค่า IOC เกณฑ์การตัดÿิน 
ค่า IOC ถ้ามีค่า 0.50 ขึ้นไป แÿดงü่า ข้อคำถามนั้นüัดได้ตรงจุดประÿงค์Āรือตรงตามเนื้อĀานั้น แÿดงü่า 
ข้อคำถามข้อนั้นใช้ได้  

3.  นำแบบüัดที่ÿร้างขึ้นไปปรับแก้ไข ก่อนÿ่งใĀ้ผู้ทรงคุณüุฒิ 3 คน ตรüจÿอบอีกครั้งĀนึ่ง 
เพื่อคüามÿมบูรณ์ถูกต้องของเครื่องมือ ก่อนนำไปทดลองใช้ (Try Out) กับกลุ่มตัüอย่างที่มีลักþณะ
คล้ายคลึงกับประชากรที่ใช้ในการüิจัย 

4.  การตรüจÿอบคุณภาพของแบบüัดในครั้งนี้  โดยการĀาค่าอำนาจจำแนกรายข้อและ 
ค่าคüามเชื ่อมั ่น (Reliability) ของแบบüัด ซึ ่งผู ้üิจัยนำแบบüัดที ่ทำการÿร้างและที ่จะใช้ไปทำ 
การทดลองใช้ (Try Out) กับกลุ ่มเป้าĀมายที่มีลักþณะ คล้ายคลึงกับประชากร จำนüน 30 คน  
เมื่อนำมาตรüจใĀ้คะแนนตามüิธีการและĀลักเกณฑ์การใĀ้คะแนน และนำผลที่ได้จากการทดลองใช้ 
(Try Out) มาทำการüิเคราะĀ์Āาค่าคüามÿอดคล้องภายใน (Internal Consistency) ของข้อคำถาม 
โดยการĀาค่า Item-total Correlation จากÿูตรÿัมประÿิทธิ์ÿĀÿัมพันธ์แบบเพียร์ÿัน (Pearson 
Product-Moment Correlation Coefficient) โดยใช้โปรแกรมÿำเร็จรูปทางÿถิติ และนำข้อคำถาม
ทั้งĀมดมาĀาค่าคüามเชื่อมั่นทั้งฉบับ โดยĀาค่าÿัมประÿิทธิ์แอลฟาของ Cronbach (Cronbach’s 
Alpha Coefficient) ซึ่งค่าคüามเชื่อมั่นของแบบประเมิน มีค่าระĀü่าง 0.00-1.00 ค่าคüามเชื่อมั่นที่
ใช้ได้อย่างน้อยไม่คüรต่ำกü่า 0.70 (บุญใจ  ýรีÿถิตย์นรากูร, 2555)  ÿำĀรับการทดÿอบคüามเชื่อมั่น 
ดังนี้ 
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 ÿ่üนที่ 1 แบบüัดข้อมูลทั่üไปของกลุ่มเป้าĀมายที่เข้าร่üมการüิจัย  ได้แก่ เพý อายุ 
ระดับการýึกþา อาชีพ และภูมิลำเนา  

 ÿ่üนที่ 2 แบบüัดคüามรู้คüามเข้าใจก่อนและĀลังเรื ่องการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์  
การÿ่งเÿริมคüามรู้และทักþะด้านการผลิตÿื่อประชาÿัมพันธ์  

 ÿ่üนที่ 3 แบบüัดคüามพึงพอใจจากการจัดกิจกรรม 
5.  จัดพิมพ์แบบüัดที่จะใช้เก็บข้อมูลในการüิจัยเป็นฉบับจริง เพื่อนำไปเก็บข้อมูลÿำĀรับ

การüิเคราะĀ์ข้อมูลกับกลุ่มเป้าĀมายที่เข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย 
 

üิธีการเก็บรüบรüมข้อมูล    
 
เนื่องจากการýึกþาüิจัยครั้งนี้ เป็นการýึกþาในกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที ่9 

และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย  
โดยมีüัตถุประÿงค์เพื่อÿ่งเÿริมคüามรู้คüามเข้าใจเกี่ยüกับการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์  และÿ่งเÿริม
ทักþะด้านการจัดทำÿื่อเพ่ือการโฆþณา ซึ่งมีüิธีดำเนินการเก็บข้อมูลดังนี้   

1. จัดกิจกรรมประชุมเปิดพื้นที่เพื่อÿร้างคüามเข้าใจในüัตถุประÿงค์ใĀ้กับกลุ่มผู้เข้าร่üม
üิจัย 

2. จัดกิจกรรมÿนทนากลุ่ม เพื่อÿนทนากับกลุ่มเป้าĀมาย เพื่อüิเคราะĀ์ÿถานการณ์ของ
กลุ่มเป้าĀมาย เช่น ด้านÿังคมและเýรþฐกิจ ปัญĀาและคüามต้องการ รüมถึงแนüทางเพ่ือการพัฒนา
ýักยภาพด้านการจัดทำÿื่อเพ่ือการประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üม 

3. ผู้üิจัยดำเนินการจำแนกข้อมูล การÿนทนากลุ่มโดยแยกเป็นข้อมูลเชิงคุณภาพและ
เขียนบรรยายเชิงพรรณนา 

4. ดำเนินการจัดการกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อÿ่งเÿริมทักþะด้านการผลิตÿื่อ
ประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมและประเมินด้านคüามรู้คüามเข้าใจและคüามพึงพอใจในการทำ
กิจกรรม การจัดกิจกรรมการอบรม มีเนื้อĀาที่เกี่ยüข้องกับคüามÿำคัญของภาพถ่ายเพื่อการโฆþณา 
การÿร้างภาพลักþณ์ที่ดีใĀ้กับÿินค้า การแต่งภาพเพ่ือใช้ในการประชาÿัมพันธ์ออนไลน์  

5. จัดกิจกรรมเพื่อคืนข้อมูลÿู่ชุมชน รüมถึงการÿนทนากลุ่มเพื่อüิเคราะĀ์ปัจจัยข้อดีและ
ปัญĀาอุปÿรรคในระĀü่างกระบüนการüิจัยและแนüทางในการปรับปรุง Āรือข้อเÿนอแนะเพื่อใช้ใน
การดำเนินการüิจัยในครั้งต่อไป 

6. จัดทำเล่มรายงานฉบับÿมบูรณ์ 
 
การตรüจÿอบข้อมูล 

 
ผู้üิจัยใช้การตรüจÿอบข้อมูลด้üยการÿนทนากลุ่มย่อยในลักþณะÿามเÿ้า  เพื่อพิจารณา

ตรüจÿอบข้อมูลที่รüบรüมได้ และÿัมภาþณ์ในÿ่üนที่ยังคลุมเครือ เพ่ือใĀ้เกิดคüามÿมบูรณ์ในงานüิจัย
มากขึ้น 

 



บทที่ 4 
ผลการýึกþา 

 
การÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพ่ือการประชาÿัมพันธ์ÿินค้าทางüัฒนธรรม

อย่างมีÿ่üนร่üมในกลุ่มจักÿานในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย มีüัตถุประÿงค์
เพ่ือÿ่งเÿริมทักþะด้านจัดทำÿื่อเพ่ือการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับผู้ประกอบการทอผ้า
และเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง 
จังĀüัดเชียงราย จากการüิจัยมีผลการýึกþา โดยแบ่งĀัüข้อได้แก่    

ตอนที่ 1 ýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด
เชียงราย    

ตอนที่ 2 การÿ่งเÿริมทักþะด้านจัดทำÿื่อเพ่ือการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับ
ผู้ประกอบการตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย  

 
ตอนที่ 1  ýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
  

ประชาชนที่อาýัยอยู่ในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย ÿ่üนใĀญ่
ประกอบอาชีพเกþตรกรรม  ทำนา ทำไร่ และทำÿüน เป็นอาชีพĀลักของครัüเรือนและมีอาชีพเÿริม 
เช่น การค้าขาย รับจ้าง และรüมกลุ่มทำผลิตภัณฑ์เพ่ือÿร้างรายได้ เช่น กลุ่มทอผ้า กลุ่มไม้กüาด  
กลุ่มจักÿาน กลุ่มทอเÿื่อ กลุ่มอาĀารแปรรูป เป็นต้น ในการดำเนินงานเพ่ือýึกþาýักยภาพของ 
กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 และผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 ตำบลĀนองป่าก่อ 
อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย ดังต่อไปนี้ 

1. กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา บ้านĀนองป่าก่อ Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอ
ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

คüามเป็นมาของกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอ 
ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

ในช่üงปี พ.ý. 2562 กลุ่มÿตรีในตำบลĀนองป่าก่อ ได้มีโอกาÿไปýึกþาดูงานที่จังĀüัด
พระนครýรีอยุธยา และได้เĀ็นผลิตภัณฑ์ท่ีเกิดจากผักตบชüา ซึ่งคุณĀนูรักþ์  ดüงลูกแก้ü มีคüามคิดท่ี
จะประยุกต์จากการใช้ผักตบชüามาเป็นการใช้ต้นกก เนื่องจากในพ้ืนที่ตำบลĀนองป่าก่อ มีต้นกก
ธรรมชาติ และมีกลุ่มÿตรีที่มีพ้ืนฐานในการจักÿานในĀมู่บ้าน และกลับมาทดลองอยู่Āลายครั้งแต่ก็ยัง
ไม่ÿำเร็จ จนกระทั่งองค์การบริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อ  (อบต.Āนองป่าก่อ) และÿำนักงาน 
การÿ่งเÿริมการýึกþานอกระบบและการýึกþาตามอัธยาýัย (กýน.) ได้จัดอบรมการÿร้างÿรรค์
ผลิตภัณฑ์ด้üยผักตบชüา และได้รับคำปรึกþาจากüิทยากรจาก กýน. จึงÿามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ทำ
จากต้นกกได้ เช่น กระเป๋า Āมüก ตะกร้า เป็นต้น  
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ภาพที่ 2  ÿมาชิกกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา บ้านĀนองป่าก่อ Āมู่ 3 
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 
 

ในช่üงปี พ.ý. 2563 จึงได้เริ่มรüมกลุ่มจักÿานในบ้านĀนองป่าก่อ Āมู่ 3 ในกลุ่มÿตรีที่มี
คüามÿามารถด้านการจักÿาน และเริ่มผลิตÿินค้าเพ่ือจำĀน่ายเป็นรายได้เÿริม โดยผลิตภัณฑ์ÿ่üนใĀญ่
จะเป็นไปตามกำลังการผลิต และคüามÿามารถของชุมชน เนื่องจากเป็นงานฝีมือ  (Hand Made)  
จึงทำใĀ้เกิดข้อจำกัดในการผลิตชิ้นงาน ขายในชุมชนเพ่ือใช้ในชีüิตประจำüันเท่านั้น และยังไม่มี 
การยกระดับตามมาตรฐานของÿินค้า 

เมื่อเกิดการรüมกลุ่มÿตรีในบ้านĀนองป่าก่อ Āมู่ 3 ที่เป็นกลุ่มÿัมมาชีพชุมชน จึงได้รับ 
การÿนับÿนุน ทั้งในด้านงบประมาณ ด้านการÿ่งเÿริมทักþะเพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ รüมถึงüัÿดุ
อุปกรณ์ จากĀน่üยงานภาครัฐและเอกชน เช่น อบต.Āนองป่าก่อ กýน.Āนองป่าก่อ พัฒนาฝีมือ
แรงงานจังĀüัดเชียงราย เป็นต้น   

จากนั้น ผู้ช่üยผู้ใĀญ่บ้าน จึงได้แนะนำใĀ้กลุ่มฯ จดทะเบียนเป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ 
OTOP ÿำนักÿ่งเÿริมภูมิปัญญาท้องถิ่นและüิÿาĀกิจชุมชน ในปี พ.ý. 2564 จดทะเบียนโดยใช้ชื่อ 
“กระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย” ผลิตÿินค้า
เพ่ือจำĀน่ายถึงปัจจุบัน   

เอกลักþณ์ของผลิตภัณฑ์กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา บ้านĀนองป่าก่อ Āมู่ 3 
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกระเป๋าÿาน จะใช้üัÿดุจากธรรมชาติที่มีภายในชุมชน คือ ต้นกก และ

นำมาจักÿานใĀ้ เป็นผลิตภัณฑ์ต่ าง ๆ ได้แก่  Āมüก ตะกร้า กระเป๋ า กระติ๊บ  Āüดนึ่ งข้าü 
ไม้กüาดทางมะพร้าü ไม้กüาดดอกĀญ้า ข้องใÿ่ปลา กระด้ง ไซดักปลา ชะลอม แจกัน ÿุ่มไก่   
ขายภายในชุมชน และเน้นĀน้าที่การใช้งานเป็นĀลัก ซึ่งผลิตภัณฑ์ที่จำĀน่ายได้ดี คือ Āมüกÿานบังแดด 
และกระเป๋า 
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ภาพที่ 3  ÿัมภาþณ์กลุ่มÿมาชิกฯ  
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 
 

ในช่üงแรกของการจัดตั้งยังไม่มีการบริĀารจัดการที่ชัดเจน ทำใĀ้ÿมาชิกในกลุ่มแยกกันขาย
ÿินค้าของตนเอง ภายĀลังได้จัดพ้ืนที่โดยใช้ýาลากลางของĀมู่บ้านเป็นพื้นที่รüมกลุ่มทำกิจกรรม และ
เริ่มรับผลิตÿินค้าตามคำÿั่งซื้อ (Order) ซึ่งÿินค้าที่ได้รับคüามนิยม คือ Āมüกÿานบังแดด และ 
กระเป๋าถือ 

ปัญĀาอุปÿรรคต่อการผลิต คือ ปัญĀาด้านเชื้อรา จะเĀ็นได้ü่า ผลิตภัณฑ์กระเป๋าÿานนั้น 
ผลิตจากต้นกก ซึ่งก่อนจะนำมาÿานจะต้องนำไปตากใĀ้แĀ้งÿนิทเÿียก่อน เป็นระยะเüลา 5-7 üัน  
Āากเป็นช่üงในฤดูฝน ก็จะทำใĀ้ผลิตได้จำนüนน้อย เพราะต้นกกยังคงมีคüามชื้นไม่แĀ้งÿนิท และ 
อาจมีปัญĀาเกี่ยüกับเชื้อราด้üย และกลุ่มฯ ไม่มีเครื่องอบไล่คüามชื้นจึงยังไม่ÿามารถแก้ไขปัญĀา
เĀล่านี้ได้ ทางกลุ่มมีเป้าĀมายที่จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพและมากยิ่งขึ้น มีÿถานที่และช่องทาง
การขายÿินค้า เพ่ือเพ่ิมคüามม่ันใจและคüามม่ันคงใĀ้กลุ่มในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป 
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ตารางท่ี 1  แÿดงรายชื่อÿมาชิกกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ  
อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 

 

ลำดับที่ ชื่อ - นามÿกุล ตำแĀน่ง 
1 นางĀนูรักþ์  ดüงลูกแก้ü ประธาน 
2 นางน้ำฝน  ปงอ้อคำ รองประธาน 
3 นางแดง  ชัยýิล เลขา 
4 นางพรรณี   ชุมแüงüาปี เĀรัญญิก 
5 นางแดง  พานิชย์ กรรมการ 
6 นางÿุนีย์  ÿีทองแดง กรรมการ 
7 นางอรอนงค์  ปงอ้อคำ ÿมาชิก 
8 นางเพชร  พาเต็ม ÿมาชิก 
9 นายตัน  พาเต็ม ÿมาชิก 
10 นายบุญมี  ดüงลูกแก้ü ÿมาชิก 

 
2. กลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกก บ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง 

จังĀüัดเชียงราย 
คüามเป็นมากลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกก บ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9   
การก่อตั้งกลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกก เริ่มจากในช่üงปี พ.ý. 2557 กรมการพัฒนาชุมชน  

ได้เข้ามาÿนับÿนุนและÿ่งเÿริมใĀ้ชาüบ้านนำองค์คüามรู้ของตนเองมาพัฒนาใĀ้เกิดอาชีพ กลุ่มทอผ้า
และทอเÿื่อกก บ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 เป็นชุมชนที่ÿ่üนใĀญ่เป็นชาüอ ีÿานย้ายรกรากมาตั้งถิ่นฐานตั้งแต่
ÿมัยปู่ย่า ทำใĀ้มีภูมิปัญญาและüัฒนธรรมของชาüอีÿานผÿมผÿานอยู่ในüิถีชีüิต จะเĀ็นได้ü่าใน
Āมู่บ้านยังคงมีกี่ทอผ้า ทอเÿื่อใช้ และÿามารถในการจักÿานเครื่องใช้ไม้ÿอย เช่น ตะกร้า และเÿื่อ  
ซึ่งกรมการพัฒนาชุมชน ได้ÿ่งเÿริมทักþะและÿนับÿนุนใĀ้มีการรüมกลุ่มอาชีพในĀมู่บ้าน เพ่ือใĀ้มี
คüามเข้มแข็งและÿามารถเÿริมÿร้างรายได้ใĀ้กับตนเองและครอบครัü  

ในระยะแรก เป็นช่üงการรüบรüมÿมาชิกและเริ่มทอผ้าขาüม้าและเÿื่อพับต้นกก  
ในขณะเดียüกันองค์การบริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อ (อบต.Āนองป่าก่อ) ได้เข้ามาช่üยเĀลื อ 
ÿนับÿนุน แนะนำ และช่üยพัฒนาใĀ้มีผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ÿามารถเป็นเอกลักþณ์ของชุมชนได้ 
Āลังจากได้รับคüามช่üยเĀลือจาก อบต.Āนองป่าก่อ ผลิตภัณฑ์ชิ้นแรกของกลุ่ม คือ ชุดอุปกรณ์ (Set) 
จากเÿื่อกกบนโต๊ะอาĀาร เช่น กล่องทิชชู่ ที่รองจาน ที่รองแก้ü จากการÿัมภาþณ์กลุ่มทอผ้าและ 
ทอเÿื่อกก เĀ็นได้ü่า กลุ่มได้รับการพัฒนาทักþะและÿนับÿนุนกิจกรรมเพ่ือการเรียนรู้อย่างต่อเนื่อง 
เช่น การเข้าร่üมการอบรมที่จัดขึ้น โดย อบต.Āนองป่าก่อ üิÿาĀกิจชุมชนกรมÿ่งเÿริมการเกþตร 
ÿำนักงานการÿ่งเÿริมการýึกþานอกระบบและการýึกþาตามอัธยาýัย (กýน.) มĀาüิทยาลัยราชภัฎ
เชียงราย เป็นต้น กลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกกบ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 จดทะเบียนเป็นüิÿาĀกิจชุมชนในช่üงปี 
พ.ý. 2558 และได้ลงทะเบียนผู้ผลิตและผู้ประกอบการ OTOP กับกรมพัฒนาชุมชน กระทรüง 
มĀาดไทย ในปี  พ.ý. 2565 โดยมีผลิตภัณฑ์ที่ลงทะเบียน จำนüน 2 ชิ้น และในปี พ.ý. 2566 
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ÿำนักงานอุตÿาĀกรรมจังĀüัดเชียงราย ได้อนุญาตใĀ้แÿดงเครื่องĀมายมาตรฐานเครื่องĀมาย
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ใĀ้กับผ้าปูโต๊ะและที่ใช้บนโต๊ะอาĀาร ปัจจุบันได้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคüาม
ĀลากĀลายมากข้ึน ÿามารถนำไปเป็นของขüัญ ของฝาก และของที่ระลึกได้ 

เอกลักþณ์ของผลิตภัณฑ์กลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกก บ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9  
ปัจจุบัน กลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกก บ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 มีÿินค้าที่ผลิตเพ่ือจัดจำĀน่าย ได้แก่ 

ผ้าขาüม้า เÿื่อกก กระเป๋าจากผ้าขาüม้า กระเป๋าจากเÿื่อกก กระเป๋าถัก ผ้าทอย้อมÿีธรรมชาติ 
กล่องกระดาþทิชชู่ ชุดรองแก้üและชุดรองจาน พüงมาลัยจากผ้าขาüม้า ผ้าคลุมไĀล่ กระบอก 
ตระกร้าผ้า ผ้าเช็ดเท้า ÿไบขิด มีราคาตั้งแต่ Āลัก 10 บาท ถึง 1,000 บาท เอกลักþณ์ที่ÿำคัญของ
กลุ่ม คือ การÿร้างลüดลายใĀม่ และการใช้ÿีจากธรรมชาติ และทดลองทำผลิตภัณฑ์ใĀม่ ๆ ออกมา
อย่างÿม่ำเÿมอ 

ด้านการจัดจำĀน่าย ÿามารถแบ่งได้เป็น 3 ลักþณะ คือ  
1) จำĀน่ายในลักþณะของงานแÿดงÿินค้าในเทýกาลต่าง ๆ เช่น งานพ่อขุนเม็งราย

มĀาราชĀรืองานกาชาดประจำปี  และโอกาÿในการนำเÿนอÿินค้าที่ได้รับการÿนับÿนุนจากĀน่üยงาน
ภาครัฐ เช่น อบต.Āนองป่าก่อ กรมพัฒนาชุมชน และงานüิÿาĀกิจชุมชน จัดเป็นซุ้มจำĀน่าย
ผลิตภัณฑ์  

2) จำĀน่ายในลักþณะ Online ซ่ึงมีช่องทางการจัดจำĀน่ายใน เฟซบุ๊กÿ่üนตัü และ  
แอปพลิเคชัน Shopee ซึ่งไม่ตอบÿนองต่อการขายมาก เนื่องจากไม่มีคüามเชี่ยüชาญด้านเทคโนโลยี 
ทำใĀ้มีอุปÿรรคในด้านการตอบคำถามและการÿ่งÿินค้า รüมถึงไม่มีคüามต่อเนื่องในการขาย Online 
เพราะไม่มีผู้ดูแลระบบ (Admin) และจัดการÿินค้าได้รüดเร็üตามคüามต้องการของผู้ซื้อ เนื่องจาก
กลุ่มทอผ้าฯ Āมู่ 9 มีอาชีพĀลัก คือ เกþตรกรรม ทำÿüน ทำไร่ รับจ้าง ทำใĀ้ต้องอาýัยช่üงเüลาü่าง
จากการทำอาชีพĀลักเข้ามาทำการตรüจเช็คข้อมูล  

3) จำĀน่ายตาม Order (ตามจำนüนการÿั่งซื้อÿินค้า) 
จากการÿัมภาþณ์จะเĀ็นได้ü่า ในการจัดจำĀน่ายกลุ่มฯ จะมีพอใจและมีคüามÿามารถใน

การจำĀน่ายในลักþณะพบปะลูกค้าโดยตรง เนื่องจากÿามารถพูดคุย อธิบายคüามเพ่ือใĀ้ผู้ซื้อเกิด
คüามเข้าใจ ผู้ซื้อเĀ็นและจับต้องÿินค้าผลิตภัณฑ์ และการจำĀน่ายตามจำนüนÿินค้า เนื่องจากเป็น
รายได้ที่มีคüามชัดเจน แต่อย่างไรก็ตาม ยังคงมีคüามต้องการที่จะปรับปรุงและพัฒนาตนเอง เพ่ือใĀ้
ÿามารถขายในระบบออนไลน์ได้อีกทางĀนึ่ง  

ปัญĀาอุปÿรรคในการผลิตÿินค้าพบü่า üัÿดุÿ่üนใĀญ่เป็นüัÿดุจากธรรมชาติที่ทำมาจาก 
ต้นกกและเป็นผลิตภัณฑ์งานฝีมือ ดังนั้นในช่üงฤดูฝนจึงเป็นช่üงที่ยากต่อการผลิตÿินค้า เนื่องจากมี
คüามชื้นในอากาý ต้นกกที่นำมาตากนั้นไม่แĀ้งÿนิทจนทำใĀ้เกิดการขึ้นราและผลิตภัณฑ์เÿียĀาย 
นอกจากนี้แล้üจะเĀ็นได้ü่าในการจำĀน่ายตามการÿั่งซื้อÿินค้าบุคลากรในการผลิตไม่เพียงพอต่อ 
การทำตามคำÿั่งซื้อÿินค้าในจำนüนมาก 
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ในอนาคต กลุ่มทอเÿื่อกกฯ บ้านĀมู่ 9 มีคüามคาดĀüังที่จะได้รับการยอมรับในมาตรฐาน
อุÿาĀกรรม และÿินค้าได้รับการยอมรับในระดับÿากล เพ่ือใĀ้จำĀน่ายÿินค้าได้มากขึ้น รüมถึง 
การจำĀน่ายÿินค้าไปยังกลุ่มเปา้Āมายในต่างประเทýและมีผู้รับซื้อเพ่ือเป็นตัüแทนจัดจำĀน่ายต่อไปได ้

 
ตารางท่ี 2  แÿดงรายชื่อÿมาชิกกลุ่มทอผ้าและทอเÿื่อกก บ้านทุ่งโป่ง Āมู่ 9 ตำบลĀนองป่าก่อ  

   อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
 

ลำดับที่ ชื่อ - นามÿกุล ตำแĀน่ง 
1 นางÿาüดอกไม ้ ปะเมโท ประธาน 
2 นางÿมบัติ จงเรียน รองประธาน 
3 นายนราธิป ทองÿุข เลขา 
4 นางÿาüÿุดารัตน์ แอฤทธิ์ เลขา 
5 นางÿาคร แÿงตึง เĀรัญญิก 
6 นายประยูร คาตะนา เĀรัญญิก 
7 นางÿาüÿุนทรีย์ บุนกาน เĀรัญญิก 
8 นางบุญนำ üงý์ýรี คณะกรรมการ 
9 นางทำเนียม ทันทาไทย คณะกรรมการ 
10 นางยม ทองÿุข คณะกรรมการ 
11 นางรัตนา โĀงยยื่อ ÿมาชิก 
12 นายจักกฤþ ÿีทองแดง ÿมาชิก 
13 นางบัüรี ปัดไตย ÿมาชิก 
14 นายÿมพงþ ์ ýรีบุญเรือง ÿมาชิก 
15 นางมินตรา ขนุนตะกุลทรัพย์ ÿมาชิก 

 
1.3  ýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿาน

จากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
จากÿนทนากลุ่มย่อยในการüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก  

Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด
เชียงราย จะเĀ็นได้ü่า มีจุดเด่นในเรื่องผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีคüามÿüยงาน เป็นเอกลักþณ์ แต่ยังมี
ข้อจำกัดในการดำเนินงาน ที่คล้ายกันอาจเป็นเพราะอยู่ในชุมชนใกล้เคียงกันและมีผลิตภัณฑ์ที่
คล้ายกัน ดังนั้นจึงÿามารถอธิบายคüามโดดเด่น และมีปัญĀาอุปÿรรค รüมถึงโอกาÿ ดังต่อไปนี้ 

ข้อเด่น 
1.  กลุ่มฯ มีคüามÿามัคคี เป็นลักþณะเครือข่ายญาติพ่ีน้อง และอยู่ในĀมู่บ้านเดียüกัน 

ดังนั้นในการรüมกลุ่มประชุมและร่üมทำกิจกรรมจึงÿามารถดำเนินการได้อย่างÿะดüก  
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2.  ได้รับการÿนับÿนุนจากองค์การบริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อ (อบต. Āนองป่าก่อ) 
อย่างต่อเนื่อง เพราะทั้ง 2 กลุ่มเป็นกลุ่มที่มีýักยภาพและใĀ้คüามร่üมมือกับĀน่üยงาน จึงทำใĀ้ได้รับ
การÿนับÿนุนอย่างต่อเนื่อง 

3.  ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ ÿüยงาม และเป็นเอกลักþณ์ 
4.  ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้มาตราฐานÿินค้า OTOP เช่น ชุดอุปกรณ์เครื่องใช้บนโต๊ะอาĀาร  
5.  ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มฯ ÿามารถขายได้ในชุมชนได้ เช่น Āมüกÿานบังแดด ตะกร้า 

กระเป๋า Āüดนึ่งข้าü ไม้กüาดทางมะพร้าü ไม้กüาดดอกĀญ้า ข้องใÿ่ปลา กระด้ง ไซดักปลา ชะลอม 
ÿุ่มไก่ เป็นต้น เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในชีüิตประจำüันและประกอบอาชีพทางการเกþตร  
แต่อย่างไรก็ตาม ต้องเป็นÿินค้าที่มีคุณภาพแต่จำĀน่ายในราคาที่ไม่แพง เพราะผู้ซื้อก็เป็นคนในชุมชน
เดียüกัน 

 

 
 

ภาพที่ 4  ผลิตภัณฑ์ÿินค้าของตำบลĀนองป่าก่อ 
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 

 
6.  ได้รับการÿนับÿนุนจากองค์กรภาครัฐ เอกชน และĀน่üยงานการýึกþา และĀน่üยงาน

พัฒนาอาชีพ เช่น องค์การบริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อ (อบต.) ÿำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอ 
ดอยĀลüง มĀาüิทยาลัยราชภัฏเชียงราย เป็นต้น ทั้งด้านงบประมาณ อุปกรณ์ และการÿนับÿนุน 
การพัฒนาทักþะในด้านต่าง ๆ เพ่ือต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเอง 
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ข้อจำกัด (ปัญĀาและอุปÿรรค) 
 
ปัจจัยภายใน (กลุ่ม) 
1.  ÿินค้าÿ่üนใĀญ่มาจากธรรมชาติ คือ ทำจากต้นกก Āากเป็นในช่üงฤดูฝนจะทำใĀ้ÿินค้า

เÿียĀาย เพราะเป็นเชื้อรา ทำใĀ้ไม่ÿามารถผลิตได้ในจำนüนมาก 
2.  เนื่องจากผลิตภัณฑ์เป็นงานฝีมือ การผลิตจึงเป็นไปอย่างล่าช้าเพราะอาýัยเüลาü่างจาก

งานĀลัก Āรืองานประจำ  
3.  กลุ่มฯ อาจจะยังไม่ได้รับการพัฒนาทักþะด้านเทคโนโลยีเพียงพอ ทำใĀ้ไม่ÿามารถ

จำĀน่ายผลิตภัณฑ์ทางระบบออนไลน์ได้อย่างต่อเนื่อง ในการจำĀน่ายÿินค้าในระบบออนไลน์แต่ละครั้ง
ต้องขอคüามร่üมมือจากบุคลากรใน อบต. Āนองป่าก่ อ ใĀ้คำปรึกþาและในคüามช่üยเĀลือใน 
การจำĀน่ายÿินค้า 

4.  ไม่มีกลุ่มคนรุ่นใĀม่ที่คอยÿนับÿนุนในด้านระบบเทคโนโลยีÿารÿนเทý Āรือการขาย
ÿินค้าออนไลน์ 

5.  คุณภาพของÿินค้า เนื่องจากเป็นงานฝีมือที่มีคüามÿüยงาม แต่กลุ่มผู้ผลิตทั้ง 2 กลุ่ม  
มีผู้ผลิตชิ้นงานĀลายคน ทำใĀ้ผลิตภัณฑ์มีคüามĀลากĀลาย และคüามประณีตที่แตกต่างกัน ซึ่งอาจ
เป็นอุปÿรรคต่อการÿร้างมาตรฐานของคุณภาพÿินค้า เช่น ด้านการถักทอ และการตัดเย็บ เป็นต้น  

6.  ภาพลักþณ์ÿินค้า ยังไม่เป็นที่น่าÿนใจ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์งานĀัตถกรรมชิ้นงาน
ต่าง ๆ มีคüามคล้ายกับร้านค้าอ่ืน ๆ ที่จำĀน่ายในลักþณะผลิตภัณฑ์เดียüกัน 

7.  ด้านการประชาÿัมพันธ์ของการจำĀน่ายผลิตภัณฑ์ อาจจะยังไม่ทั่üถึง เนื่องจากเป็น
การประชาÿัมพันธ์จากงานจัดแÿดงÿินค้า Āรือการประชาÿัมพันธ์ผ่าน Page Facebook ของ
องค์การบริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อ เท่านั้น  

8.  ด้านการบริĀารจัดการ ถึงแม้ü่าจะมีโครงÿร้างที่ชัดเจน แต่ในการดำเนินการยังเป็น
ลักþณะของคüามÿัมพันธ์ชุมชน ที่ช่üยเĀลือเอ้ือเฟ้ือซึ่งกันและกัน ทำใĀ้การบริĀารจัดการยังไม่เป็น
ระบบที่ชัดเจน 
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ภาพที ่5 กิจกรรมการüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่มฯ ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 

 
ปัจจัยภายนอก 
1.  ตลาดในการรองรับÿินค้าที่ไม่แน่นอน ทำใĀ้กลุ่มผู้ผลิตทั้ง 2 กลุ่ม จึงไม่ผลิตÿินค้า

จำนüนมากเพ่ือเก็บไü้จำĀน่าย เนื่องจากไม่มีÿถานที่รüบรüมÿินค้าและเป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ
อาจเกิดคüามเÿียĀายจาก มด มอดและเชื้อรา 

2.  การผลิตÿินค้าตามคำÿั่งซื้อไม่แน่นอน โดยผู้ÿั่งผลิตจะเป็นĀน่üยงานภาครัฐที่จะÿั่ง
ผลิตเพ่ือจำĀน่ายในüันÿำคัญต่าง ๆ ĀรือจำĀน่ายในงานจัดแÿดงÿินค้าชุมชน  

3.  จากผลกระทบทางเýรþฐกิจในปัจจุบันทำใĀ้üัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตมีราคาÿูงขึ้น 
4.  üัตถุดิบในการผลิต คือ ต้นกก ในĀมู่บ้าน ถึงแม้จะเป็นทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชน แต่ใน

การจัดเก็บแต่ละครั้งจำเป็นต้องรอเüลาที่เĀมาะÿม Āมายถึง กระบüนการเตรียมเÿ้นกกใĀ้แĀ้งÿนิท 
เพ่ือใĀ้มีคุณภาพ   

 

 
 

ภาพที ่6 กิจกรรมการüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่มฯ ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 
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โอกาÿ 
1.  ได้รับการÿนับÿนุนและการดูแลของĀน่üยงานภาครัฐ และĀน่üยงานการýึกþา  เช่น 

งบประมาณ การเÿริมทักþะอาชีพ üัÿดุอุปกรณ์ ตามงบประมาณที่กำĀนด 
2.  ได้รับการÿนับÿนุนÿ่งเÿริมทักþะและคüามรู้ด้านบริĀารจัดการ การทำงานของกลุ่ม 

การüางแผนการดำเนินงานของกลุ่มในการÿร้างมาตรฐานÿินค้าชนิดต่าง ๆ ใĀ้เป็นที่ยอมรับ 
3.  ได้รับการพัฒนาทักþะต่อยอดคüามรู้อย่างต่อเนื่อง เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มใĀ้มี

คุณภาพใĀ้เป็นที่ยอมรับและÿามารถขายÿินค้าได้ 
4.  ได้รับการพัฒนาและÿนับÿนุน ใĀ้มีช่องทางการจัดจำĀน่ายที่ĀลากĀลาย ทั้งในระบบ

ออนไลน์และจำĀน่ายแบบĀน้าร้าน ใĀ้ลูกค้ามาซื้อÿินค้า 
ýักยภาพของกลุ่มกระเป๋าÿานผักตบชüา Āมู่ 3 และ กลุ่มทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ 9 อำเภอ

ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย ÿามารถแÿดงได้ดังตารางที่ 3 ดังต่อไปนี้ 
 
ตารางท่ี 3  ýักยภาพของกลุ่มกระเป๋าÿานผักตบชüา Āมู่ 3 และกลุ่มทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ 9 อำเภอ

ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
 

ข้อเด่น ปัญĀาอุปÿรรค โอกาÿ คüามต้องการของกลุ่มฯ 
- กลุ่มฯ มีคüามÿามัคคี 
การทำกิจกรรมจึง
ÿามารถดำเนินการได้
อย่างÿะดüก  
- กลุ่มฯ เป็นกลุ่มที่มี
ýักยภาพและใĀ้คüาม
ร่üมมือกับĀน่üยงาน 
จึงทำใĀ้ได้รับการ
ÿนับÿนุนอย่างต่อเนื่อง 
- ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ 
ÿüยงาม และเป็น
เอกลักþณ์ 
- ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้
มาตราฐานÿินค้า 
OTOP  
- ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มฯ 
ÿามารถขายได้ใน
ชุมชนเพราะเป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ใน
ชีüิตประจำüันและ 

ปัจจัยภายใน (กลุ่ม) 
- ÿินค้าÿ่üนใĀญ่มา
จากธรรมชาติ ในช่üง
ฤดูฝนจะทำใĀ้ÿินค้า
เÿียĀาย  
- ผลิตภัณฑ์เป็นงาน
ฝีมือ ต้องใช้เüลาใน
การผลิต 
- ไม่ÿามารถจำĀน่าย
ผลิตภัณฑ์ทางระบบ
ออนไลน์ได้อย่าง
ต่อเนื่อง  
- ไม่มีกลุ่มคนรุ่นใĀม่ 
ที่คอยÿนับÿนุนในด้าน
ระบบเทคโนโลยี
ÿารÿนเทý Āรือการ
ขายÿินค้าออนไลน์ 
- คุณภาพของÿินค้า 
เป็นงานฝีมือที่มีคüาม
ÿüยงาม มีประณีตที่ 

- ได้รับการ
ÿนับÿนุนจาก
Āน่üยงานภาครัฐ
และเอกชน 
- ได้รับการ
ÿนับÿนุนÿ่งเÿริม
ทักþะและคüามรู้
ด้านบริĀารจัดการ 
การทำงานของ
กลุ่ม  
- ได้รับการพัฒนา
ทักþะต่อยอด
คüามรู้อย่าง
ต่อเนื่อง เพื่อ
พัฒนาผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มใĀมี้
คุณภาพ ใĀ้เป็นที่
ยอมรับและ
ÿามารถขายÿินค้า
ได้ 

- มีแĀล่งจำĀน่ายที่
แน่นอน 
- ผลิตภัณฑ์มีมาตรฐาน
และได้รับการยอมรับใน
ระดับÿากล 
- ผลิตÿินค้าใĀ้มีคุณภาพ  
- มีแนüทางในการแก้ไข
ปัญĀาเรื่อง การเกิดเชื้อ
ราในผลิตภัณฑ์  
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ตารางท่ี 3  ýักยภาพของกลุ่มกระเป๋าÿานผักตบชüา Āมู่ 3 และกลุ่มทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ 9  อำเภอ
ดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย (ต่อ) 

 

ข้อเด่น ปัญĀาอุปÿรรค โอกาÿ คüามต้องการของกลุ่มฯ 
ประกอบอาชีพทางการ
เกþตร 
- ได้รับการÿนับÿนุน
การพัฒนาทักþะใน
ด้านต่าง ๆ เพ่ือต่อยอด
พัฒนาผลิตภัณฑ์ของ
ตนเอง 
 

แตกต่างกัน ซึ่งอาจ
เป็นอุปÿรรคต่อการ
ÿร้างมาตรฐานของ
คุณภาพÿินค้า  
- ภาพลักþณ์ÿินค้า ยัง
ไม่เป็นที่น่าÿนใจ
เพราะ มีคüามคล้าย
กับร้านค้าอ่ืน ๆ ที่
จำĀน่ายในลักþณะ
ผลิตภัณฑ์เดียüกัน 
- ด้านการ
ประชาÿัมพันธ์ของ
การจำĀน่ายผลิตภัณฑ์ 
อาจจะยังไม่ทั่üถึง  
- ด้านการบริĀาร
จัดการ ยังไม่เป็น
ระบบที่ชัดเจน 
ปัจจัยภายนอก 
- ตลาดในการรองรับ
ÿินค้าท่ีไม่แน่นอน  
- ผู้ผลิตทั้ง 2 กลุ่ม จึง
ไม่ผลิตÿินค้าจำนüน
มากเพ่ือเก็บไü้
จำĀน่าย  
- การผลิตÿินค้าตาม
คำÿั่งซื้อไม่แน่นอน  
- üัตถุดิบที่ใช้ในการ
ผลิตมีราคาÿูงข้ึน 
- การเตรียม ต้นกก 
ใĀ้มีคุณภาพต้องอาýัย 

- ได้รับการพัฒนา
และÿนับÿนุน ใĀ้มี
ช่องทางการจัด
จำĀน่ายที่
ĀลากĀลาย ทั้งใน
ระบบออนไลน์   
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ตอนที่ 2 การÿ่งเÿริมทักþะด้านจัดทำÿื่อเพื่อการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับ
ผู้ประกอบการตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย   
 

การÿ่งเÿริมทักþะและพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพ่ือการประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ทาง
üัฒนธรรมโดยใช้กระบüนการมีÿ่üนร่üมกับกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่  9 และ  
กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่  3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย  
เป็นการพัฒนาทักþะอย่างมีÿ่üนร่üมเพ่ือการพัฒนาตนเอง การÿร้างÿื่อโฆþณาทางüัฒนธรรมเพ่ือ  
การÿ่งเÿริมภาพลักþณ์ใĀ้ผลิตภัณฑ์ รüมถึงขยายช่องทางการประชาÿัมพันธ์เพ่ือนำเÿนอผลิตภัณฑ์
ทางüัฒนธรรมใĀ้ĀลากĀลายและมีคüามน่าÿนใจมากขึ้น จัดทำแบบÿอบถามคüามรู้คüามเข้าใจเรื่อง 
การจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพ่ือการประชาÿัมพันธ์ เพ่ือเก็บข้อมูลและประเมินผลการÿ่งเÿริมทักþะ
ด้านการจัดทำÿื่อ ทั้งก่อนและĀลังการดำเนินงานüิจัย ดังต่อไปนี้ 

1. การจัดกิจกรรมอบรมเชิ งปฏิบั ติ การเพื่ อÿ่ งเÿริมทั กþะด้ านการผลิตÿื่ อ
ประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üม 

การดำเนินการจัดการกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือÿ่งเÿริมทักþะด้านการผลิตÿื่อ
ประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üม การจัดกิจกรรมการอบรม มีเนื้อĀาที่เกี่ยüข้องกับคüามรู้คüามเข้าใจ
เกี่ยüกับการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์ คüามÿำคัญของภาพถ่ายเพ่ือการโฆþณา การÿร้างภาพลักþณ์ 
ที่ดีใĀ้กับÿินค้า ทักþะการถ่ายภาพและการตกแต่งภาพเพ่ือใช้ในการประชาÿัมพันธ์ออนไลน์ ดังนี้ 

จากกระบüนการอบรมและÿ่งเÿริมทักþะด้านการถ่ายภาพเพ่ือการผลิตÿื่อ พบü่า  
การÿร้างคüามเข้าใจและÿร้างทักþะจำเป็นต้องลงมือปฏิบัติไปพร้อม ๆ กับการอธิบาย เพ่ือÿร้าง
คüามเข้าใจใĀ้กับผู้เข้าร่üมกิจกรรม โดยได้นำแนüคิดแนüคิดเýรþฐกิจÿร้างÿรรค์ และแนüคิด BCG 
รüมถึงคüามรู้ด้านการถ่ายภาพเพ่ือในไปใช้ในการผลิตÿื่อประชาÿัมพันธ์ พ้ืนฐานการถ่ายภาพเบื้องต้น 
โดยอธิบายถึง 1) คüามÿำคัญของภาพถ่ายที่ÿามารถÿื่อคüามĀมายไปÿู่กลุ่มเป้าĀมายได้ตรงตาม
üัตถุประÿงค์ ซึ่งในการถ่ายภาพซึ่งก่อนการถ่ายภาพเพ่ือการผลิตÿื่อนั้น จำเป็นต้องüิเคราะĀ์ถึง
กลุ่มเป้าĀมาย เพ่ือÿร้างใĀ้ภาพÿามารถดึงดูดคüามÿนใจได้  2) การจัดองค์ประกอบและการüาง
ตำแĀน่งของผลิตภัณฑ์ โดยแบ่งการฝึกอบรมเป็น 2 แบบคือ การถ่ายโดยใช้ Studio Box ซึ่งปัจจุบัน 
นิยมใช้เพ่ือถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ÿินค้าและÿามารถนำไปตกแต่ง ปรับปรุงในโปรแกรมคอมพิüเตอร์  
ได้ง่าย และการถ่ายโดยใช้แÿงจากธรรมชาติ และการจัดüางตำแĀน่งüัตถุในกรอบภาพใĀ้ผลิตภัณฑ์
นั้นมีคüามÿะดุดตา โดยใช้Āลักการพ้ืนฐานของการถ่ายภาพ รüมถึงการนำภาพถ่ายไปใช้ประกอบ
ข้อคüามโดยเฉพาะÿื่อÿิ่งพิมพ์Āรือÿื่อคอมพิüเตอร์ เพ่ือใĀ้ÿื่อคüามĀมายของภาพตามคüามเĀมาะÿม 

เนื่องจากลักþณะภาพที่นำเÿนอนั้น เป็นการการนำเÿนอผลิตภัณฑ์และการประชาÿัมพันธ์ 
ÿื่อÿารคüามÿüยงามและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ ใĀ้ÿามารถÿร้างแรงจูงใจต่อการเลือกซ้ือÿินค้า รüมถึง
ÿามารถนำไปประยุกต์ใช้กับงานในด้านอ่ืนได้ ทั้งในรูปแบบ Online และ Offline ในลักþณะ
โปÿเตอร์แÿดงภาพÿินค้า 
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ภาพที่ 7  กิจกรรมอบรมเพ่ือการถ่ายภาพจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ 
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 
 

2. การประเมินคüามรู้คüามเข้าใจทักþะด้านการจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพื่อ 
การประชาÿัมพันธ์ 

ผู้üิจัยดำเนินการจัดทำแบบÿอบถามเพ่ือประเมินคüามรู้คüามเข้าใจด้านการผลิตÿื่อเพ่ือ
การนำเÿนอÿินค้า โดยแบบüัดด้านคüามรู้คüามเข้าใจด้านการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์ก่อน 
การÿ่งเÿริมคüามรู้และทักþะด้านการผลิตÿื่อประชาÿัมพันธ์  แบ่งเป็น 4 ทักþะ ได้แก่ ทักþะด้าน
คüามจำ ทักþะคüามรู้ด้านคüามเข้าใจ  ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์  ทักþะคüามรู้ด้าน 
การประยุกต์ใช้งาน โดยผู้ เข้าร่üมอบรมในกิจกรรม จำนüน 20 คน ได้รับแบบประเมินเพ่ือทำ 
การทดÿอบ ทั้งก่อนและĀลังจากการอบรม เพ่ือประเมินคüามรู้คüามเข้าใจ ทักþะด้านการจัดทำÿื่อ
ทางüัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ ซึ่งการประเมินคüามรู้ก่อนการอบรมแÿดงผล ดังต่อไปนี้ 
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ภาพที่ 8  การทำแบบประเมินคüามรู้คüามเข้าใจ ทักþะด้านการจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพ่ือ 

การประชาÿัมพันธ์ 
(ที่มา : พิมทรัพย์  พิมพิÿุทธิ์, 2567) 
 
ตารางท่ี 4  แÿดงการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจก่อนการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อทาง

üัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ 
 
ตอนที่ 1 ทักþะด้านคüามจำ จำนüน (คน) ร้อยละ 
…
✓
… 

1. ผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์ตามแนüคิดเýรþฐกิจÿร้างÿรรค์ 
ประกอบด้üยนüัตกรรม คüามคิดÿร้างÿรรค์และประโยชน์เชิง
พานิชย์ 

8 40 

… 2. BCG Economy Āมายถึงการจัดทำเýรþฐกิจในรูปแบบ
เýรþฐกิจชีüภาพ เýรþฐกิจĀมุนเüียน และเýรþฐกิจÿีเขียü 

6 30 

… 3. เýรþฐกิจดิจิทัลคือเýรþฐกิจที่ขับเคลื่อนด้üยภูมิปัญญาและ
ชุมชน 

8 40 

… 4. กระบüนการของการมีÿ่üนร่üมของชุมชน คือ การร่üมมี
บทบาทในการตัดÿินใจ และกำĀนดทิýทางขององค์กร 

16 90 

X 5. การขายÿินค้าออนไลน์ในระดับพื้นฐาน (ระดับเริ่มต้น) 
จำเป็นต้องมีÿื่อโฆþณาคือจำนüนผลิตภัณฑ์ในคลังÿินค้า 

7 35 

ตอนที่ 2 ทักþะคüามรู้ด้านคüามเข้าใจ จำนüน (คน) ร้อยละ 
…
. 

6. ÿื่อโซเชียลไม่ใช่เครื่องมือที่ÿนับÿนุนในการทำการขายÿินค้า
บนโลกอินเตอร์เน็ต และประชาÿัมพันธ์ต่าง ๆ  

14 70 

…
✓
… 

7. ภาพถ่ายÿินค้าที่เĀมาะÿมกับการนำไปใช้งานขายÿินค้าบนÿื่อ
โซเชียลคüรเป็นลักþณะมีคüามคมชัด ระบุรายละเอียดของ
ÿินค้าได้ชัดเจนและมีคüามÿüยงาม 

14 70 
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ตารางท่ี 4  แÿดงการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจก่อนการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อทาง
üัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ (ต่อ) 

 
ตอนที่ 2 ทักþะคüามรู้ด้านคüามเข้าใจ  จำนüน (คน) ร้อยละ 
.
.
. 

8 จุดเด่นของการใช้ภาพถ่ายเป็นÿื่อโฆþณาในการขายÿินค้า
ออนไลน์ คือ ÿามารถผลิตผลงานได้ง่าย และนำภาพถ่ายของ
ผู้อื่นมาใช้เป็นภาพโฆþณาของตนเองได้ 

9 45 

…
… 

9. ÿินค้าลอกเลียนแบบ ÿินค้าÿุรา ÿินค้าอาüุธและÿิ่งเทียมอาüุธ 
เป็นÿินค้าที่ไม่คüร นำมาทำการโฆþณา 

15 75 

…
… 

10. ภาพถ่ายที่ ไม่ได้นำไปใช้ในระบบออนไลน์ÿามารถนำมา
ประยุกต์ใช้งานโปÿเตอร์ แผ่นพับ แคตตาล๊อก แมกกาซีน 

15 75 

ตอนที่ 3 ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ จำนüน (คน) ร้อยละ 
…
✓ 

11. ปัจจุบันช่องทางÿื่อโฆþณาในอินเตอร์เน็ตมีบทบาทใน
ชีüิตประจำüันมากที่ÿุด 

10 50 

…
… 

12. Āากเริ่มต้นในการถ่ายภาพÿินค้า ภาพÿินค้านั้นคüรเป็นÿินค้า
ประเภทที่ได้รับคüามนิยมของร้านค้า 

8 40 

…
… 

13. โฆþณาอüดÿรรพคุณที่เกินจริง ไม่คüร นำมาใช้ในการเขียน
โฆþณาÿินค้า 

8 40 

…
✓ 

14. เฟซบุ๊ก ไลน์แอบพลิเคชัน ติ๊กต๊อกเĀมาะÿมกับการโฆþณา
ขายของในระบบออนไลน์ 

15 75 

…
X 

15. ภาพที่ถูกนำเÿนอไปได้รับคüามÿนใจจากลูกค้า ผู้ขายทราบได้
จากภาพที่มีÿีÿันÿüยงาม 

7 35 

ตอนที่ 4 ทักþะคüามรู้ด้านการประยุกต์ใช้งาน จำนüน (คน) ร้อยละ 
… 16. ÿินค้าประเภทอาĀาร ไม่คüร ถ่ายภาพในลักþณะภาพÿีจืดจาง 10 50 
…
… 

17. ÿินค้าประเภทเครื่องนุ่มĀ่มĀรือเÿื้อผ้า คüรถ่ายภาพใน
ลักþณะมีผู้ÿüมใÿ่ และเลือกผู้ÿüมใÿ่ที่เĀมาะÿมกับÿไตล์ 

12 60 

ตอนที่ 4 ทักþะคüามรู้ด้านการประยุกต์ใช้งาน (ต่อ) จำนüน (คน) ร้อยละ 
 18. ÿิ่งที่จำเป็นÿุดที่ต้องมีประกอบอยู่ในภาพถ่ายโฆþณาÿินค้า 

คือ คüามเรียบเนียนของĀน้าผู้ขายÿินค้า 
12 60 

 
. 

19. Āนังÿือพิมพ์เป็นÿื่อโซเชียลที่เป็นช่องทางในการโปรโมท
ภาพถ่ายÿินค้าได้ 

14 70 

…
✓ 

20. ปัจจุบันโทรýัพท์ÿมาทโฟน ÿามารถนำมาประยุกต์ใช้ใน 
การถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ÿินค้าได้ 

16 90 

 
จากตารางที่ 4 แÿดงการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจก่อนการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อ

ทางüัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ ÿามารถแÿดงผลดังต่อไปนี้ 
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1. ทักþะด้านคüามจำ พบü่า ข้อ 4 กระบüนการของการมีÿ่üนร่üมของชุมชน คือ  
การร่üมมีบทบาทในการตัดÿินใจ และกำĀนดทิýทางขององค์กร มีผู้ตอบถูกมากท่ีÿุด จำนüน 16 คน 
คิดเป็นร้อยละ 90 รองลงมาคือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์ตามแนüคิดเýรþฐกิจÿร้างÿรรค์ 
ประกอบด้üยนüัตกรรม คüามคิดÿร้างÿรรค์และประโยชน์เชิงพานิชย์ และ ข้อ 3 เýรþฐกิจดิจิทัลคือ
เýรþฐกิจที่ขับเคลื่อนด้üยภูมิปัญญาและชุมชน มีผู้ตอบถูก จำนüน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 40 และ ข้อ 
5การขายÿินค้าออนไลน์ในระดับพ้ืนฐาน (ระดับเริ่มต้น) จำเป็นต้องมีÿื่อโฆþณาคือจำนüนผลิตภัณฑ์
ในคลังÿินค้า มีผู้ตอบถูก จำนüน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 35 และลำดับÿุดท้าย คือ ข้อ 2 BCG 
Economy Āมายถึงการจัดทำเýรþฐกิจในรูปแบบเýรþฐกิจชีüภาพ เýรþฐกิจĀมุนเüียน และ
เýรþฐกิจÿีเขียü ซึ่งมีผู้ตอบถูก จำนüน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 30 ตามลำดับ 

2. ทักþะคüามรู้ด้านคüามเข้าใจ พบü่า ข้อ 9 ÿินค้าลอกเลียนแบบ ÿินค้าÿุรา ÿินค้าอาüุธ
และÿิ่งเทียมอาüุธ เป็นÿินค้าที่ไม่คüร นำมาทำการโฆþณา และ ข้อ 10 ภาพถ่ายที่ไม่ได้นำไปใช้ในระบบ
ออนไลน์ÿามารถนำมาประยุกต์ใช้งานโปÿเตอร์ แผ่นพับ แคตตาล๊อก แมกกาซีน มีผู้ตอบถูกมากที่ÿุด 
จำนüน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 75 ลำดับต่อมาคือ ข้อ 6 ÿื่อโซเชียลไม่ใช่เครื่องมือที่ÿนับÿนุนใน 
การทำการขายÿินค้าบนโลกอินเตอร์เน็ต และประชาÿัมพันธ์ต่าง ๆ และ ข้อ 7 ภาพถ่ายÿินค้าที่
เĀมาะÿมกับการนำไปใช้งานขายÿินค้าบนÿื่อโซเชียลคüรเป็นลักþณะมีคüามคมชัด ระบุรายละเอียด
ของÿินค้าได้ชัดเจนและมีคüามÿüยงาม มีผู้ตอบถูก จำนüน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 70 และข้อ 8 
จุดเด่นของการใช้ภาพถ่ายเป็นÿื่อโฆþณาในการขายÿินค้าออนไลน์ คือ ÿามารถผลิตผลงานได้ง่าย 
และนำภาพถ่ายของผู้อื่นมาใช้เป็นภาพโฆþณาของตนเองได้ มีผู้ตอบถูก จำนüน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 
45 ตามลำดับ 

3.  ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ พบü่า มีผู้ตอบข้อมูลเกี่ยüกับเฟซบุ๊ก ไลน์แอบพลิเคชัน  
ติ๊กต๊อก เĀมาะÿมกับการโฆþณาขายของในระบบออนไลน์ จำนüนมากที่ÿุด 15 คน คิดเป็นร้อยละ  
75 รองลงมาคือ ข้อ11.ปัจจุบันช่องทางÿื่อโฆþณาในอินเตอร์เน็ตมีบทบาทในชีüิตประจำüันมากที่ÿุด 
จำนüน 10 คน คิดเป็นร้อยละ  50 ต่อมาคือข้อ 12 Āากเริ่มต้นในการถ่ายภาพÿินค้า ภาพÿินค้านั้น
คüรเป็นÿินค้าประเภทที่ได้รับคüามนิยมของร้านค้า และ ข้อ 13 โฆþณาอüดÿรรพคุณที่เกินจริง 
ไม่คüร นำมาใช้ในการเขียนโฆþณาÿินค้า มีผู้ตอบถูกดจำนüนเท่ากัน คือ 8 คน คิดเป็นร้อยละ 40 
และลำดับÿุดท้ายคือ ข้อ 15 ภาพที่ถูกนำเÿนอไปได้รับคüามÿนใจจากลูกค้า ผู้ขายทราบได้จากภาพที่
มีÿีÿันÿüยงาม มีผู้ตอบถูก จำนüน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 35 

4.  ทักþะคüามรู้ด้านการประยุกต์ใช้งาน พบü่า มีผู้ตอบแบบคำถาม ข้อ 20 ปัจจุบัน 
โทรýัพท์ÿมาทโฟน ÿามารถนำมาประยุกต์ใช้ในการถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ÿินค้าได้  จำนüน 16 คน  
คิดเป็นร้อยละ 90 รองลงมาคือ ข้อ 19 Āนังÿือพิมพ์เป็นÿื่อโซเชียล ที่เป็นช่องทางในการโปรโมท
ภาพถ่ายÿินค้าได้ มีผู้ตอบถูก จำนüน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 70 ลำดับต่อมามีผู้ตอบถูกในข้อ 17
ÿินค้าประเภทเครื่องนุ่มĀ่มĀรือเÿื้อผ้า คüรถ่ายภาพในลักþณะมีผู้ÿüมใÿ่ และเลือกผู้ÿüมใÿ่ที่
เĀมาะÿมกับÿไตล์ และข้อ 18 ÿิ่งที่จำเป็นÿุดที่ต้องมีประกอบอยู่ในภาพถ่ายโฆþณาÿินค้า คือ  
คüามเรียบเนียนของĀน้าผู้ขายÿินค้า เท่ากัน คือ จำนüน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 60 
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ตารางท่ี 5  แÿดงการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจĀลังการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อทาง
üัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ 

 

ตอนที่ 1 ทักþะด้านคüามจำ จำนüน (คน) ร้อยละ 
…
✓
… 

1. ผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์ตามแนüคิดเýรþฐกิจÿร้างÿรรค์ 
ประกอบด้üยนüัตกรรม คüามคิดÿร้างÿรรค์และประโยชน์เชิง
พานิชย์ 

20 100 

✓
… 

2. BCG Economy Āมายถึงการจัดทำเýรþฐกิจในรูปแบบ
เýรþฐกิจชีüภาพ เýรþฐกิจĀมุนเüียน และเýรþฐกิจÿีเขียü 

18 90 

…
… 

3. เýรþฐกิจดิจิทัลคือเýรþฐกิจที่ขับเคลื่อนด้üยภูมิปัญญาและ
ชุมชน 

18 90 

… 4. กระบüนการของการมีÿ่üนร่üมของชุมชน คือ การร่üมมี
บทบาทในการตัดÿินใจ และกำĀนดทิýทางขององค์กร 

20 100 

…
. 

5. การขายÿินค้าออนไลน์ในระดับพื้นฐาน (ระดับเริ่มต้น) 
จำเป็นต้องมีÿื่อโฆþณาคือจำนüนผลิตภัณฑ์ในคลังÿินค้า 

17 85 

ตอนที่ 2 ทักþะคüามรู้ด้านคüามเข้าใจ จำนüน (คน) ร้อยละ 
.
. 

6. ÿื่อโซเชียลไม่ใช่เครื่องมือที่ÿนับÿนุนในการทำการขายÿินค้า
บนโลกอินเตอร์เน็ต และประชาÿัมพันธ์ต่าง ๆ  

20 100 

…
✓
… 

7. ภาพถ่ายÿินค้าที่เĀมาะÿมกับการนำไปใช้งานขายÿินค้าบนÿื่อ
โซเชียลคüรเป็นลักþณะมีคüามคมชัด ระบุรายละเอียดของ
ÿินค้าได้ชัดเจนและมีคüามÿüยงาม 

20 100 

…
  

8 จุดเด่นของการใช้ภาพถ่ายเป็นÿื่อโฆþณาในการขายÿินค้า
ออนไลน์ คือ ÿามารถผลิตผลงานได้ง่าย และนำภาพถ่ายของ
ผู้อื่นมาใช้เป็นภาพโฆþณาของตนเองได้ 

20 100 

… 9. ÿินค้าลอกเลียนแบบ ÿินค้าÿุรา ÿินค้าอาüุธและÿิ่งเทียมอาüุธ 
เป็นÿินค้าที่ไม่คüร นำมาทำการโฆþณา 

20 100 

…
… 

10. ภาพถ่ายที่ไม่ได้นำไปใช้ในระบบออนไลน์ÿามารถนำมา
ประยุกต์ใช้งานโปÿเตอร์ แผ่นพับ แคตตาล๊อก แมกกาซีน 

20 100 

ตอนที่ 3 ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ จำนüน (คน) ร้อยละ 
… 11. ปัจจุบันช่องทางÿื่อโฆþณาในอินเตอร์เน็ตมีบทบาทใน

ชีüิตประจำüันมากที่ÿุด 
20 100 

… 12. Āากเริ่มต้นในการถ่ายภาพÿินค้า ภาพÿินค้านั้นคüรเป็นÿินค้า
ประเภทที่ได้รับคüามนิยมของร้านค้า 

20 100 

… 13. โฆþณาอüดÿรรพคุณที่เกินจริงไม่คüร นำมาใช้ในการเขียน
โฆþณาÿินค้า 

20 100 
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ตารางท่ี 5  แÿดงการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจĀลังการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อทาง
üัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ (ต่อ) 

 

ตอนที่ 3 ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ จำนüน (คน) ร้อยละ 
… 14. เฟซบุ๊ก ไลน์แอบพลิเคชัน ติ๊กต๊อกเĀมาะÿมกับการโฆþณา

ขายของในระบบออนไลน์ 
20 100 

 15. ภาพที่ถูกนำเÿนอไปได้รับคüามÿนใจจากลูกค้าผู้ขายทราบได้
จากภาพที่มีÿีÿันÿüยงาม 

20 100 

ตอนที่ 4 ทักþะคüามรู้ด้านการประยุกต์ใช้งาน จำนüน (คน) ร้อยละ 
✓ 16. ÿินค้าประเภทอาĀาร ไม่คüร ถ่ายภาพในลักþณะภาพÿีจืดจาง 20 100 
…
… 

17. ÿินค้าประเภทเครื่องนุ่มĀ่ม Āรือ เÿื้อผ้า คüรถ่ายภาพใน
ลักþณะมีผู้ÿüมใÿ่ และเลือกผู้ÿüมใÿ่ที่เĀมาะÿมกับÿไตล์ 

20 100 

 18. ÿิ่งที่จำเป็นÿุด ที่ต้องมีประกอบอยู่ในภาพถ่ายโฆþณาÿินค้า 
คือ คüามเรียบเนียนของĀน้าผู้ขายÿินค้า 

20 100 

…
. 

19. Āนังÿือพิมพ์เป็นÿื่อโซเชียลที่เป็นช่องทางในการโปรโมท
ภาพถ่ายÿินค้าได้ 

20 100 

…
✓ 

20. ปัจจุบัน โทรýัพท์ÿมาทโฟน ÿามารถนำมาประยุกต์ใช้ใน 
การถ่ายภาพผลิตภัณฑ์ÿินค้าได้ 

20 100 

  
จากตารางที่ 5  แÿดงการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจก่อนการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อ

ทางüัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ ÿามารถแÿดงผลดังต่อไปนี้ 
1. ทักþะด้านคüามจำ พบü่า Āลังจากฝึกปฏิบัติและเรียนรู้ ทำใĀ้ผู้เข้าร่üมกิจกรรม  

มีคüามรู้เพ่ิมมากขึ้นโดยผลจากคะแนนประเมินด้านทักþะคüามจำ มีดังต่อไปนี้ ผู้เข้าร่üมกิจกรรม
ÿามารถตอบแบบÿอบถามถูกทุกคน คือ ข้อ 1 ผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์ตามแนüคิดเýรþฐกิจ
ÿร้างÿรรค์ ประกอบด้üยนüัตกรรม คüามคิดÿร้างÿรรค์และประโยชน์เชิงพานิชย์ และข้อ 3
กระบüนการของการมีÿ่üนร่üมของชุมชน คือ การร่üมมีบทบาทในการตัดÿินใจ และกำĀนดทิýทาง
ขององค์กร คิดเป็นร้อยละ 100 รองลงมาคือ ข้อ 2 BCG Economy Āมายถึงการจัดทำเýรþฐกิจใน
รูปแบบเýรþฐกิจชีüภาพ เýรþฐกิจĀมุนเüียน และเýรþฐกิจÿี เขียü และ ข้อ 3 เýรþฐกิจดิจิทัลคือ
เýรþฐกิจที่ขับเคลื่อนด้üยภูมิปัญญาและชุมชน  มีผู้ตอบถูก 18 คน คิดเป็นร้อยละ 90 และ ข้อ 5  
การขายÿินค้าออนไลน์ในระดับพ้ืนฐาน (ระดับเริ่มต้น) จำเป็นต้องมีÿื่อโฆþณาคือจำนüนผลิตภัณฑ์ใน
คลังÿินค้า มีผู้ตอบถูก 17 คน ร้อยละ 85 ตามลำดับ 

2.  ด้านทักþะคüามรู้ คüามเข้าใจ พบü่า ทุกคนÿามารถตอบคำถามได้ถูกต้อง คิดเป็น 
ร้อยละ 100 

3.  ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ พบü่า ทุกคนÿามารถตอบคำถามได้ถูกต้อง คิดเป็น
ร้อยละ 100 
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4.  ทักþะคüามรู้ด้านการประยุกต์ใช้งาน พบü่า ทุกคนÿามารถตอบคำถามได้ถูกต้อง  
คิดเป็นร้อยละ 100 

จะเĀ็นได้ü่า ทักþะคüามรู้ คüามเข้าใจ ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ และทักþะคüามรู้
ด้านการประยุกต์ใช้งาน ผู้เข้าร่üมอบรมมีคüามรู้ คüามเข้าใจในเนื้อĀาได้อย่างชัดเจน จากคะแนน 
แบบประเมินคüามรู้ คüาม เข้ าใจการอบรมทั กþะด้ านการจัดทำÿื่ อทางüัฒ นธรรม เพ่ื อ 
การประชาÿัมพันธ์ ทั้งนี้พบü่า ทักþะด้านคüามจำยังมีÿ่üนที่มีในประเด็นที่เกี่ยüกับ BCG และ
เýรþฐกิจ Digital ยังมีผู้เข้าร่üมอบรมที่ยังไม่เข้าใจ ร้อยละ 10 และคüามรู้ด้านการขายÿินค้าออนไลน์ 
ในระดับพ้ืนฐาน อีกร้อยละ 15 

 
ตารางที ่6  แÿดงคะแนนทดÿอบก่อน-Āลังเข้าร่üมกิจกรรมการอบรมทักþะด้านการจัดทำÿื่อทาง

üัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ (N=20) 
 

คะแนน Mean SD คüามĀมาย 
ก่อนการอบรมฯ 11.25 1.92 ระดับมาก 
ด้านที่ 1 คüามจำ 2.25 0.97 ระดับน้อย 
ด้านที่ 2 ทักþะคüามรู้ คüามเข้าใจ   3.35 0.81 ระดับมาก 
ด้านที่ 3 ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ 2.40 0.99 ระดับน้อย 
ด้านที่ 4 ด้านการประยุกต์ใช้งาน 3.25 1.12 ระดับมาก 
Āลังการอบรมฯ 19.65 1.12 ระดับÿูงมาก 
ด้านที่ 1 คüามจำ 4.65 0.59 ระดับÿูงมาก 
ด้านที่ 2 ทักþะคüามรู้ คüามเข้าใจ   5.00 0.00 ระดับÿูงมาก 
ด้านที่ 3 ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ 5.00 0.00 ระดับÿูงมาก 
ด้านที่ 4 ด้านการประยุกต์ใช้งาน 5.00 0.00 ระดับÿูงมาก 

 
จากตารางที่ 6 แÿดงคะแนนทดÿอบก่อน-Āลังเข้าร่üมกิจกรรมการอบรมทักþะด้าน 

การจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพ่ือการประชาÿัมพันธ์ แÿดงค่าเฉลี่ยรüมก่อนการอบรม 11.25 และมีค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.92 ค่าเฉลี่ยคะแนนรüมĀลังการทำบททดÿอบ 19.65 และค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 1.12 อยู่ในระดับมาก ด้านทักþะคüามจำ ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 2.25 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.97 อยู่ในระดับน้อย และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 4.65 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.81  
ด้านทักþะคüามรู้ คüามเข้าใจ ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 3.35 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.81 อยู่ในระดับมาก 
และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 5.00 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 อยู่ในระดับÿูงมาก ด้านทักþะ
คüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 2.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.99 อยู่ในระดับมาก 
และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 5.00 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน  0.00 อยู่ ในระดับÿูงมาก และ 
ด้านการประยุกต์ใช้งาน ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 3.25 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.12 อยู่ในระดับมาก 
และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 5.00 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 อยู่ในระดับÿูงมาก 
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 จะเĀ็นได้ü่า ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ เป็นทักþะที่มีการพัฒนาจากการอบรมเชิง
ปฏิบัติการมากที่ÿุด เนื่องจากมีค่าคะแนน ก่อนอบรมอยู่ในระดับน้อย มีค่าเฉลี่ย 2.40 และĀลังอบรม
มีค่าเฉลี่ยเพิ่มข้ึน อยู่ในระดับÿูงมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 5.00 
 
ตารางที ่7  เปรียบเทียบคะแนนเฉลี่ยก่อนและĀลังการเข้าร่üมกิจกรรมการอบรมทักþะด้าน 

การจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพื่อการประชาÿัมพันธ์ 
 

คะแนนเฉลี่ย Mean Std.D. t-test p-value 
ก่อนเรียน 11.25 1.92 73.73* 0.000 
Āลังเรียน 19.65 1.12 

 
จากตารางที่  7 การüิเคราะĀ์เพ่ือเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยก่อนเรียน 11.25 ค่าเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 1.92 ค่าเฉลี่ย Āลังเรียน 19.65 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 1.12 พบü่า คะแนนทดÿอบ
Āลังเข้าร่üมกิจกรรมเพ่ิมÿูงขึ้นจากคะแนนทดÿอบก่อนเข้าร่üมกิจกรรมอย่างมีนัยÿำคัญทางÿถิติที่
ระดับ 0.05 โดยมีคะแนนเพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 42 
 
 



บทที่ 5 
ÿรุปผลการüิจัย อภิปรายผล และข้อเÿนอแนะ 

 
 การÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ÿินค้าทางüัฒนธรรม
อย่างมีÿ่üนร่üมในกลุ่มจักÿานในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย มีüัตถุประÿงค์
เพ่ือÿ่งเÿริมทักþะด้านจัดทำÿื่อเพ่ือการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับผู้ประกอบการทอผ้า
และเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง 
จังĀüัดเชียงราย ÿามารถÿรุปผลจากการüิจัย โดยแบ่งĀัüข้อตามüัตถุประÿงค์ คือ 1) ýักยภาพของ
กลุ่มผู้ประกอบการในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย และ 2) การÿ่งเÿริมทักþะ
ด้านจัดทำÿื่อเพื่อการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับผู้ประกอบการตำบลĀนองป่าก่อ 
อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย ดังต่อไปนี้ 
 
ÿรุปผลการüิจัย 
 

1.  ýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัด
เชียงราย    

ýักยภาพของกลุ ่มผู ้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที ่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจาก
ผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย จะเĀ็นได้ü่า มีจุดเด่นในเรื่อง
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีคüามÿüยงาม เป็นเอกลักþณ์ แต่ยังมีข้อจำกัดในการดำเนินงาน ที่คล้ายกัน
อาจเป็นเพราะอยู่ในชุมชนใกล้เคียงกันและมีผลิตภัณฑ์ที่คล้ายกัน ดังนั้นจึงÿามารถอธิบายคüามโดดเด่น 
และมีปัญĀาอุปÿรรค รüมถึงโอกาÿ ดังต่อไปนี้ 

ข้อเด่น 
1.  ได้รับการÿนับÿนุนจากองค์การบริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อ (อบต. Āนองป่าก่อ) 

อย่างต่อเนื่อง เพราะทั้ง 2 กลุ่มเป็นกลุ่มที่มีýักยภาพและใĀ้คüามร่üมมือกับĀน่üยงาน จึงทำใĀ้ได้รับ
การÿนับÿนุนอย่างต่อเนื่อง 

2.  ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ ÿüยงาม และเป็นเอกลักþณ์ และผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้มาตรฐาน
ÿินค้า OTOP  

3.  กลุ่มฯ มีคüามÿามัคคี เป็นลักþณะเครือข่ายญาติพี่น้อง และอยู่ในĀมู่บ้านเดียüกัน 
ดังนั้นในการรüมกลุ่มประชุมและร่üมทำกิจกรรมจึงÿามารถดำเนินการได้อย่างÿะดüก และผลิตภัณฑ์
ÿามารถขายได้ในชุมชนได้ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในชีüิตประจำüันและประกอบอาชีพทาง 
การเกþตร แต่อย่างไรก็ตาม ต้องเป็นÿินค้าที่มีคุณภาพจำĀน่ายในราคาที่ไม่แพง 

4. ได้รับการÿนับÿนุนจากองค์กรภาครัฐ เอกชน และĀน่üยงานการýึกþา และĀน่üยงาน
พัฒนาอาชีพ ในด้านงบประมาณ อุปกรณ์ และการÿนับÿนุนการพัฒนาทักþะในด้านต่าง ๆ เพ่ือ  
ต่อยอดพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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ข้อจำกัด  
ในการýึกþาได้แบ่งข้อจำกัดของการดำเนินการของทั้ง 2 กลุ่ม เป็นปัญĀาอุปÿรรคที่เกิด

จากปัจจัยภายในกลุ่มฯ และปัจจัยภายนอก ดังนี้ 
ปัจจัยภายใน  
1.  ผลิตภัณฑ์เป็นงานฝีมือ การผลิตจึงเป็นไปอย่างล่าช้าเพราะอาýัยเüลาü่างจากงานĀลัก 

Āรืองานประจำ 
2.  กลุ่มฯ ไม่ÿามารถจำĀน่ายผลิตภัณฑ์ทางระบบออนไลน์ได้อย่างต่อเนื่องในการจำĀน่าย

ÿินค้าในระบบออนไลน์แต่ละครั้งต้องขอคüามร่üมมือจากบุคลากรในองค์การบริĀารÿ่üนตำบล 
Āนองป่าก่อ ใĀ้คำปรึกþาและในคüามช่üยเĀลือในการจำĀน่ายÿินค้า 

3.  ไม่มีคนรุ่นใĀม่ ที่คอยÿนับÿนุนในด้านระบบเทคโนโลยีÿารÿนเทýĀรือการขายÿินค้า
ออนไลน์ 

4.  คุณภาพของÿินค้า เนื่องจากเป็นงานฝีมือที่มีคüามÿüยงาม แต่กลุ่มผู้ผลิตทั้ง 2 กลุ่มมี
ผู้ผลิตชิ้นงานĀลายคน ทำใĀ้ผลิตภัณฑ์มีคüามĀลากĀลายและคüามประณีตที่แตกต่างกัน ซึ่งอาจเป็น
อุปÿรรคต่อการÿร้างมาตรฐานของคุณภาพÿินค้า 

5.  ภาพลักþณ์ÿินค้า ยังไม่เป็นที่น่าÿนใจ เนื่องจากเป็นผลิตภัณฑ์งานĀัตถกรรมชิ้นงาน
ต่าง ๆ มีคüามคล้ายกับร้านค้าอ่ืน ๆ ที่จำĀน่ายในลักþณะผลิตภัณฑ์เดียüกัน 

6.  ด้านการประชาÿัมพันธ์ของการจำĀน่ายผลิตภัณฑ์อาจจะยังไม่ทั่üถึง เนื่องจากเป็น  
การประชาÿัมพันธ์จากงานจัดแÿดงÿินค้า Āรือการประชาÿัมพันธ์ผ่าน Page Facebook ขององค์การ
บริĀารÿ่üนตำบลĀนองป่าก่อเท่านั้น 

7.  ด้านการบริĀารจัดการ ถึงแม้ü่าจะมีโครงÿร้างที่ชัดเจน แต่ในการดำเนินการยังเป็น
ลักþณะของคüามÿัมพันธ์ชุมชนที่ช่üยเĀลือเอื้อเฟื้อซึ่งกันและกัน ทำใĀ้การบริĀารจัดการยังไม่เป็น
ระบบที่ชัดเจน 

ปัจจัยภายนอก 
1.  ตลาดในการรองรับÿินค้าที่ไม่แน่นอน ทำใĀ้กลุ่มผู้ผลิตทั้ง 2 กลุ่ม จึงไม่ผลิตÿินค้า

จำนüนมากเพื่อเก็บไü้จำĀน่าย เนื่องจากไม่มีÿถานที่รüบรüมÿินค้า และเป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ
อาจเกิดคüามเÿียĀายจากมด มอด และเชื้อรา 

2.  การผลิตÿินค้าตามคำÿั่งซื้อไม่แน่นอน โดยผู้ÿั่งผลิตจะเป็นĀน่üยงานภาครัฐที่จะÿั่ง
ผลิตเพ่ือจำĀน่ายในüันÿำคัญต่าง ๆ ĀรือจำĀน่ายในงานจัดแÿดงÿินค้าชุมชน  

3.  ปัจจุบันüัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตชิ้นงานมีราคาÿูงข้ึน 
โอกาÿ 
1.  ได้รับการÿนับÿนุนและการดูแลของĀน่üยงานภาครัฐและĀน่üยงานการýึกþา  เช่น

งบประมาณ การเÿริมทักþะอาชีพ üัÿดุอุปกรณ์ ตามงบประมาณที่กำĀนด 
2.  ได้รับการÿนับÿนุนÿ่งเÿริมทักþะและคüามรู้ด้านบริĀารจัดการ การทำงานของกลุ่ม  

การüางแผนการดำเนินงานของกลุ่มในการÿร้างมาตรฐานÿินค้าชนิดต่าง ๆ ใĀ้เป็นที่ยอมรับ 
3.  ได้รับการพัฒนาทักþะต่อยอดคüามรู้อย่างต่อเนื่อง เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มใĀ้มี

คุณภาพใĀ้เป็นที่ยอมรับและÿามารถขายÿินค้าได้ 



72 

4.  ได้รับการพัฒนาและÿนับÿนุน ใĀ้มีช่องทางการจัดจำĀน่ายที่ĀลากĀลาย ทั้งในระบบ
ออนไลน์และจำĀน่ายแบบĀน้าร้าน ใĀ้ลูกค้ามาซื้อÿินค้า 

2. การÿ่งเÿริมทักþะด้านจัดทำÿื่อเพื่อการโฆþณาประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üมกับ
ผู้ประกอบการตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย    

การดำเนินการจัดการกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อÿ่งเÿริมทักþะด้านการผลิตÿื่อ
ประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üม การจัดกิจกรรมการอบรม มีเนื้อĀาที่เกี่ยüข้องกับคüามรู้คüามเข้าใจ
เกี่ยüกับการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์ คüามÿำคัญของภาพถ่ายเพ่ือการโฆþณา การÿร้างภาพลักþณ์ที่
ดีใĀ้กับÿินค้า ทักþะการถ่ายภาพและการตกแต่งภาพเพื่อใช้ในการประชาÿัมพันธ์ทั้งในรูปแบบ
ออนไลน์และออฟไลน์ โดยการประเมินคüามรู้คüามเข้าใจทักþะด้านการจัดทำÿื่อทางüัฒนธรรมเพ่ือ
การประชาÿัมพันธ์ ทั้งก่อนและĀลังการจัดอบรม โดยแบบüัดด้านคüามรู้ แบ่งเป็น 4 ทักþะ คือ 
ทักþะด้านคüามจำ ทักþะคüามรู้ด้านคüามเข้าใจ ทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ ทักþะคüามรู้ด้าน
การประยุกต์ใช้งาน โดยผู้เข้าร่üมอบรมในกิจกรรม จำนüน 20 คน พบü่า ค่าเฉลี่ยรüมก่อนการอบรม
เท่ากับ 11.25 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.92 ค่าเฉลี่ยคะแนนรüมĀลังการทำบททดÿอบ 19.65 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.12 อยู่ในระดับมาก ด้านทักþะคüามจำ ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 2.25  
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.97 อยู่ในระดับน้อย และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 4.65 และมีค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.81 ด้านทักþะคüามรู้ คüามเข้าใจ ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 3.35 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.81 อยู่ในระดับมาก และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 5.00 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 อยู่ใน
ระดับÿูงมาก ด้านทักþะคüามรู้ด้านการüิเคราะĀ์ ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 2.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.99 อยู่ในระดับมาก และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 5.00 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 อยู่ใน
ระดับÿูงมาก และด้านการประยุกต์ใช้งาน ค่าเฉลี่ยก่อนการอบรม 3.25 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.12 
อยู่ในระดับมาก และค่าเฉลี่ยĀลังการอบรม 5.00 และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 อยู่ในระดับÿูง
มากจะเĀ็นได้ü่า ทักþะคüามรู ้ด้านการüิเคราะĀ์ เป็นทักþะ ที ่มีการพัฒนาจากการอบรมเชิง
ปฏิบัติการมากที่ÿุด เนื่องจากมีค่าคะแนน ก่อนอบรมอยู่ในระดับน้อย มีค่าเฉลี่ย 2.40 และĀลังอบรม
มีค่าเฉลี่ยเพิ่มข้ึน อยู่ในระดับÿูงมาก ซึ่งมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 5.00 

การüิเคราะĀ์เพื ่อเปรียบเทียบค่าเฉลี ่ยก่อนเรียน 11.25 ค่าเบี ่ยงเบนมาตรฐาน 1.92 
ค่าเฉลี่ย Āลังเรียน 19.65 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 1.12 พบü่า คะแนนทดÿอบĀลังเข้าร่üม
กิจกรรมเพิ่มÿูงขึ้นจากคะแนนทดÿอบก่อนเข้าร่üมกิจกรรมอย่างมีนัยÿำคัญทางÿถิติที่ระดับ 0.05 
โดยมีคะแนนเพิ่มขึ้นคิดเป็นร้อยละ 42   

 
อภิปรายผล  

 
การüิจัยการÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ÿินค้าทาง

üัฒนธรรมอย่างมีÿ่üนร่üมในกลุ่มจักÿานในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย 
งานüิจัยเพื่อการÿ่งเÿริมทักþะด้านการจัดทำÿื่อประชาÿัมพันธ์ และการüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่ม
ผู้ประกอบการในตำบลĀนองป่าก่อและกิจกรรมเชิงปฏิบัติการเพื่อÿ่งเÿริมทักþะด้านการผลิตÿื่อ
ประชาÿัมพันธ์ นั้นต้องใช้กระบüนการมีÿ่üนร่üมและคüามÿนใจเพื่อการพัฒนาและการเรียนรู้ของ
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กลุ่มผู้ประกอบการที่ÿามารถüิเคราะĀ์ýักยภาพ คüามคิดเĀ็น ข้อเÿนอแนะเพ่ือการพัฒนาตนเองอย่าง
เĀมาะÿมตามÿถานการณ์ ที ่คล้ายกับงานüิจัยของพนัÿ  โพธิบัติ (2564) ที ่ได้ýึกþาเกี ่ยüกับ
กระบüนการเรียนรู้ในการผลิตÿื่อทางüัฒนธรรมโดยการมีÿ่üนร่üมของชุมชน จังĀüัดมĀาÿารคาม 
โดยมีüัตถุประÿงเพ่ือýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา แนüทางในการพัฒนากระบüนการเรียนรู้ในการผลิต
ÿื่อและพัฒนาและผลิตÿื่อทางüัฒนธรรมโดยการมีÿ่üนร่üมของชุมชน ผลการüิจัยพบü่า ปัจ จุบัน
ชุมชนบ้านĀม้อมีการผลิตÿินค้ามากขึ้น เนื่องจากมีคำÿั่งซื้อจากพ้ืนที่ต่าง ๆ ซึ่งในการผลิตเป็นไปตาม
รายการของการÿั่งซื้อ แต่ปัจจุบันธุรกิจชุมชนยังไม่ÿามารถที่จะแข่งขันกับธุรกิจที่เกิดขึ้นมาใĀม่ได้
อย่างเต็มประÿิทธิภาพจึงมีคüามจำเป็นจะต้องแก้ปัญĀาในการÿร้างช่องทางประชาÿัมพันธ์ใĀ้กับ
ชุมชนโดยใĀ้ชุมชนได้ร่üมเรียนรู้ กระบüนการจัดการทำÿื่อเพื่อประชาÿัมพันธ์อาชีพของตนเอง และ  
ในด้านการผลิตÿื่อต่าง ๆ ใĀ้กับชุมชนตามคüามต้องการ ได้แก่ ÿื ่อüิดิทัýน์ ภาพถ่ายเพื่อแนะนำ
ผลิตภัณฑ์ลงใน Facebook การขายÿินค้าผ่านแอพพลิเคชั่น Shopee ต่อมาได้พัฒนาและผลิตÿื่อ
ทางüัฒนธรรมโดยการมีÿ่üนร่üมของชุมชนได้จัดทำÿื่อทั้งĀมดนี้ใĀ้มีในชุมชน และการพัฒนาÿื่อทาง
üัฒนธรรมใĀ้ชุมชน โดยการใĀ้ชุมชนร่üมเรียนรู้และได้ทดลองลงมือจัดทำÿื่อด้üยตนเอง โดยการใĀ้
องค์คüามรู้ในด้านการจัดทำÿื่อÿมัยใĀม่ใĀ้กับÿมาชิกในชุมชน เพ่ือใĀ้ชุมชนÿามารถนำคüามรู้และÿื่อ
ทางüัฒนธรรมของชุมชนนี้ไปเผยแพร่และÿร้างรายได้ใĀ้กับคนในชุมชน เĀ็นได้ü่าการใช้กระบüนการ
มีÿ่üนร่üมมีคüามÿำคัญเพราะชุมชนÿามารถเข้ามามีÿ่üนร่üมในทุกกระบüนการในการทำงาน ทำใĀ้  
ผู ้ýึกþาได้รับข้อเÿนอแนะและข้อแนะนำ รüมถึงการรับรู ้ýักยภาพของกลุ ่มผู ้ประกอบการใน 
การüิเคราะĀ์ทั้งข้อเด่นและข้อด้อย เพ่ือนำมาปรับใĀ้การทำงานเป็นไปตามคüามต้องการของชุมชนที่
ใช้ประโยชน์อย่างแท้จริง ถึงแม้ü่าผู้üิจัยจะดำเนินการÿ่งเÿริมทักþะด้านการผลิตÿื่อโดยการใช้
ภาพถ่าย แต่อย่างไรก็ตามกลุ่มผู้ประกอบการÿามารถนำทักþะคüามรู้ ทั้งในด้านการจัดองค์ประกอบ 
การÿื่อคüามĀมาย และการถ่ายภาพอย่างง่าย ทำใĀ้ÿามารถนำภาพไปใช้ประโยชน์ในรูปแบบต่าง ๆ ได้ 
ทั้งในรูปแบบออนไลน์และออฟไลน์ นอกจากนี้ยังÿอดคล้องกับงานüิจัยของ พลอยกนก  ผาÿุกตระกูล 
(2560) ที่ýึกþาด้านการใช้ภาพเพ่ือการโฆþณาที่มีผลต่อการตัดÿินใจของผู้ซื้อ โดยýึกþาในกลุ่มธุรกิจ
ด้านคüามงาม ในชื่อüิจัยคือการýึกþาการโฆþณาบนเฟซบุ๊กที่มีผลต่อการตัดÿินใจซื้อและเลือกใช้
บริการÿินค้ากลุ่มธุรกิจคüามÿüยงาม ผลการýึกþาพบü่า กลุ่มตัüอย่างมองü่าเฟซบุ๊กเป็นเครื่องมือที่
ใช้ในการเข้าถึงผู้บริโภคได้ง่าย ÿะดüก รüดเร็ü ทันÿมัย ใช้งานง่าย ไม่ซับซ้อน ทั้งในด้านของการใช้
งานทั้งของผู้บริโภคและผู้ประกอบการ นอกจากนั้น ยังมีรูปแบบการโฆþณาที่น่าÿนใจĀลายรูปแบบ 
โดยรูปแบบการโฆþณาบนเฟซบุ๊กที่ได้รับคüามนิยมในกลุ่มธุรกิจÿินค้าและบริการคüามÿüยงาม คือ  
üิดีโอ รูปภาพ และลิงค์ แต่ทั้งนี้การเลือกใช้รูปแบบการโฆþณาบนเฟซบุ๊กใĀ้ตรงตามüัตถุประÿงค์นั้น 
เป็นแค่เพียงÿ่üนĀนึ่งที่จะทำใĀ้เข้าถึงกลุ่มเป้าĀมายและตัดÿินใจซื้อ และÿิ่งที่ÿำคัญอีกÿ่üนĀนึ่งคือ 
รูปแบบของคอนเทนต์ที ่น่าÿนใจ และทำใĀ้เข้าถึงกลุ ่มเป้าĀมายได้ง่ายขึ้ น ซึ ่งเมื ่อคอนเทÿต์ดี  
เข้าใจง่าย ไม่ซับซ้อน น่าติดตาม เกิดการกระจายข้อมูลข่าüÿารและÿินค้าได้ง่ายในอนาคต จะเĀ็นได้ü่า
ในงานüิจัยลักþณะของการใช้ภาพใĀ้ตรงตามüัตถุประÿงค์ จะทำใĀ้เข้าใจง่ายและไม่ซับซ้อน ซึ่งใน
กระบüนการüิจัยของผู้üิจัยที่ทำในกลุ่มผู้ประกอบการในบ้านĀนองป่าก่อนั้น จะใช้แนüทางในลักþณะ
เดียüกันเพื่อใĀ้กลุ่มผู้เข้าร่üมอบรมเกิดทักþะและคüามเข้าใจจนÿามารถนำคüามรู้นั้นไปต่อยอด 
ประยุกต์ใช้ในงานอื่น ๆ ได้ นอกจากนี้ยังพบü่างานüิจัยของจักกฤþณ์  กิตติทรัพย์เจริญ (2561)  
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ที่ýึกþาลักþณะของภาพโฆþณาที่ÿ่งผลต่อทัýนคติของลูกค้าที่มีต่อภาพถ่ายโฆþณาขายÿินค้าบน
อินÿตาแกรม กรณีýึกþา : กระเป๋าแฟชั่นที่ไม่ใช่ÿินค้าแบรนด์เนม มีüัตถุประÿงค์เพื่อýึกþาลักþณะ
ของภาพถ่ายโฆþณาÿินค้าแฟชั่นบนอินÿตาแกรมในลักþณะใดที่ÿามารถทำใĀ้ลูกค้าĀรือผู้บริโภคมี
ทัýนคติที่ดีต่อภาพนั้น โดยใช้แนüคิดที่เกี่ยüข้องกับองค์ประกอบของภาพ เช่น มุมมองภาพ คüามลึก
ของภาพ ÿีของภาพพ้ืนĀลังและแÿง ซึ่งผลการýึกþาพบü่า ลักþณะภาพถ่ายโฆþณาที่ทำใĀ้ลูกค้าĀรือ
ผู้บริโภคมีทัýนคติที่ดีต่อภาพนั้น ๆ ซึ่งผลการýึกþาÿ่üนĀนึ่งพบü่า ลักþณะภาพถ่ายโฆþณาที่ 
ทำใĀ้ลูกค้าĀรือผู้บริโภคมีทัýนคติที่ดีต่อภาพนั้น ๆ ได้แก่ ภาพที่แÿดงการÿาธิตการทำงานของ  
ภาพÿินค้าĀรือการใช้งานÿินค้า เป็นภาพลักþณะถูกใช้งานโดยนางแบบĀรือนายแบบในภาพĀรือ  
ภาพกระเป๋าที่บรรจุÿิ ่งของภายใน โดยมีลักþณะภาพเป็นมุมระดับÿายตา คüามลึกของภาพเป็น 
ภาพชัดลึก ÿีของภาพพ้ืนĀลังเป็นÿีกลางและÿีอ่อน ลักþณะของแÿงในภาพเป็นไฮคีย์Āรือค่อนข้างไป
ทางไฮคีย์ โดยเมื่อจำแนกอายุและรายได้ พบü่า ลักþณะของภาพถ่ายโฆþณาที่ÿ่งผลทำใĀ้ลูกค้าĀรือ
ผู้บริโภคมีทัýนคติที่ดี มีลักþณะแตกต่างกันเล็กน้อยในช่üงอายุและรายได้ เĀ็นได้ü่างานüิจัยนี้ 
มีประโยชน์ต่อการทำงานของผู้ýึกþา เนื่องจากได้แÿดงถึงมุมมองต่อการใช้แÿงในภาพทำใĀ้ÿ่งผลต่อ
การตัดÿินใจในการเลือกซื้อÿินค้า ซึ่งเป็นข้อมูลที่เĀมาะÿมและผู้ýึกþาÿามารถนำแนüคิดและคüามรู้
ไปเพิ่มเติมกับกลุม่เป้าĀมายได้ในอนาคต 

 
ข้อเÿนอแนะจากงานüิจัยไปใช้  

 
ในการüิจัยครั้งนี้ เĀ็นได้ü่า การใช้กระบüนการมีÿ่üนร่üมเพ่ือการดำเนินงานและการüิเคราะĀ์

ýักยภาพของกลุ่มนั้นมีคüามÿำคัญเป็นอย่างยิ่ง รüมถึงในการปฏิบัติการต้องอาýัยการยอมรับเพื่อใĀ้
เกิดคüามเข้าใจร่üมกันทั้งผู้üิจัยและกลุ่มเป้าĀมายกระบüนการเรียนรู้จึงมีประÿิทธิภาพ 

นอกจากนี้แล้üจะเĀ็นได้ü่า ในการÿ่งเÿริมทักþะนั้น คüรที่จะเรียนรู้ด้านทฤþฎีไปพร้อมกับ
การปฏิบัติ เนื่องจากเป็นการเรียนรู้ผ่านประÿบการณ์ ถึงแม้ü่ากลุ่มเป้าĀมายจะไม่เข้าใจทฤþฎีอย่าง
ถ่องแท้ แต่ก็ÿามารถที่จะนำการเรียนรู้ที่ผ่านประÿบการณ์ไปประยุกต์ใช้ใĀ้เĀมาะÿมกับตนเองได้ 

 
ข้อเÿนอแนะÿำĀรับการüิจัยครั้งต่อไป 

 
ในการüิจัยครั้งต่อไป คüรýึกþาเกี่ยüกับการÿร้างเครือข่ายทางธุรกิจที่มีýักยภาพ เพื่อใĀ้

ÿามารถเชื่อมโยงเครือข่ายด้านการตลาดและแĀล่งผลิตÿินค้า  เพื่อÿร้างคüามร่üมมือในการพัฒนา
เýรþฐกิจของชุมชน 
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ภาคนวก ค 
รายชื่อสมาชิก 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  



รายช่ือÿมาชิก 
กลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชวา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลวง จังĀวัดเชียงราย 

 
ลำดับที ่ ชื่อ - นามÿกุล ตำแĀน่ง ที่อยู่ 

1 นางĀนูรักþ์  ดüงลูกแก้ü ประธาน 299 บ้านĀนองป่าก่อ ต.Āนองป่าก่อ 
อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 

2 นางน้ำฝน  ปงอ้อคำ รองประธาน 16 ม.3 บ้านĀนองป่าก่อ 
ต.Āนองป่ากอ อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 

3 นางแดง  ชัยýิล เลขา 44 ม.3 บ้านĀนองป่าก่อ 
ต.Āนองป่าก่อ อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 

4 นางพรรณี   ชุมแüงüาปี เĀรัญญิก 210 ม.3 บ้านĀนองป่าก่อ 
ต.Āนองป่าก่อ อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 

5 นางอรอนงค์  ปงอ้อคำ ÿมาชิกกลุ่ม - 
6 นางÿุนีย์  ÿีทองแดง กรรมการ - 
7 นางแดง  พานิชย์ กรรมการ - 
8 นางเพชร  พาเต็ม ÿมาชิกกลุ่ม - 
9 นายตัน  พาเต็ม ÿมาชิกกลุ่ม - 
10 นายบุญมี  ดüงลูกแก้ü ÿมาชิกกลุ่ม - 
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กลุ่มทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที่ 9 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลวง จังĀวัดเชียงราย 

 
ลำดับ ชื่อ - นามÿกุล ตำแĀน่ง ที่อยู่ 

1 นางÿาüดอกไม้ ปะเมโท ประธาน 27 ม.9 บ.ทุ่งโป่ง ต.Āนองป่าก่อ 
อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 57110 

2 นางÿมบัติ จงเรียน รองประธาน 101 ม.9 บ.ทุ่งโป่ง 
ต.Āนองป่าก่อ อ.ดอยĀลüง 
จ.เชียงราย 57110 

3 นายนราธิป ทองÿุข เลขา - 
4 นางÿาüÿุดารัตน์ แอฤทธิ์ เลขา 12 ม.9 บ.ทุ่งโป่ง ต.Āนองป่าก่อ 

อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 57110 
5 นางÿาคร แÿงตึง เĀรัญญิก 19 ม.9 บ.ทุ่งโป่ง ต.Āนองป่าก่อ 

อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 57110 
5 นายประยูร คาตะนา เĀรัญญิก - 
6 นางÿาüÿุนทรีย์ บุนกาน เĀรัญญิก - 
7 นางบุญนำ üงý์ýรี คณะกรรมการ - 
8 นางทำเนียม ทันทาไทย คณะกรรมการ - 
9 นางยม ทองÿุข คณะกรรมการ 22 ม.9 บ.ทุ่งโป่ง ต.Āนองป่าก่อ 

อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 57110 
10 นางรัตนา โĀงยยื่อ ÿมาชิก - 
11 นายจักกฤþ ÿีทองแดง ÿมาชิก - 
12 นางบัüรี ปัดไตย ÿมาชิก - 
13 นายÿมพงþ์ ýรีบุญเรือง ÿมาชิก - 
14 นางมินตรา ขนุนตะกุลทรัพย์ ÿมาชิก 59 ม.9 บ.ทุ่งโป่ง ต.Āนองป่าก่อ 

อ.ดอยĀลüง จ.เชียงราย 57110 
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กระบวนการดำเนินการวิจัย 
การวางแผนการทำงานในพื้นที่ตำบลĀนองป่าก่อ ตำบลดอยĀลวง เชียงราย 
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