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การÿ่งเÿริมทักþะการพัฒนาÿื่อเชิงÿร้างÿรรค์เพื่อการประชาÿัมพันธ์ÿินค้าทางüัฒนธรรม
อย่างมีÿ่üนร่üมในกลุ่มจักÿานในตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงราย มีüัตถุประÿงค์
เพื่อýึกþาýักยภาพของกลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและเÿื่อกก Āมู่ที ่ 9 และกลุ่มกระเป๋าÿานจาก
ผักตบชüา Āมู่ 3 ตำบลĀนองป่าก่อ อำเภอดอยĀลüง จังĀüัดเชียงรายและเพ่ือการÿ่งเÿริมทักþะด้าน
การจัดทำÿื่อโฆþณาเพื่อการประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üม โดยมีกลุ่มเป้าĀมายเป็นผู้ประกอบการ
จำนüนทั้งÿิ้น 20 คน โดยมีüิธีดำเนินการüิจัย คือ การÿนทนากลุ่มย่อย การÿัมภาþณ์ การÿังเกตและ
การมีÿ่üนร่üมในการüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่ม ผลการýึกþาพบü่ากลุ่มผู้ประกอบการทอผ้าและ 
เÿื่อกกและกลุ่มกระเป๋าÿานจากผักตบชüา มีจุดเด่นในเรื่องผลิตภัณฑ์ของชุมชนที่มีคüามÿüยงาม 
และĀน่üยงานการýึกþาอย่างต่อเนื่องแต่ยังมีข้อจำกัดในเรื่องคุณภาพและการผลิตÿินค้าเนื่องจาก
เป็นงานฝีมือและมีผู้ผลิตชิ้นงานĀลายคน และ ÿินค้ามีคüามคล้ายคลึงกับผลิตภัณฑ์ÿินค้าท้องถิ่นใน
พื้นที่อื ่น ๆ รüมทั้งด้านการประชาÿัมพันธ์ที่ไม่ทั ่üถึง แต่ยังคงได้รับโอกาÿจากการÿนับÿนุนจาก
Āน่üยงานรัฐและเอกชน ทั้งด้านงบประมาณ üัÿดุอุปกรณ์ และการพัฒนาทักþะคüามรู้เพื่อต่อยอด
งานของกลุ่มฯ  

ด้านการÿ่งเÿริมทักþะด้านการจัดทำÿื่อโฆþณาเพื่อการประชาÿัมพันธ์อย่างมีÿ่üนร่üม  
ได้ดำเนินการในลักþณะฝึกปฏิบัติการโดยทำแบบประเมินก่อนและĀลังการฝึกปฏิบัติ พบü่า  
การüิเคราะĀ์เพื ่อเปรียบเทียบค่าเฉลี ่ยก่อนเรียน 11.25 ค่าเบี ่ยงเบนมาตรฐาน 1.92 ค่าเฉลี่ย  
Āลังเรียน 19.65 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 1.12 พบü่า คะแนนทดÿอบĀลังเข้าร่üมกิจกรรมเพ่ิม
ÿูงขึ้นจากคะแนนทดÿอบก่อนเข้าร่üมกิจกรรมอย่างมีนัยÿำคัญทางÿถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคะแนน
เพ่ิมข้ึนคิดเป็นร้อยละ 42   

การüิจัยครั้งนี้เĀ็นü่า การใช้กระบüนการมีÿ่üนร่üมเพื่อการดำเนินงานมีคüามÿำคัญเป็น
อย่างยิ ่ง และในการÿ่งเÿริมทักþะคüรเรียนรู ้ด้านทฤþฎีไปพร้อมกับการปฏิบัติ เนื ่องจากเป็น  
การเรียนรู้ผ่านประÿบการณ์ เพื่อใĀ้กลุ่มเป้าĀมายÿามารถนำไปประยุกต์ใช้ใĀ้เĀมาะÿมกับตนเองได้ 
และคüรÿร้างเครือข่ายทางธุรกิจที่มีýักยภาพ เพื่อใĀ้ÿามารถเชื่อมโยงเครือข่ายด้านการตลาดและ
แĀล่งผลิตÿินค้า และÿร้างคüามร่üมมือในการพัฒนาเýรþฐกิจของชุมชน 
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The study of supporting creative media development skill for participative 
cultural products promotion in basketry, Nong Pakor subdistrict, Doi Luang district, 
Chiang Rai has following objectives: to develop the potential of weaving and reed mat 
entrepreneur groups, Moo 9, and water hyacinth weaved bags entrepreneur groups, 
Moo 9, Nong Pakor subdistrict, Doi Luang district, Chiang Rai; and to support 
participative advertising media for public relations production skills. The target group 
are 20 entrepreneurs in this field. The research method are group conversations, 
interviews, observations, and participations in group's potential analysis. The findings is 
that the entrepreneurs of weaving, reed mat, and water hyacinth weaved bags have a 
dominant point in beautiful community products and continuous learning organization. 
However, there are limits in quality and production because they are handicraft, there 
are many people producing the products, the products are still similar to other areas 
local products, and there are not enough thorough public relations, but they still have 
opportunities from government and private organizations in budget, equipments, 
knowledge and skills to continue the group's work.  

In participative supporting skills in advertising media production for public 
relations, the researchers had proceeded in practice by making evaluation form both 
before and after the practices. The results of comparative analysis are that before 
study is 11.25 points, standard deviation 1.92 points, after study is 19.65 points, 
standard deviation 1.12 points. It was found that the test scores after the participation 
are higher than the test scores before participation in statistically significant at the 0.05 
level, as the scores increased in 42 percent.  

This study found that using participative process in the procedure is very 
important, and in skill supporting, they should learn the theory alongside with practices 
because it is a learning through experiences for the targets to apply with themselves 
appropriately. In addition, there should be some potential business networks to 



 

connect the marketing networks and producing sites, and build collaborating in 
community economy.  
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